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RESUMO

O cajuzinho-do-cerrado € um fruto importante do bioma Cerrado tanto por sua
versatilidade de uso quanto pelo seu potencial socioecondmico sustentavel por meio
de agricultores familiares que o autoconsumem e o comercializam com o intuito da
geracado de renda. O agroextrativismo desse produto tem a finalidade da valorizagéo
do fruto, do produtor, e da possibilidade de geracdo de renda de fonte sustentavel,
razao pela qual, a compreensédo das a¢des dos agroextrativistas e dos consumidores
para com o fruto é objeto central desta pesquisa. A Teoria da Memoria, exerce papel
do resgate de praticas e saberes (historia do alimento/formas de consumo) para a
individualizagdo de produtos para fins comerciais. Esta pesquisa teve por objetivo
analisar o papel da memoaria involuntaria e da memaria gustativa como um mecanismo
de diferenciacao do produto, tanto para o agricultor familiar, como para o consumidor
na promocao e valorizagdo do cajuzinho- do-cerrado. Trata-se de uma pesquisa
exploratoria, descritiva, com abordagem qualitativa, no entorno do Distrito Federal. O
procedimento técnico foi o estudo de mdultiplos casos em dois grupos: a) grupo de
agroextrativistas; b) grupo de consumidores. Estes grupos foram selecionados com
base no agroextrativismo do cajuzinho-do-cerrado (somente para agroextrativistas),
beneficiamento do fruto (dados agroextrativistas) e as percepcées que 0
agroextrativista possui em relacdo ao fruto (também para consumidores); e as
memarias de consumo para 0s agroextrativistas e consumidores do fruto (ambos os
grupos). A coleta de dados ocorreu por meio de entrevistas semiestruturadas com
agroextrativistas do fruto e com consumidores nos locais da coleta. Os dados
coletados foram submetidos a analise de conteudo seguindo o modelo proposto por
Bardin (1977) e Deslandes et. al. (1994). Foi utilizada a categorizacao posteriori dos
resultados obtidos para cada grupo pesquisado. A pesquisa contou com dados
secundarios (constituinte do referencial teérico) além de dados primarios alcancados
por meio das entrevistas semiestruturadas em ambos os grupos. Também como parte
da metodologia, utilizou-se a triangulacdo das seguintes &reas: o agronegocio, a
gastronomia e a antropologia para o enriqguecimento da discussdo. Os resultados
obtidos indicaram gque o cajuzinho-do-cerrado néo € valorizado pelos agroextrativistas
e que tanto a memoria involuntaria como a memoaria gustativa ndo sdo mecanismos
adequados para promover e auxiliar pa valorizacdo do fruto. Na vertente dos
consumidores, os resultados denotaram que estes valorizam o fruto e suas memarias
de consumo que auxiliam no desenvolvimento de novos produtos. Existem algumas
poucas iniciativas de divulgacdo do fruto que ainda s&o incipientes e que com a
abordagem correta e o cuidado para o uso sustentavel podem dar maior visibilidade
ao fruto, ao extrativista, bem como agregar valor nutricional aos consumidores do
produto.

Palavras-chave: Agroextrativismo Anacardiacea. Cerrado. Percep¢des de consumo.

Teoria da Memoria.



ABSTRACT

Cajuzinho-do-cerrado is an important fruit of the Cerrado biome both because its
versatility of use and its sustainable socioeconomic potential through family farmers
who self-consume and market it for the purpose of income generation. The
agroextractivism of this product has the character of the valorization of the fruit, the
producer, and the possibility of income generation from a sustainable source, which is
why the understanding of the actions of the agroextractivists and the consumers
towards the fruit is the central object of this research. The Theory of Memory plays the
role of the rescue of practices and knowledge (food history / consumption forms) for
the individualization of products for commercial purposes. The purpose of this research
was to analyze the role of involuntary memory and gustatory memory as a mechanism
of product differentiation, both for the family farmer and for the consumer in the
promotion and appreciation of the cajuzinho-do-cerrado. This is an exploratory,
descriptive study with a qualitative approach, in the surroundings of the Federal
District. The technical procedure was the study of multiple cases in two groups: a)
group of agroextractivists; b) group of consumers. These groups were selected based
on the agroextractivism of the cajuzinho-do-cerrado (only for agroextractivists), fruit
processing (agroextractivist data) and the agroextractivist perceptions of the fruit (also
for consumers); and the consumption memories for the agroextractivists and
consumers of the fruit (both groups). Data were collected through semi-structured
interviews with fruit extractors and with consumers at the collection sites. The data
collected were submitted to content analysis following the model proposed by Bardin
(1977) and Deslandes et. al. (1994). The posteriori categorization of the results
obtained for each group was used. The research counted on secondary data
(constituent of the theoretical reference) in addition to primary data obtained through
semi-structured interviews in both groups. Also, as part of the methodology,
triangulation of the following areas was used: agribusiness, gastronomy and
anthropology for the enrichment of the discussion. The results indicated that the
cajuzinho-do-cerrado is not valued by the agroextractivists and that both the
involuntary memory and the gustative memory are not adequate mechanisms to
promote and assist in the valorization of the fruit. In terms of consumers, the results
showed that they value the fruit and its consumption memories that help in the
development of new products. There are a few initiatives to disseminate the fruit that
are still incipient and with the correct approach and care for sustainable use can give
greater visibility to the fruit, to the extractivists, as well as add nutritional value to the
consumers of the product.

Key-words: Agroextractivism. Anacardiaeae. Cerrado. Memory theory. Perceptions
of consumption.
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1. INTRODUCAO

A agricultura familiar no Centro-Oeste, segundo dados do Censo Agropecuario
de 2006 (IBGE, 2009), se destaca pelos produtos encarregados da maior parte do
valor da producéo total da agropecuaria regional, como: o leite de vaca, seguido da
soja, da mandioca, do milho em grao e suinos. A atividade extrativista de frutos nativos
do Cerrado também é uma das formas de movimentagédo da economia local, praticada
com a finalidade de geracao de renda para as familias que ali vivem.

A prética do agroextrativismo coloca o agricultor como ator chave no processo
de valorizacao dos frutos do Cerrado na medida em que estes séo utilizados para fins
comerciais, sejam produtos in natura ou processados (SILVA, 2009). Essa préatica
extrativista tem por finalidade ndo s6 a reproducao social do pequeno produtor, mas
também a conservacao da biodiversidade local (SAMPAIO et. al., 2010).

Outro aspecto do agroextrativismo € o seu potencial em atuar como alternativa
de producao sustentavel, visto que além de ser uma atividade econémica considerada
primitiva, vem sendo valorizada por agentes que sdo beneficiados e beneficiam a
outros, com a finalidade da conservacdo ambiental como também uma possibilidade
de producéo sustentavel (NOGUEIRA; FLEISCHER, 2005). Essa pratica defenséavel
também revela os antecedentes culturais de um povo em relacdo ao ambiente e seus
conhecimentos. Esses saberes, sao coletivos e difundidos entre a populacao,
passando de uma geracao a outra (CARRAZZA; FIGUEIREDO, 2010).

Além do mais, a utilizacdo sustentavel da fauna e da flora, auxiliam para a
permanéncia do agricultor no campo. Est4 também favorece ndo sé a produgdo como
a geracao de renda, bem-estar social e o saber fazer, ocasionando na conservacéo
socioambiental do bioma (CARRAZZA; FIGUEIREDO, 2010).

O bioma Cerrado possui papel importante no sustento de varias populacdes
gue o utilizam e dele usufruem de acordo com interesses e necessidades diversas.
Em razdo disso, a sua valorizacao é de fundamental magnitude para a conservagao
da sociobiodiversidade. Assim, o agroextrativismo na regido podera ser praticado de
forma sustentavel e ndo predatoria.

Produtos do extrativismo do Cerrado, nos ultimos anos, vem ganhando espaco

em comeércios locais e, alguns, em mercados nacionais e internacionais como sendo
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produtos especiais, diferenciados. Estes, por serem especificos de determinada
localidade, quando presentes no mercado, sdo reconhecidos devido ao
processamento, que atende as culturas e costumes locais. Sdo produtos que
compdem a memadria dos povos locais, de quem os produziu e deseja transferir um
sabor especifico, absorvendo uma memoaria gustativa especifica como ferramenta de
valorizacdo de seu produto e de sua historia, tdo importante para o individuo e
comunidade.

Tanto a memaria involuntaria (BONA, 2013; PROUST, 1913) como a memoria
gustativa (CORCAQ, 2007; LEVI-STRAUSS, 1985) possuem o poder de transmitir a
histéria do produto a sociedade, seja por meio da apresentacdo do produto ao
consumidor ou através da historia relacionada a ele. O consumidor também pode
compartilhar sua experiéncia com o produtor, com o intuito deste passar a empregar
no processamento do fruto as caracteristicas que o consumidor gostaria de ver, sentir
e consumir.

Assim, o estudo da memdria nesta pesquisa apresenta carater bastante
relevante no que diz respeito as formas de individualizacdo de produtos provenientes
do agroextrativismo do cajuzinho-do-cerrado. As principais espécies nativas
encontradas na regido Centro-Oeste sdo: Anacardium othonianum, Anacardium
humile, Anacardium nanum e Anacerdium corymbosum (GONCALVES et. al., 2009).
Ela se insere como ferramenta de valorizacao para diferenciar o produto em termos
de sabor e textura, aspectos pouco explorados pela populacdo local. Com essa
distincdo, acredita-se que esse produto serd mais bem aceito pelo consumidor quando
da comercializacdo em feiras, eventos, em mercados emergentes ou diferenciados,
agregando valor ao cajuzinho-do-cerrado.

O consumidor representa o elo diferencial da cadeia do fruto objeto da
pesquisa, visto que traz valores intrinsecos e extrinsecos oriundos de sua formacgéao
social. Desta maneira, ao incluir o consumidor na andlise procurou-se também inserir
a percepcao deste segmento no consumo do cajuzinho-do-cerrado. Portanto, esse
grupo a mais na analise contribui igualmente para entender o processo de valorizacéo
do fruto, assim como seu produto e produtor.

O cajuzinho-do-cerrado, um dos frutos nativos do Cerrado, é o foco desse
estudo pelo fato da escassez de informacdes na literatura cientifica sobre ele, no

ambito da valorizacdo do produto, que apresenta potencial econdmico elevado para
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as populacdes que sobrevivem dele como uma atividade complementar a atividade
agricola.

O cajuzinho-do-cerrado € um fruto muito versatil, pois apresenta
funcionalidades para diversas areas como a medicina (VILA VERDE; PAULA,
CANEIRO, 2003), ciéncias agronémicas (CARVALHO; SANTANA; RANAL, 2005;
CARVALHO et al., 2012; REGINA et al., 2010; SILVA; SILVA; OLIVEIRA, 2004) ,
nutricdo, gastronomia, engenharia de alimentos (GONCALVES et al.,, 2009;
OLIVEIRA; ROCHA, 2008) dentre outras.

Esta pesquisa utiliza como parte da metodologia de estudo a triangulacao de
areas, visto que sdo conectadas trés grandes areas do conhecimento cientifico: o
agronegocio, trazendo conhecimentos sobre a agricultura familiar, a pratica da
pluriatividade e o agroextrativismo do fruto; a gastronomia, como mecanismo do
processo de valorizacao do fruto, através de técnicas de preparo de alimentos que
gerem valor; e a antropologia, com a abordagem da teoria da memoéria para
compreender as etapas do processo de valorizagdo. Essa ultima faz a juncédo das
duas primeiras dimensdes do conhecimento por intermédio do resgate das memarias

de consumo de agentes do agroextrativismo e consumidores.

1.2 Formulagao do problema de pesquisa

Diante do déficit de informacdes, visibilidade e, considerando a importancia do
cajuzinho-do-cerrado para o bioma Cerrado e o potencial para o desenvolvimento de
mecanismos de renda extra para as familias que o coletam, formulou-se a questao
problema: Como a memadria involuntaria e a memaoria gustativa do agricultor e do
consumidor de cajuzinho-do-cerrado podem contribuir para a promocao da

valorizacao desse fruto?
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1.3 Objetivos

1.3.1 Objetivo geral:

Analisar o papel da memodria involuntaria e da memdéria gustativa como um
mecanismo de diferenciacdo do produto tanto para o agricultor familiar como para o

consumidor na promocao e valoriza¢éo do cajuzinho-do-cerrado.

1.3.2 Objetivos especificos:

e Caracterizar o papel da memdria involuntaria e da memoria gustativa em
extrativistas e consumidores no ato do consumo de cajuzinho-do-
cerrado;

e |dentificar quais sdo os produtos manufaturados com o cajuzinho-do-
cerrado nos locais da coleta de dados;

e Levantar a distribuicdo dos agricultores extrativistas de cajuzinho-do-
cerrado na regido do Centro-Oeste (entorno do Distrito Federal);

e Elencar estratégias de divulgacéo e agregacédo de valor ao produto.

1.4 Organizacéao da dissertacao

Este trabalho esta organizado da seguinte forma: primeira parte é a introducao
gue apresenta a contextualizacdo do assunto, formulacéo do problema e objetivos.

A segunda parte contém o referencial tedrico, capitulo que embasa a pesquisa
e é dividido em subtemas, a ver. um exame da agricultura familiar no Brasil; a
agricultura familiar do Centro-Oeste; pluriatividade na agricultura familiar; o
extrativismo como atividade agricola — agroextrativismo; Cerrado e agroextrativismo;
0 cajuzinho-do-cerrado; valorizagc&o dos produtos regionais do cajuzinho-do-cerrado;
0 processo da valorizacdo; teoria dos valores humanos (Teoria de Schwartz);
comportamento do consumidor sob a Gtica de valor; teoria da memdria; memoria
gustativa; e memoria involuntaria, com o propaosito de fundamentar o tema da pesquisa
e conectar as trés areas do conhecimento utilizadas.

A terceira parte apresenta o método utilizado pela pesquisa, a sua
caracterizacdo, a amostra e a coleta dos dados (procedimentos técnicos utilizados),

além da analise dos dados (anélise de contetdo).
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A quarta parte do trabalho é composta pelos resultados das andlises e a
discussédo dentro de cada categoria identificada.

E, por fim, a quinta parte apresenta as conclusdes da pesquisa e sugestbes

para pesquisas futuras, com as delimitacdes do estudo. Por dltimo, sdo indicadas as

referéncias utilizadas na pesquisa, seguidas dos apéndices com os roteiros de

entrevistas.
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2. REFERENCIAL TEORICO

Este capitulo compde-se principalmente de uma revisdo sobre 0s seguintes
temas: agricultura familiar, Cerrado e agroextrativismo, valorizacdo de produtos

regionais e teoria da memoria.

2.1. Um exame da agricultura familiar no Brasil

O conceito e marco legal de agricultura familiar foi delimitado através da Lei n°
11.326 de 24 de julho de 2006, o qual determinou “as diretrizes para a formulacao da
Politica Nacional da Agricultura Familiar e Empreendimentos Familiares Rurais
permitindo a sua insergao nas estatisticas oficiais” (DEL GROSSI; MARQUES, 2010,
p. 128). Porém, muito antes da promulgacédo dessa lei j& se falava em agricultura
familiar e meios de se valoriza-la. Assim o Decreto 1.946 de 28 de junho de 1996 visa
a criacao do Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar - PRONAF
‘com a finalidade de promover o desenvolvimento sustentavel do segmento rural
constituido pelos agricultores familiares, de modo a propiciar-lhes o aumento da
capacidade produtiva, a geracao de empregos e a melhoria da renda” (BRASIL, 1996,
Art. 1°).

Nesta Lei, a agricultura familiar € conceituada como aquela que pratica
atividades na zona rural que atenda aos requisitos definidos na lei, a saber: ndo
possuir titulos de &reas maiores que 4 modulos fiscais; usar mao-de-obra da propria
familia nas préaticas econbmicas e de empreendimentos; que a renda familiar seja
adquirida a partir das atividades da familia no seu habitat; e que a direcdo do seu
empreendimento ou a sua propriedade seja unicamente familiar. Assim, a definicdo
de agricultura familiar est4 diretamente associada ao de unidade familiar, ao mesmo
tempo que o estabelecimento esta associado a unidade produtiva (BRASIL, 2006;
IBGE, 2009).

Também séo beneficiarios dessa Lei os aquicultores, extrativistas, pescadores
e silvicultores que atendam concomitantemente a todas as exigéncias acima

descritas, além daquelas que séo exercidas em cada uma destas atividades. Ademais,
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a Lei prevé a criacdo de linhas de crédito especificas para as associagfes e
cooperativas que contenham um numero minimo de agricultores familiares em sua
organizacdo (BRASIL, 2006).

O termo de agricultura familiar segundo Altafin (2007) ndo é novo, mas com o
recente uso por instituicbes de pesquisa, governos e demais entidades, este
apresenta novas significagcoes, dependendo do contexto. Nesse sentido, a agricultura
familiar no Brasil € bastante diversificada, pois atende a familias que exploram e vivem
em minifundios, como também aos produtores que estdo adentrados ao agronegocio
moderno como forma de gerar renda superior a recebida pela atividade exercida na
agricultura familiar (BUAINAIN; SABBATO; GUANZIROLI, 2004).

Outro contexto ndo muito distinto dos apresentados anteriormente afirma que,
a agricultura familiar estad intimamente ligada a unidade familiar assim como o
estabelecimento tem relacdo com a unidade produtiva. Esse conceito foi mencionado
no trabalho de Del Grossi e Marques (2009), o qual discute sobre o termo da
agricultura familiar no Censo Agropecuario de 2006, com base em informac¢des do
proprio Censo em questao.

Conforme mostra o IBGE no Censo Agropecuario, realizado em 2006 e
publicado em 2009, para a agricultura familiar, “foram identificados 4.367.902
estabelecimentos da agricultura familiar, o que representa 84,4% dos
estabelecimentos brasileiros” (p.19). Este numero salienta que os “agricultores
familiares ocupavam uma area de 80,25 milhdes de hectares, ou seja, 24,3% da area
ocupada pelos estabelecimentos agropecuarios brasileiros “(p.19). Quanto aos dados
sobre uso da terra e producao, este Censo apresenta que mesmo a agricultura familiar
apresentando menor area para lavoura e pastagens, é ela a responsavel por fornecer
grande parte da seguranca alimentar do pais, pois contribui em grande parcela do
fornecimento de alimento para o mercado interno (IBGE, 2009).

Em relacdo a mao de obra, este mesmo Censo detectou que o percentual de
mulheres que dirigem os estabelecimentos agropecuarios na agricultura familiar era
de 13,7% enquanto na nao familiar o percentual ndo chega nem a 7%. Outro ponto
importante diz respeito ao numero de pessoas vinculadas a agricultura e que séo
ocupadas, sendo 74,4% na agricultura familiar e de 25,6% de mao de obra ocupada

na ndo familiar. Estes dados ainda revelam a mao de obra referente aos menores de
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idade (14 anos ou mais) ocupados na unidade de trabalho (DEL GROSSI; MARQUES,
2010; IBGE, 2009).

Mais de 80% dos estabelecimentos rurais pertencem a agricultura familiar,
empregando perto de 75% das pessoas que s80 economicamente ativas na
agricultura (PEREIRA SILVA, 2015).

Para Buainain et al. (2004), dos mais de quatro milhdes de agricultores
familiares dispersos pelo territorio brasileiro, no contexto do desenvolvimento da
agricultura familiar, estes possuem caracteristicas diferentes conforme a regido do
pais e a renda. As duas principais caracteristicas para estes autores sado: a dispersao
espacial e a individualizacdo social e econdOmica desses agricultores. Outra
caracteristica particular e fundamental, é o agricultor familiar conviver com a
comunidade rural, além de participar das atividades socioeconémicas do meio rural
(BLUM, 2001).

Com respeito a ultima caracteristica, Wanderley (2000) alega que através da
dindmica social vivenciada pelas familias rurais, esta passa a ser reconhecida como
um ator social e por consequéncia disso, passa a desempenhar funcées que auxiliem
no desenvolvimento rural. Um papel importante para esse desenvolvimento é a
guestao da valorizacao dos produtos regionais, o qual sdo historicamente produzidos
pelos agricultores e com isso ja fazem parte do seu contexto sociocultural. Assim, com
uma producdo bem estabelecida os agricultores familiares podem ser inseridos no
mercado (ZUIN; ZUIN, 2008).

2.1.1 A agricultura familiar do Centro Oeste

Com a determinacédo do conceito de agricultura familiar a ser aplicado nessa
pesquisa é possivel extrair dados da regiao em estudo, na pesquisa desenvolvida por
Balsadi (2009). Este verificou que no Centro-Oeste a agricultura familiar, juntamente
com a pluriatividade, apresenta importancia significativa de crescimento. Porém,
requerem maior atencao das politicas publicas para o desenvolvimento sustentavel.
Este também afirma que mesmo sendo relevantes o nimero de estabelecimentos
agropecuérios por Unidade Federativa, a participacdo desse segmento ainda é
pequena em termos de area total e valor da producdo. Isso demonstra que o

mencionado setor carece de politicas de incentivo ao seu desenvolvimento.
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A tabela 1 mostra que no ultimo Censo Agropecuario foram verificadas
diferencas significativas entre a agricultura familiar e a ndo familiar na regidao do
Centro-Oeste. A agricultura familiar possui maior niamero de estabelecimentos
agropecuarios, porém menor area destes em relacdo a agricultura ndao familiar.
Também foi averiguado que o valor da producédo na agricultura familiar se mostrou ser

consideravelmente menor do que na agricultura nao familiar.

Tabela 1 — Comparacéo entre estabelecimentos de agricultura familiar com a
agricultura ndo familiar no Censo Agropecuario 2006

Brasil, Grande Brasil Centro- Mato Mato Goias Distrito
Regido e Oeste Grosso Grosso Federal
Unidade da do Sul
Federacao
Namero de 4.551.855 235.220 44,835 89.998 98.027 2.360

estabelecimentos
agropecuarios com
agricultura familiar
(Unidades)
Numero de 623.781 82.278 20.029 22.989 37.665 1.595
estabelecimentos
agropecuarios com
agricultura ndo
familiar (Unidades)
Namero total de 5.175.636 317.498 64.864 112.987 135.692 3.955
estabelecimentos
agropecuarios
(Unidades)
Area dos 106.788.460 14.684.192 2.252.071 6.351.379 6.026.877 53.866
estabelecimentos
agropecuarios com
agricultura familiar
(Hectares)
Area dos 226.891.577 90.666.894 28.022.904 42.337.332 20.109.204 197.454
estabelecimentos
agropecuarios com
agricultura nao
familiar (Hectares)
Area total dos 333.680.037 105.351.086 30.274.975 48.688.711 26.136.081 251.320
estabelecimentos
agropecuarios
(Hectares)
Valor total da 59.222.203 4187149 897002 1508334 1708114 73.699
producao dos
estabelecimentos
agropecuarios com
agricultura familiar
(Mil Reais)
Valor total da 104.764.092 24633206 6.308.065 10.783.469 7.174.112 367.560
producao dos
estabelecimentos
agropecuarios com
agricultura nao
familiar (Mil Reais)
Valor total da 163.986.295 163.986.295 7205067 12291803 8882226 441259
producao dos
estabelecimentos
agropecuarios (Mil
Reias)
Fonte: Elaborado a partir de (IBGE - CENSO AGROPECUARIO, 2017).
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Buainain et. al. (2004), realizaram um estudo sobre a diversificacdo da
agricultura familiar por regiées no pais, identificando as principais areas geograficas e
regibes administrativas de concentracdo da agricultura familiar; e mais
detalhadamente quais eram as principais caracteristicas dos agricultores familiares
nestas areas de concentracdo. Com isso, foram coletados dados que mostram onde
estdo localizados os municipios com maior incidéncia de estabelecimentos familiares
(Tabela 2).

Tabela 2 — Namero de municipios segundo a producéo de estabelecimentos

familiares sobre o total dos estabelecimentos recenseados da regido Centro-Oeste.

Regido/UF Total de estabelecimentos dos municipios
80a100% 60a80% 40a60% 20a40% O0a20% Total
Goias 74 110 44 9 4 241
Mato Grosso 33 46 28 14 5 126
Mato Grosso do 8 15 34 18 2 77
Total Centro- 115 171 106 41 11 444
Oeste

Fonte: Adaptado de (BUAINAIN; SABBATO; GUANZIROLI, 2004).

A partir da observacdo dos dados apresentados na tabela 2, € possivel
perceber que o Estado de Goias é a unidade da federacdo com maior concentragdo
de agricultores familiares, seguido de Mato Grosso, e que 0s autores nao incluiram
resultados sobre o Distrito Federal pelo reduzido niumero de estabelecimentos
agropecuarios. O grau de incidéncia dos estabelecimentos agropecuérios analisados
na tabela é percebido através das frequéncias relativas de cada municipio por unidade
federativa. Assim as regifes de maior frequéncia (mais de 80%) no Centro-Oeste € 0
estado de Goias com 74 municipios, segundo a mesma ldgica para os demais
estados.

Um estudo realizado pelo IPEA! (Instituto de Pesquisa Economia Aplicada) com

0 objetivo de analisar a recente agricultura e atividade agropecuaria na regidao Centro-

1 A agropecuaria na regido Centro-Oeste: limitagdes ao desenvolvimento e desafios futuros
(CASTRO, 2014).
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Oeste com base nos dados do Censo Agropecuario de 2006, mostra que é dificil o
desenvolvimento da atividade agricola na regido em analise devido a diversos fatores
estruturais. Esse fato pode ser atribuido a recente ocupacédo do territério na década
de 1960-1970 estimulado pelo governo militar. Além disso, por ser relativamente
recente a pratica da agricultura na regido, esta enfrenta problemas como a logistica
para o escoamento da producdo, acesso ao credito, assisténcia técnica, dentre outros.
E mesmo assim a agricultura familiar na area apresenta elevada importancia, segundo
Castro (2014).

Uma das formas de sobrevivéncia da agricultura familiar brasileira é a
combinagéao de atividades dentro e fora da propriedade, o que pode ser denominado
de pluriatividade ou pluriactivité. Esta ou a emergéncia de atividades ndo-agricolas no
meio rural € um fendbmeno que tem por caracteristica o desenvolvimento de outras
atividades agricolas ou ndo-agricolas, como estratégia de complementacéo de renda
e inclusdo econbmica, pelas familias agricultoras tradicionais ou pequenos
proprietarios, que antes eram ocupadas somente com atividades agricolas
(MARAFON; RIBEIRO, 2006; SCHNEIDER, 2003).

Esse fendbmeno associado a agricultura familiar, a pluriatividade, visa atuar
como estratégia de sobrevivéncia para a reproducéo social e econdmica desse grupo
social em diversas regifes geograficas do pais. Essas estratégias geralmente sao
desenvolvidas por intermédio da combinacdo de atividades agricolas com as nao
ligadas a agricultura (DOS ANJOS, 2003).

2.1.2 Pluriatividade na agricultura familiar

Fuller (1990) propés uma definicdo do termo pluriatividade em sua pesquisa
sobre a mudanca agro rural na Europa Ocidental nos anos 1980. Para ele, a
pluriatividade surgiu do conceito das atividades de part-time farms, part-time farming
(agricultura em tempo parcial) e multiple-job holding que eram empregadas nas zonas
rurais da regiao.

Ele descreveu as situacdes no qual os trabalhadores rurais desempenhavam
outras atividades agricolas em tempo parcial durante a jornada de trabalho. Dai se
tem a caracterizacdo de pluriatividade que é entendida como a diversificacdo, por

parte dos integrantes de uma familia, das atividades que vao além da agricultura, mas
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gue estao ligadas a préticas agricolas. Segundo Fuller (1990), séo elas: emprego em
outras fazendas (ex.. mao-de-obra contratada), atividades para-agricolas como o
processamento de alimentos (ex.: vinificacdo para venda direta); outras atividades
ndo-agricolas (ex.: turismo rural) e atividades fora da fazenda (ex.: m&o-de-obra
assalariada.

Além da definicdo de Fuller (1990), Schneider et. al. (2006) afirma que a
pluriatividade corresponde a um acontecimento caracterizado pela combinacao das
muitas atividades que sao executadas por membros de uma mesma familia. Ela
também é o resultado do contexto socioecondmico no qual esta inserido, mais as
decisdes familiares e individuais.

A pratica da agricultura por familias rurais europeias, antigamente, em nenhum
momento foi a Unica ocupacao de autossuficiéncia econdmica, apesar de que até a
metade do século XX a maior parte dependia da agricultura. Mesmo assim, a
populacdo rural sempre esteve envolvida com varias atividades diferentes, o que
garantia a sua renda familiar. Em meados do século XIX com o inicio da
industrializacdo e da urbanizacdo, ocorreu a transformacéo do estilo de vida dessa
populacdo. A pluriatividade passou a ser uma atividade dupla e diferente da forma
como é atualmente. Neste momento, a agricultura € combinada com a atividade
industrial, o qual os camponeses em tempo parcial iam trabalhar no setor industrial
como forma complementar de renda (BLAD, 2010).

Blad (2010) também alega que ha dois tipos de pluriatividades, a primeira é
relacionada com as préticas agrarias, atividades que ndo necessariamente sao
agricolas, mas que estéo vinculadas a agricultura em algum ponto. A segunda, refere-
se ao fato mencionado acima, onde as familias rurais buscam o setor de servicos e
as empresas em busca de novas oportunidades de atividades lucrativas, em que teréo
mais oportunidades de assegurar a posse da propriedade financeiramente evitando
assim o éxodo rural. Essas variedades de pluriatividade foram verificadas na Polonia,
local onde ocorreu a pesquisa desenvolvida pelo autor.

Os primeiros estudos sobre pluriatividade no Brasil ndo datam de muito tempo,
visto que nas ultimas décadas 1990 e 2000 as pesquisas sobre a associacdo de
atividades agricolas e ndo agricolas na agricultura familiar como forma de renda e
trabalho complementar comecgaram a se expandir. Esses estudos também mostraram

gue essa combinacao de atividades se inseriu nas familias agricolas como sendo uma
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dupla combinacédo de ocupacdes, pois em algumas regides e contextos sociais era
necessario ter algum tipo de renda extra (SCHNEIDER, 2009).

Os subtipos de atividades pluriativas encontradas no Brasil variam conforme
haja a disponibilidade de trabalho, como também da atividade agricola. Assim sendo,
Schneider (2009) identificou quatro tipos, sao eles: pluriatividade tradicional ou
camponesa; pluriatividade intersetorial; pluriatividade de base agraria e a

pluriatividade para-agricola, resumidas no quadro 1 abaixo.

Quadro 1 — Diferentes formas de pluriatividade.

Formas de pluriatividade Principais caracteristicas

A atividade pluriativa faz parte do modo de
vida das familias, ndo tem por objetivo a
mercantilizacdo e ajuda na organizacdo da
producdo. E caracterizada por grupos
sociais autbhomos, no qual a producédo é
para o autoconsumo, gerando assim uma
Pluriatividade tradicional ou camponesa
fraca ligagdo com o mercado. A
pluriatividade ocorre dentro da propriedade
e é combinada a atividades de producéo,
transformacdo e artesanato. Geralmente
sdo atividades ndo agricolas que sempre

existiram nas familias rurais.

Advém do vinculo entre a agricultura além
do comércio e da industria. Em tempos mais
modernos esse tipo de pluriatividade ocorre
de duas formas. Primeiro foi a
descentralizacao industrial originado através
dos sistemas produtivos pos-fordismo e do
Pluriatividade intersetorial
aumento da economia local. Esta forma
decorre da busca por mao de obra mais
barata, terceirizacdo de servi¢os, mercados
informais. Ja a rurbanizacgéo, é caracterizada
pelo fluxo pendular das pessoas que moram

nas zonas rurais, mas que trabalham em
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areas urbanas, mudando assim a
configuracdo das areas rurais por meio da
valorizagcdo imobiliaria e elevacdo da
prestacdo de servicos. Esse tipo de

pluriatividade é caracterizado pelas novas

relacdes de trabalho que sdo estabelecidas.

Pluriatividade de base agraria

Acontece dentro do campo da agropecuaria,
porém é identificada pela associacdo de
atividades ndo agricolas com atividades
agricolas, como aluguel de ferramentas,
maquindrio, terceirizacdo de processos
produtivos, subcontratacdo de méo de obra,
dentre outros. Esta forma de pluriatividade
desenrola-se de trés formas. A primeira
refere-se aos trabalhadores que prestam
servicos na atividade agricola. A segunda,
concerne a contratacdo de pessoas rurais
para trabalharem em atividades como
processamento, beneficiamento, transporte,
comercializacdo além de outras da producgéo
agricola. Por ultimo, ocorre a venda da for¢a
de trabalho, que muitas vezes é coordenada
pela sazonalidade dos procedimentos de

producao agricola.

Pluriatividade para-agricola

Essa pluriatividade é a consequéncia de
servicos de processamento de produtos
agricolas ou derivados para a
comercializagdo. S&o organizados em
agroindustrias, cooperativas, associacfes
dentre outras formas de acessarem ao
mercado. E tida como uma alternativa de
geracdo de renda, emprego e ou ocupagéo

para os pequenos agricultores familiares.

Fonte: Informacgdes adaptadas de Schneider (2009).
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No exercicio da pluriatividade no Brasil, pela interpretacdo do Censo
Agropecuario 2006, foi detectado que um terco das familias pertencentes a agricultura
familiar (identificadas no topico 1 desta pesquisa) séo pluriativas. Ou seja, 0s membros
das familias exercem nao s6 a atividade agricola, mais também alguma outra atividade
para compor a renda da familia que esteja vinculada a agricultura (SILVA, 2016). A
maior fonte de renda dessas familias de acordo com o censo é proveniente das
atividades agricolas, o que representa mais de dois tercos do total da renda familiar.

As diversas formas de pluriatividades que sdo praticadas pelos agricultores
rurais, € denominada de reproducdo social e econdbmica ou como estratégia de
sobrevivéncia em paises em desenvolvimento (ELLIS, 1998). A essa diversificacao,
Schneider e Conterato (2006) afirmam que através da combinacdo de atividades
agricolas com atividades ndo agricolas, o acesso aos mercados pelos agricultores
sera mais facilitado. Contudo, a diversificacao através da pluriatividade € um caminho
pelo qual os agricultores podem exercer outras atividades para a geracao de renda e
consequentemente ajudar no desenvolvimento rural.

Portanto, analisando a diversificacdo por esse angulo, a combinacdo da
atividade extrativista com a pratica agricola resultando no Agroextrativismo, também
pode ser considerado uma atividade pluriativa (SCHNEIDER et al., 2006). A l6gica da
diferenciacdo das taticas produtivas e comerciais para os agricultores familiares é
vista como sendo aquela que obtém mais vantagem. Em consequéncia disso, a
utilizacdo da biodiversidade nativa das regides, € introduzida na rotina familiar como
uma possivel atividade complementar, tanto para a geracao de renda como para o
autoconsumo (BRASIL, 2015).

2.1.3 O extrativismo como atividade agricola — Agroextrativismo

A atividade extrativista se apresenta como uma alternativa de subsisténcia
para os agricultores e de acréscimo de renda, onde possibilita ao agricultor familiar
obter produtos da natureza sem deixar suas atividades produtivas. Segundo
Drummond (1996, p. 117), o extrativismo pode ser definido como “uma maneira de
produzir bens na qual os recursos naturais Uteis séo retirados diretamente da sua area

de ocorréncia natural, em contraste com a agricultura, o pastoreio, o comércio, 0
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artesanato, os servi¢os ou a industria”. A definicdo legal de extrativista é “aquele que

pratica o extrativismo ou Agroextrativismo” (MAPA; MMA, 2009; Art. 2° paragrafo VIII).

A atividade extrativista geralmente é praticada como secundaria em relacéao a
agricultura e a pecuaria, no que diz respeito a principal atividade produtiva para a
geracao de renda e a garantia da seguranca alimentar (HIRONAKA, 2000). Muitos s&o
0s problemas enfrentados pelos extrativistas pois, a produgcao dos produtos nativos
nao ocorre em grande escala para atender ao mercado consumidor, existem falhas
na padronizacdo, no transporte, na distribuicdo, na comercializagdo, entre outros
problemas na cadeia. Mesmo que a natureza disponha de muitos recursos para o
extrativismo, estes ndo sao aproveitados em sua totalidade, o que gera espaco para

agriculturas mecanizadas e padronizadas (BRASIL, 2015).

Os produtos extraidos da natureza podem ser animais, vegetais ou minerais.
Com base em sua forma de exploracao, estes podem ser classificados em extracao
de aniquilamento ou depredacéo e de coleta (HOMMA, 2008). Segundo o autor, 0s
casos onde se atinge a extingdo da fonte ou quando a velocidade da regeneracéo €
inferior & da extracdo € o extrativismo de aniquilamento. O extrativismo de coleta
compreende 0S casos em que se coletam produtos extrativos produzidos por plantas

e animais.

Assim, a caca, a pesca e a coleta de frutas representam os exemplos classicos
de extrativismo, sendo estas atividades praticadas por diferentes sociedades desde a
antiguidade até os tempos de hoje (DRUMMOND, 1996). No entanto, o extrativismo
vegetal € 0 mais expressivo quanto a producao e importancia econémica (HIRONAKA,
2000). Os produtos advindos do extrativismo apresentam importancia elevada “para a

economia rural de paises em desenvolvimento” (BRASIL, 2015; p.451).

Segundo o Instituto Nacional de Educacdo Ambiental (2017), a atividade
extrativista combinada com atividade agricola, o cultivo de arvores frutiferas, a pesca,
entre outras, comp8em o agroextrativismo. Este, segundo o Ministério de Agricultura,

Pecuaria e Abastecimento e o Ministério do Meio Ambiente (2009) constitui:

“... combinagao de atividades extrativas com técnicas de cultivo, criagao e
beneficiamento; é orientado para a diversificacdo, consércio de espécies,
imitacao da estrutura e dos padrdes do ambiente natural, e uso de técnicas
geralmente desenvolvidas a partir dos saberes e praticas tradicionais, do
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conhecimento dos ecossistemas e das condi¢des ecoldgicas regionais” (Art.
2° paragrafo I).

Com essa defini¢éo, a atividade agroextrativista pode ser enquadrada como um
modelo de agricultura familiar, pois todas as agriculturas familiares exercem a pratica
extrativista em algum momento da producédo agricola (NOGUEIRA; FLEISCHER,
2005).

O Agroextrativismo pertence ao grupo dos modelos agroalimentares
alternativos, pois este torna oportuno a diversificacdo produtiva para os pequenos
agricultores. Esse modelo, se opdem ao método de destruicdo da biodiversidade local
e a “monocultura extensiva e intensiva’, uma vez que possuem uma relagao intima

com os extrativistas e 0s recursos oferecidos pelo meio ambiente (BRASIL, 2015).

A diversificacdo produtiva do agroextrativismo se constitui em formas de
valorizacdo para os produtos regionais provenientes de pequenos agricultores, pois
esses possuem maior valor quando sado comercializados, constituindo assim sistema
de obtencao de renda (BISPO, 2014).

O agroextrativismo no Cerrado, segundo Silva (2009), é realizado por povos
tradicionais ou agricultores familiares que por meio de seus saberes e formas de
manejo caracteristicos, praticam a atividade extrativa pluriativa de forma a conservar
a biodiversidade local. Esses agricultores atuam ndo somente na preservacado do
ambiente que promove o desenvolvimento sustentavel, mais também na valorizacéo

do bioma e dos produtos advindos dele.

2.2. Cerrado e Agroextrativismo

O bioma caracteristico do Planalto Central do Brasil é o Cerrado (MATTEUCCI
et al., 1995), presente nos estados de Ceard, Distrito Federal, Goias, Maranhao, Mato
Grosso, Mato Grosso do Sul, Minas Gerais, Piaui, Rondonia, Sédo Paulo e Tocantins.
Também ocorre em parte do estado da Bahia, do Amapa, Amazonas, Para e Roraima
(RIBEIRO, J. F., & WALTER, 1998). E 0 segundo maior bioma brasileiro em extens&o
ocupando cerca de 21% do territorio nacional (KLINK; MACHADO, 2005; OLIVEIRA,
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LEONARDO DOS SANTOS; PALUDO, ADRIANO; FRANCA, LEONICE VIEIRA;
VILELA, MARIA DE FATIMA; DUBOC, 2008; OLIVEIRA; ROCHA, 2008; SCARIOT;
SILVA; FELFLI, 2005; SILVA et al., 2007).

O Cerrado possui uma das floras mais abundantes em espécie, estimando-se
cerca de sete mil espécies (KLINK; MACHADO, 2005; VILA VERDE; PAULA,
CANEIRO, 2003). Possuindo uma grande diversidade de plantas e animais
endémicos, povos tradicionais que se beneficiam através do uso dos recursos
disponiveis na natureza, fazendo parte da paisagem natural juntamente com o fogo
(SAMPAIO et al., 2010; SCARIOT; SILVA; FELFLI, 2005).

O termo Cerrado é utilizado tanto para designar o tipo de vegetacao (tipos
fitofisionbmicos), caracterizando-a, como também para demarcar as formas de
vegetacdo (RIBEIRO, J. F., & WALTER, 1998). Da mesma forma, o vocabulo Cerrado
€ usualmente utilizado para designar os tipos de vegetacado que o compdem. Sdo eles:
campos (campo-sujo, campo-rupestre e campo-limpo), cerraddo, matas de galeria,
mata ciliar, mata seca, savanas, veredas (KLINK; MACHADO, 2005; RIBEIRO, J. F.,
& WALTER, 1998).

A biodiversidade presente nesse dominio € elevada em relacdo a outros
biomas. As principais caracteristicas séo o clima que segundo a escala Aw de Kdppen
(tropical chuvoso) (RIBEIRO, J. F., & WALTER, 1998), é marcado por periodos de
seca, de abril a setembro, com periodos chuvosos, de outubro a marco, solos acidos
pobres em nutrientes, arvores de pequeno porte e tronco tortuoso, grande escala de
frutos e plantas medicinais (BISPO, 2014b; KLINK; MACHADO, 2005).

O Cerrado é ainda considerado a maior savana tropical da América Latina, ocupando
uma boa parte do territorio brasileiro, além de outros paises. Este faz limite com mais

guatro biomas brasileiros observados na figura 1.



Figura 1 — Localizagao do bioma Cerrado.
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A flora presente no bioma é diferenciada dos demais biomas do pais (RIBEIRO,

J. F., & WALTER, 1998), extremamente rica em espécies medicamentosas,

comestiveis e ornamentais que abastecem a inddstria com matérias-primas
(MATTEUCCI et al., 1995). A abundancia da flora e da fauna do Cerrado exibe o

potencial a ser explorado nesse dominio, pois possuem plantas com valor nutricional

relevantes, importancia socioeconémica e cultural (OLIVEIRA, LEONARDO DOS
SANTOS; PALUDO, ADRIANO; FRANCA, LEONICE VIEIRA; VILELA, MARIA DE
FATIMA; DUBOC, 2008; OLIVEIRA; ROCHA, 2008).

Desse modo, 0s potencias exploraveis através do extrativismo sdo inUmeros

favorecendo a coleta de frutos, flores, sementes, raizes, cascas entre outros para a

alimentacdo ou a comercializacdo de produtos manufaturados para a fabricacdo de

remédios, artesanatos entre outras utilidades encontradas pelos povos (OLIVEIRA;

SCARIOT, 2010).
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A atividade agroextrativista, nesse contexto do Cerrado, desempenha ponto
estratégico importante para a valorizacdo da biodiversidade e dos produtos
manufaturados dela advindos. Nao somente auxilia no desenvolvimento da regido na
geracdo de renda como também na sobrevivéncia dos produtores que deles vivem
(BISPO; DINIZ, 2014; SAMPAIO et al., 2010).

O agroextrativismo praticado na regido visa ndo so a conservacao do Cerrado
mas também a geracédo de renda para os produtores (SAMPAIO et al., 2010). Assim,
os diversos métodos de agregacao de valor que sdo investidos pelos produtores

agroextrativistas, visam a valorizacao de seu trabalho.

A principal caracteristica dessa atividade no bioma Cerrado consiste na
ressignificacdo do espaco rural em associacdo com a natureza, que serve de auxilio
ao pequeno produtor rural na questdo da reproducdo social e da preservacédo do
dominio. Desse modo, o produtor agroextrativista desempenha a fung¢ao de “guardiao
da natureza e dos saberes tradicionais a ele associados” (NOGUEIRA; FLEISCHER,
2005, p. 132).

Contudo ha autores que afirmam que a pratica agroextrativista no Cerrado &
realizada de modo predatoéria, com vista a obtencdo de lucros em cima do produto
nativo através da comercializagdo a precos competitivos (AVIDOS; FERREIRA, 2004;
MMA, 2006). Entretanto, a maior parte dos pesquisadores ratificam que o
agroextrativismo visa a conservacao do bioma e de seus povos, seja por meio de
politicas publicas ou agdes de ONG’s (CARVALHO, 2005; KLINK; MACHADO, 2005;
NOGUEIRA; FLEISCHER, 2005; OLIVEIRA; HESPANHOL, 2011; SILVA, 2009).

Portanto, a realizagdo do agroextrativismo no Cerrado quando objetiva a
valorizacdo da sua fauna e da sua flora nativas por meio de seus povos integra o
escopo da conservacdo. Muitas espécies de plantas nativas apresentam potencial
econdmico, podendo ser medicinal, madeireiro, forrageiro, nutricional ou frutifero. O
cajuzinho do Cerrado, objeto de estudo desta pesquisa, € uma dessas espécies

potencias ao agroextrativismo, segundo EMBRAPA (2007).
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2.2.1 O cajuzinho-do-cerrado

Figura 2 — Foto Cajuzinho-do-Cerrado

Fonte: Fotografado pela autora (2017).
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O cajuzinho-do-cerrado (foto anterior — figura 2 ) € uma das frutas do Cerrado
gue se destacam das demais devido ao seu potencial extrativo e comercial (BRASIL,
2015). As espécies nativas da familia anacardiacea no planalto central do Brasil
encontradas sdo: Anacardium othonianum (apresentam porte médio, ex: cajueiro
arbéreo-do-cerrado), Anacardium humile (porte arbustivo como o cajueiro do campo),
Anacardium nanum e Anacardium corymbosum (porte rasteiro) (GONCALVES et al.,
2009). Podendo ser popularmente conhecidas como cajui, cajuzinho-do-cerrado,
cajuzinho do campo, dentre outros nomes (BRASIL, 2015; MEDEIROS, 2011).

De origem amazonica, do Cerrado e da mata atlantica, esse arbusto que habita
o cerradao, o Cerrado (strictu sensu), campo sujo € 0 campo rupestre, esta distribuido
por diversos estados brasileiros. Sao eles: Bahia, Distrito Federal, Goias, Mato
Grosso, Mato Grosso do Sul, Minas gerais, Parana, Piaui, Roraima, Sao Paulo e
Tocantins (MEDEIROS, 2011).

Essas espécies nativas do Cerrado produzem frutos comestiveis, no qual o
fruto € aromatico, pequeno, possuindo sabor &cido e textura suculenta, além de se
apresentarem de diversas cores (BRASIL, 2015; GONCALVES et al., 2009; SILVA;
SILVA; OLIVEIRA, 2004). O cajuzinho-do-cerrado possui duas partes: “o fruto
verdadeiro (noz acinzentada e reniforme) e o pseudofruto - caracterizado como
pedunculo avermelhado de polpa suculenta, de sabor doce e levemente acido”
(ALVES; ALVES; NAVES, 2013, p. 328).

Esses frutos possuem tamanho pequeno entre 2 e 4 cm de comprimento e 2 a
3 cm de didmetro. Geralmente o fruto pesa em gramas entre 5 e 12g, possuindo uma
semente por fruto. O periodo para a coleta dos frutos maduros ocorre nos meses de
setembro e outubro, chegando as vezes ao més de dezembro (BRASIL, 2015; SILVA
et al., 1992).

Os frutos dessas espécies sao consumidos pelas populagdes locais na forma
in natura ou processados (SILVA; SILVA; OLIVEIRA, 2004). A parte do pedunculo do
cajui é utilizada na producao de fermentados como os vinhos, o vinagre, em destilados
como a aguardente (caium), compotas, passas de caju (quando desidratados),
geleias, sucos, doces, sorvetes entre outros. Com o fruto verdadeiro, € produzido as
améndoas ou castanhas (BRASIL, 2015; GONCALVES et al., 2009; REGINA et al.,
2010; SILVA; SILVA; OLIVEIRA, 2004).



37

Por apresentar aceitacdo por parte dos consumidores, o cajuzinho-do-cerrado,
se destaca como um produto potencial para a industria, para o desenvolvimento
sustentavel por meio de produtores, para a comercializacdo e para a geracao de renda
para os produtores (CARVALHO et al., 2012). Essas formas de aproveitamento
integral do fruto, fazem com que ocorra a valorizacdo da cadeia do cajuzinho-do-
cerrado como também da populagdo que o produz e preserva (CARVALHO,;
SANTANA; RANAL, 2005; CARVALHO et al., 2012; GONCALVES et al., 2009).

A producédo do cajuzinho-do-cerrado por pequenos produtores do Cerrado
geralmente ocorre através do extrativismo com o intuito de se comercializar o produto
para a geracdo de renda adicional para a familia. As diversas técnicas de
processamento e aproveitamento integral do fruto representam algumas das formas
de valorizacédo da cadeia, como também, “o resgate de habitos culturais da regido” e
também da memoria gustativa (ALMEIDA, 1998).

2.3 Valorizagao de produtos regionais do cajuzinho-do-cerrado

A valorizacao por meio da pluriatividade de produtos regionais, tem ganhado
reconhecimento nos ultimos anos na Unido Europeia e posteriormente em outros
paises. Estes mesmos produtos (produtos com histéria), podem ser vistos como
agueles que sao capazes de revigorar a economia dos meios rurais (ZUIN; ZUIN,
2008).

Zuin e Zuin (2008), também afirmam que “a producdo desses alimentos seria
uma alternativa para o desenvolvimento local, assegurando aos pequenos produtores
a valorizacdo de sua cultura, de sua historia e de sua producéo” (p.112). Esse novo
sistema agroalimentar, tem proporcionado uma relacdo entre o produtor e o
consumidor no qual os consumidores buscam os produtos regionais, afim de
alcangcarem uma qualidade diferenciada em relagdo ao alimento industrial que néao
apresenta um background relevante para a escolha de consumo do individuo,
conforme afirmam (CRUZ; SCHNEIDER, 2010)

2.3.1 O processo da valorizagéo
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“ Os valores eram padrdes que orientavam e determinavam, entre outros: as
acOes; atitudes em relacé@o a objetos e situacdes; ideologia e apresentacdo
de si mesmo aos outros; julgamentos; justificativas; comparacdes de si com
0s outros; e tentar influenciar outras pessoas” (ERDEM; BEN OUMLIL;
TUNCALP, 1999, p. 137).

O conceito de valor pode ser aplicado sob diversos vieses de acordo com o
objetivo proposto em cada estudo. Assim, sob a 6tica da valorizacdo, o valor pode ser
caracterizado, segundo De Chernatony et al. (2000), sob trés aspectos: o prego, 0
comportamento do consumidor e a estratégia. O autor afirma que dentro da literatura

h& varias definicbes de valor dentro desses aspectos por ele identificados.

Perante o aspecto do preco, o valor é identificado por Leszinski e Marn (1997),
como sendo o “frade-off” (troca) entre a percep¢ao dos consumidores em relagéo aos
beneficios recebidos de um produto/servigo e o preco pago por ele. Neste contexto,
De Chernatony et. al. (2000) afirmam que os consumidores ndo adquirem um
produto/servico somente com base no preco, pois este exerce um papel bastante
complexo. Além de que os consumidores avaliam outras questdes que ndo s6 o preco
no momento da compra de um produto/servico, como a qualidade, a satisfacdo que
se ira ter, as informacgdes acerca do produto/servico, sacrificio sobre as percepcdes

de valor dos consumidores.

Diante da perspectiva do comportamento do consumidor, o valor € conceituado
de acordo com as necessidades dos clientes e do que estes desejam (DE
CHERNATONY et al., 2000). Do ponto de vista do consumidor, o atributo valor pode
ser caracterizado como pre¢o baixo (com foco no sacrificio), qualquer coisa que o
consumidor desejar em um produto/servico (foco em beneficio), a qualidade obtida no
preco pago (a troca entre um beneficio e um sacrificio) e os beneficios totais obtidos
para o total de sacrificios (ZEITAML, 1988).

7

Sob o aspecto da estratégia, Porter (2008) diz que valor é o que 0s
consumidores estdo dispostos a pagar. Em relacéo a estratégia, esse mesmo autor
descreve, que a “estratégia competitiva consiste em acgdes ofensivas ou defensivas
para estabelecer uma posigdo sustentavel dentro de uma empresa” (p.51). Essas
acOes servem para enfrentar as cinco forcas competitivas (rivalidade entre as

empresas; poder de negociacdo dos compradores; poder de negociacdo dos
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fornecedores; ameaca de produtos ou 0s servicos que sdo substituidos e ameaca de

novos entrantes).

Para confrontar essas cinco forcas, Poter (2008) identificou trés estratégias
genéricas que podem ser utilizadas de modo conjunto ou individual. Sdo elas:
lideranca em custos, diferenciagéo e enfoque ou concentracdo. A lideranga em custo
exige a reducdo de custos em busca da eficiéncia. Na diferenciagédo, esta tem por
objetivo diferenciar o produto ou o servico oferecido pela empresa, gerando
caracteristicas que os tornem unicos. O enfoque se refere a concentrar uma ou as

duas estratégias anteriores em uma determinada regido geografica, “nicho”.

Centrando na estratégia de diferenciacdo, a pormenorizacao de um produto ou
servico, se configura nos fatores de individualizacdo, como também na valorizacao/
agregacdo de valor para os compradores, 0 que gera a competitividade ou a
rivalidade. Com isso, se cria lacos de fidelidade entre fornecedor e consumidor
(PORTER, 2008).

Essa diferenciagdo também ocorre em producdes de alimentos regionais nas
propriedades rurais. Desse modo, com o saber-fazer do agricultor mais a qualidade
das matérias-primas em conjunto, imprimem ao produto uma diferenciacao
caracteristica de uma determinada regido, o qual tem por objetivo valorizar as
populacdes que os produzem, além de sua cultura, historia, regido geografica (ZUIN;
ZUIN, 2008).

Desta maneira, esses alimentos carregam em si caracteristicas intrinsecas
como o saber-fazer do agricultor, o local da producdo ndo muda, eles perduram no
tempo, sempre tem as mesmas caracteristicas sensoriais, sabores e texturas, que séo

atrelados a cultura e a memaria de um povo (ZUIN; ZUIN, 2008).

Assim, os valores demonstram o quao sdo importantes para o estudo do
comportamento do consumidor, pois estes o influenciam de diversas maneiras
(VINSON; SCOTT; LAMONT, 1977). Além do fato de os valores apresentarem
relevancia ndo s6 para a compreensao do pensamento como também para as acdes
humanas. Devido a isso, existem diversas teorias para analisar o comportamento
humano, dentre elas a Teoria de Valores Humanos ou a Teoria de Schwartz,
sintetizada a seguir (TAMAYO; PORTO, 2005).
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2.3.2 Teoria dos Valores Humanos (Teoria de Schwartz)

A Teoria dos Valores Humanos (ou Teoria de Schwartz) “descreve aspectos da

estrutura psicolégica humana que sdo fundamentais, aspectos presumivelmente

comuns a toda a humanidade” (pag. 21). Esta teoria identifica dez tipos motivacionais

distintos e relaciona a dinamica de conflito e congruéncia entre esses tipos

(SCHWARTZ, 2005).

Schwartz, (1992, 2005) e Schwartz e Bilsky (1990), identificaram as cinco

principais caracteristicas de todos os valores humanos, que estdo resumidas no

quadro a seguir.

Quadro 2 — Caracteristicas dos valores humanos

Caracteristicas

Descricao

1) Crencas

As crencas sdo ligadas as emocdes.
Assim, quando os valores s&o ativados,
eles tendem a expulsar os sentimentos
positivos ou negativos dos individuos.
Ex: Uma pessoa que sente-se
ameagada em relacdo a sua
independéncia (valor importante para
ela), tende a se tornar uma pessoa
agressiva quando desprotegida, porém,
no momento no qual retoma sua
seguranca atraves de acdes, ficam

felizes.

2) Constructo motivacional

S&0 o0s objetivos que as pessoas
desejam ter e se esforcam para tal. Ex: a
justica, saude, dentre outros. Essa
caracteristica € importante para que as
pessoas se sintam motivadas a agir de

maneira correta.
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3) Transcendéncia de acdes e |“Sao objetivos abstratos” (p.23). Em

situacdes especificas decorréncia disso, os conceitos desses
tipos de valores sao diferentes daqueles
tipos que se referem as agbes ou
situacOes especificas. Ex: Obediéncia e

honestidade.

4) Guiam a selecdo e avaliacdo de | Desempenham fungcdo de critérios ou

acOes, politicas, pessoas e eventos | padrbes. Ex: Nossos valores s6 séo
percebidos quando estes entram em
conflito entre si no momento da tomada

de deciséo.

5) Ordenam a importancia relativa aos | Os valores pessoais sdo dispostos de

demais um jeito organizado de prioridades
hierarquicas de forma a caracterizar os
individuos. E diferente das normas e

atitudes.

Fonte: Elaborado pela Autora (2017), adaptado de Schwartz (2005).

As caracteristicas acima descritas sao distinguidas umas das outras através do
“tipo de objetivo ou motivagao que o valor expressa” (SCHWARTZ, 2005, p. 23). A
teoria de valores estabelece 10 tipos motivacionais que séo regidos pela motivacao
implicita de cada valor. Esses tipos de valores sdo comuns aos individuos de diversas
culturas, ou seja, sdo universais, pois sdo fundados nas premissas béasicas da
existéncia humana. Sendo assim, todas as populacfes precisam estar de acordo com
estes fundamentos: “as necessidades dos individuos como organismos biolégicos,
requisitos de acéo social coordenada e necessidade de sobrevivéncia e bem-estar
dos grupos” (SCHWARTZ, 2005, p. 24; SCHWARTZ; BILSKY, 1987).

Os 10 tipos de valores motivacionais sdo expostos a seguir juntamente com
seus objetivos e o contexto de cada um. Schwartz (2005), também adiciona para cada
valor os itens que utiliza para medicdo dos tipos motivacionais e os significados

multiplos que alguns valores apresentam. Ver quadro 3.
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Quadro 3 - 10 tipos de valores motivacionais.

Tipos

Autodeterminagdo

Estimulagéo

Hedonismo

Realizagédo

Poder

Seguranca

Conformidade

Tradicao

Benevoléncia

Universalismo

Objetivo

Pensamento e acdo independente: escolher, criar e explorar.

Excitacdo, novidade, desafio na vida.

Prazer ou gratificagéo sensual.

Sucesso pessoal por meio de demonstracéo de competéncia
de acordo com padrdes sociais.

Status social e prestigio, controle ou dominio sobre pessoas e
recursos.

Seguranca, harmonia e estabilidade da sociedade, dos
relacionamentos e de si mesmo.

Restricéo de agdes, inclinagdes e impulsos que tendem a
chatear ou prejudicar outros e que violam expectativas ou
normas sociais.

Respeito, compromisso e aceitacdo dos costumes e idéias que
a cultura ou a religido do individuo fornecem.

Preservar e fortalecer o bem-estar daqueles com que o contato
pessoal do individuo é mais frequente.

Compreensao, agradecimento, tolerancia e prote¢do do bem-
estar de todas as pessoas e da natureza.

Contexto
E derivada de necessidades organicas por
controle e dominancia e de requisitos de
de autonomia e independéncia que
interagem entre si.

Séo derivados da necessidade organica de
variedade e estinulagéo de forma a manter
um nivel de ativagdo 6timo e positivo, ao
invés de ameagador. Necessidade de
estimulagdo e excitagdo, condicionadas
pela experiéncia social, podem produzir
diferencas individuais na importancia dada
a valores de estimulagéo.

Derivados de necessidades organicas e do
prazer associado a sua satisfacéo.
Enfatizam a demonstracao de
competéncias em termos de padrdes
culturais prevalecentes e, portanto,
aprovados socialmente. Foco em estima
social, enfatizando a demonstracéo ativa
de performance bem-sucedida em
interagdes concretas.

Podem ser transformacdes de
necessidades individuais de dominio e
controle identificadas por analistas de

motivagGes sociais. Foco em estima social,
enfatizando a consecugéo ou manutengdo
de uma posi¢cdo dominante dentro do
sistema social geral.

Derivam de requisitos basicos do individuo
e dos grupos. Tém dois tipos: individual e
grupal.

Derivam do requisito de que as inclinagdes
dos individuos que possam romper e
prejudicar a delicada interacédo e
funcionamento dos grupos sejam inibidas.
Esses valores enfatizam a auto-restricédo na
interagéo cotidiana.

Subordinagéo do individuo a préticas e
objetos abstratos, simbolos, idéias e
crengas que sao compatilhados e evitam
que se acabem.

Derivam dos requisitos basicos para o
delicado funcionamento do grupo e da
necessidade orgénica de afiliagéo.
Enfatizam a preocupagao voluntaria com o
bem-estar dos outros.

Derivam das necessidades de
sobrevivéncia dos grupos e dos individuos.
Essas necessidades s6 sao reconhecidas
quando os participantes dos grupos entram
em contato com outras pessoas fora dos
grupos e tomem consciéncia de algum
fator importante para a manutengéo da
vida. Esse valor combina dois subtipos de
preocupacéo: o bem-estar da sociedade
como um todo e do mundo e; coma
natureza.

Obediente, autodisciplinado, polidez,

Itens de mediccao Outros significados

Criatividade, liberdade, escolher os
proprios objetivos, curioso,
independente.

Auto-respeito, inteligéncia, privacidade.

Uma vida variada, uma vida
excitante, ousado.

Prazer, vida de prazer, auto-
indulgéncia.

Ambicioso, bem-sucedido, capaz, Inteligente, auto-respeito, reconhecimento
influente. social.

Preservar minha imagem publica,

Autoridade, satde, poder social.
reconhecimento social.

Ordem social, seguranca da familia,
seguranca nacional, limpo,
reciprocidade de favores, saudavel.

Senso de pertencer.

N o Leal, responsavel.
respeito para com os pais e idosos.

Respeito a tradicao, humilde,
devoto, ciente dos meus limites,
moderado.

Vida espiritual.

Prestativo, honesto, piedoso,
responsével, leal, amizade
verdadeira, amor maduro.

Senso de pertencer, sentido da vida, uma
vida espiritual.

Mente aberta, justica social,
igualdade, um mundo em paz,
mundo de beleza, unidade coma
natureza, sabedoria, proteger o meio
ambiente.

Harmonia interior, uma vida espiritual.

Fonte: Elaborado pela autora (2017) adaptado de Schwartz (2005).

Os 10 tipos motivacionais descritos no quadro acima da teoria dos valores

podem ser analisados de forma que todos os valores tém motivacdes relacionadas

umas com as outras. Esse fato demonstra que esses tipos de valores sdo capazes de

ser relacionadas com outras variaveis de estudo de forma conjunta (SCHWARTZ,

2005).

Assim, Tamayo; e Porto (2005, p.17), afirmam que:
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“os valores favorecem o aparecimento de comportamentos adaptativos a
ambientes variaveis, aumentam a flexibilidade do individuo para enfrentar
ambientes novos, sem a necessidade de especificar uma resposta
comportamental para cada situagao.”

Ou seja, os valores implicam diretamente no comportamento do consumidor

em diferentes niveis, que serdo melhor descritos no item abaixo.

2.3.3 Comportamento do consumidor sob a ética de valor

Como mencionado no topico acima, o comportamento do consumidor atua
conforme as escolhas de consumo do individuo em relacdo a um produto/servico.
Esse comportamento pode ser analisado através de normas sociais (codigos de
conduta implicitos que fornecem um guia de comportamento para uma acao
apropriada). Essas normas também permitem influenciar o comportamento, pois estas
podem ser ou ndo seguidas pelos consumidores, que estdo relacionadas a
julgamentos sociais. A respeito dessa obediéncia as normas, ocorre quando existe
uma incerteza quanto ao que compdem um comportamento considerado correto e
também quando ha um maior compartilhamento de identidade com um grupo social
padréo (HIGGS, 2015).

A Teoria dos Valores de Consumo é o meio mais utilizado para explicar e prever
0 comportamento do consumidor, pois de acordo com Sheth Newman e Gross, (1991),
a escolha do consumidor e seu respectivo comportamento esta baseado na funcéo
multipla dos valores de consumo. Para tanto foram identificados cinco tipos de valor
de consumo que serao apresentados no Quadro 4.
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Quadro 4 — Os cinco tipos de valores que influenciam a escolha do

consumidor

Tipo Definicéo

E uma alternativa percebida através de
_ um grupo de atributos funcionais e de
1) Valor Funcional desempenho fisico do produto, Uteis,
que oferecem a possibilidade de o
consumidor poder escolher o produto.
Ocorre quando ha uma associacéao entre
normas soOcias com grupos sociais
2) Valor Social especificos. Podendo ser ligado a
imagens positivas ou negativas. Desse
modo, o valor surge a partir de
interacdes sociais.

Esse valor é capaz de despertar
sentimentos ou estados afetivos. E
3) Valor Emocional associado a sentimentos especificos,
esses sentimentos também podem
adquirir caracteristicas de precipitacdo
ou perpetuacao dependendo do caso.
Apresenta o objetivo de despertar a
curiosidade do consumidor, satisfazer
um desejo de conhecimento de um
4) Valor Epistémico produto/servico, a novidade. O valor
epistémico surge do ponto onde esse
conjunto de caracteristicas passam a
influenciar na tomada de decisdo dos
consumidores.

Ocorre a partir de uma alternativa que so
o adquiri valor quando ocorre a presenca
5) Valor Condicional condicional ou de contingéncias fisicas
ou sociais antecedentes que elevam seu
valor funcional ou social.

Fonte: Adaptado de Sheth, Newman e Gross (1991).

Esses cinco valores de consumo de acordo com Sheth, Newman e Gross
(1991), afetam o comportamento de escolha do consumidor, como também preveem
0 comportamento de consumo, explicando e descrevendo detalhadamente o
comportamento. Erdem, Ben Oumlil e Tuncalp (1999) também afirmam que essa
teoria € muito Util para explicar o comportamento do consumidor, pois os valores
influenciam o individuo em relacéo as suas escolhas e aos diversos tipos de produtos.

Em funcéo dos objetivos desta pesquisa, vale lembrar que o valor emocional

guando associado a certos tipos de “alimentos despertam o sentimento de conforto
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através da sua associacdo com experiéncias de infancia...” (SHETH; NEWMAN;
GROSS, 1991, p. 161). Esse fato remete a memodria involuntaria em Proust, na obra
intitulada “Em Busca do Tempo Perdido” quando ele narra sobre sua memoria
gustativa da infancia (as madeleines mergulhadas em cha preto).

O estudo da memoria é realizado em diversas areas do conhecimento como a
literatura, a medicina, a psicologia, as ciéncias sociais dentre outras (BRITO;
GUIMARAES; REZENDE, 2012; LE GOFF, 1990). Porém, foi apenas a partir de

Bergson, fildsofo francés, que o tema passou a ser abordado com mais veeméncia.

2.4 Teoria da Memoaria

“A memoria é a vida, sempre carregada por grupos vivos e, nesse sentido,
ela estd em permanente evolucdo, aberta a dialética da lembranca e do
esquecimento, inconsciente de suas deformacgdes sucessivas, vulneravel a
todos os usos e manipulagBes, susceptivel de longas laténcias e de
repentinas revitalizacdes... A memdria € um fendmeno sempre atual, um elo
vivido no eterno presente” (NORRA, 1993, p. 9).

Segundo Le Goff (1990), a definicdo de memdria é de fundamental importancia,
principalmente apds o seu surgimento nas ciéncias humanas, pois esta é tida “como
propriedade de conservar certas informacdes” (p.423) passadas. Estas informacdes
passadas armazenadas pelo homem, também sdo chamadas de lembrancas. Para
Bergson (2006), a memoria é formada por dois tipos de lembranca, a lembranca
aprendida e a lembranca espontanea.

A primeira remete as lembrancas de maior utilidade para o ser humano, aquelas
gue sao adquiridas através da repeticéao, pelo habito. Esse tipo de lembranca € o que
se denomina de memoaria por exceléncia, sendo assim, “a lembranca aprendida saira
do tempo a medida que a licdo for melhor sabida; tornar-se-4 cada vez mais
impessoal, cada vez mais estranha a nossa vida passada” (p.91). O segundo tipo, a
lembranca espontanea, “é a que conservara para a memoria seu lugar e sua data” (p.
91), a esta o tempo néo interfere/modifica e nem abala a imagem armazenada,
tornando-a Unica (BERGSON, 2006). Para Norra (1993), ndo ha memoria espontanea,

pois é preciso criar marcos teoricos para guardar o momento vivido, visto que esses
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momentos ndo sdo naturais. Ele alega que a memadria nasce e vive de um sentimento
e por isso ndo ha memoria espontanea.

Bona (2013), alega que a memoria € um meio de transmissao de agdes e de
conhecimento adquirido através das imagens do passado que afirmam o presente.
Essas imagens segundo Bergson (2006), sdo uma releitura e compreensao do mundo,
e a compreensao dessa leitura é feita através do corpo.

A memoria também assume o papel de persistir no tempo da histéria de um
sujeito, na duracdo. A duracdo, de acordo com (BERGSON, 2005), consiste “no
progresso continuo do passado que roi o porvir e que incha ao avangar” (p. 5). Essa
duracédo exige um trabalho maior da memoria para armazenar e a0 mesmo tempo
prorrogar 0s momentos vividos; ela também caracteriza a consciéncia do ser humano
(Bergson, 2006). Nessa mesma obra, 0 autor traca um paralelo entre a memoria e a
consciéncia. Para ele a consciéncia esta ligada a funcées corporais, apresentando por
caracteristicas uma atividade prética que seja ligada a especulacdo. O principal papel
da consciéncia é o de “presidir a agéo e iluminar uma escolha” (p. 165). Ou seja, ela
analisa os antecedentes antes de formar uma decisdo com base nas lembrancas

passadas.

“A memoria, praticamente inseparavel da percepcao, intercala o passado no
presente, condensa também, numa intuicdo Unica, momentos multiplos da
duracéo, e assim, por sua dupla operacao, faz com que de fato percebamos
a matéria em nds, enquanto de direito a percebemos nela” (p. 77).

A Teoria da Memodria nasce através do narrador, do que ha ao seu redor, é ele
guem vai recordando as suas lembrancas e discorrendo a sua memoéria. Portanto, a
principal incumbéncia dessa Teoria € “0 caminho para se chegar a uma interpretacao
mais proxima daquilo que se entende por real, pela verdade do sujeito” (MARCHIOLI,
2017, p. 7).

Esse sujeito pode ser interpretado sob a perspectiva da memoria individual.
Esta representa as lembrancas vividas pelo homem através de palavras e ideias que
servem de instrumentos de linguagem para a apreensao dos acontecimentos que 0
circundaram (HALBAWACHS, 1990; MARCHIOLI, 2017). As memoarias individuais,
muitas vezes sao entrelacadas e tem por base as memodrias coletivas, pois “um

homem, para evocar seu proprio passado, tem frequentemente necessidade de fazer
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apelo as lembrancas dos outros. Ele se reporta a pontos de referéncia que existem
fora dele, e que séo fixados pela sociedade” (HALBAWACHS, 1990, p. 36).

Desse modo, Pollak (1989), afirma a partir da analise de Halbawachs (1990),
gue a memoaria coletiva e consequentemente a memoria individual € reafirmada com
suporte nos pontos de referéncia que existem na sociedade, como as datas
comemorativas, as tradigdes, as regras de interacdo, dentre outros. Logo, Pollak
também fala sobre as tradi¢cdes culinarias, que nessa pesquisa sera fundamentada
através da memodria gustativa advinda de uma memoéria individual.

Por conseguinte, a Teoria da Memoéria no contexto desse trabalho sera
abordada como um critério de avaliacdo nos processos de valorizagdo, através da

memoaria gustativa e da memaria involuntaria.

2.4.1 Meméria gustativa

Os alimentos que persistem no tempo, no campo da memaria, sado designados
de alimentos que constituem uma categoria historica, pois estes possuem um saber-
fazer, uma cultura propria, uma dinamica social caracteristica do povo que o produz.
Nesse sentido, os alimentos s&o percebidos como esferas além do alimento
propriamente dito, pois ele possui significados, valores, aspectos nutricionais e
biolégicos (SANTOS, 2005). Partindo desse contexto, a memodria gustativa sera
abordada como uma ferramenta de diferenciacdo de um produto na promocéo da
valorizagdo do mesmo.

Lévi-Strauss (1985), em seu livro Antropologia Estrutural, afirma que a comida
€ uma linguagem assim como a unidade de formacé&o da lingua, que o ser humano
tem, como uma unidade minima de fonema. Entédo ele cria o termo dizendo que a
comida pode ser analisada como uma forma de unidade de gosto, o gustema.
Portanto, foi a partir dessa definicdo que se tem a origem da unidade gustativa e
posteriormente a memoaria gustativa.

Sendo assim a memoria gustativa é€:

“A memodria gustativa € uma das formas de memoria que representam, no
nivel individual, o valor da permanéncia de vestigios passados. O individuo
atribui importancia aquele elemento pelo o que aquilo representa para ele
proprio, ndo ha necessidade de construir um discurso para legitimar sua
significancia social. O patriménio que considera elementos da memoria
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involuntaria coletiva tem sua legitimidade suportada na propria dinamica do
tradicional no social” (CORCAOQO, 2007a, p. 109).

Esta autora também considera que a memoria gustativa € “associada ao
cotidiano dos individuos” (p. 4), salientando os habitos alimentares (CORCAO,
2007b). Para Perullo (2013), existem aspectos do alimento que sdo mais importantes
gue os habitos alimentares, para ele é preciso haver uma relacdo do alimento com a
pessoa que o ingere, ocasionando no prazer que é provocado por determinados
alimentos. Ele associa esse prazer de comer “a memoaria, a inteligéncia, a consciéncia
e alinguagem” (p.52). Essa descrigao do prazer de comer s6 ocorre quando a relagao
individuo-alimento é positiva e gratificante. Evocando assim recorda¢cdes ou memarias
gue sdo associadas a sabores ja antes experimentados e que sao associados num
contexto especifico a cada uma o que as tornam caracteristicas. Assim, ele conclui
gue o prazer e o saber quase sempre caminham juntos.

A memoria gustativa € muitas vezes reafirmada quando um individuo se coloca
em um meio social onde ele pode expressar suas tradicfes gustativas e/ou culinarias
(SANTOS, 2005). Sendo assim, esse mesmo individuo a partir do momento em que
ele comecar a imprimir suas memaorias nos alimentos que ele produz e comercializa-
los, ele automaticamente estara promovendo a valorizacdo do mesmo além da
valorizacdo da sua memoria ou tradicdo alimentar. Com isso, podera ocorrer a
geracdo de rendas, tanto para esse produtor como para o comércio local ou até
mesmo a industria (FLANDRIN; MONTANARI, 1998).

Para pactuar com a memodria gustativa e ja ir introduzindo a memoria
involuntéria, Perullo (2013) em seu ensaio sobre a filosofia e estética do alimento,
guestiona se é possivel medir a duracdo e a intensidade do prazer, com base no
argumento de que o prazer gustativo seja somente um modo passageiro. Em resposta

ele constata que:

“A Madeleine de Proust é o paradigma do prazer gustativo entendido como
memoria involuntaria, como surpresa, um reflorescer de estados emocionais
gue se supunham ultrapassados e esquecidos. Pela memoria é inclusive
possivel demonstrar a profundidade potencial do prazer e do gosto dos
alimentos e, contudo, ndo é certo que uma experiéncia breve, mas intensa,
produza um prazer menos significativo “(p.35).
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2.4.2 Memboria involuntaria

A memoria involuntaria segundo Proust (1913, p. 5), “é a que nédo depende do
nosso esforco consciente de recordar, que estd adormecida em nés e que um fato
qualquer pode fazer subir a consciéncia.” Ou seja, € o tipo de memdria que quando
vem toma conta da pessoa e deixa que o passado se reconstrua no presente, como
afirma Bona (2013).

Esse tipo de memodria é explicada por ser aquela em que o individuo ndo tem o
poder de escolha sobre ela, assim as pessoas ndao podem colher nela informacdes
especificas ou reativa-las (BONA, 2013). O caso mais famoso e comentado de
memoaria involuntaria € a cena do sabor, da identidade e do perfume da Madeleine
descrita pelo filosofo francés Marcel Proust na série em Busca do Tempo Perdido
(BONA, 2013; DELEUZE, 2003; GATTI, 2003; PROUST, 1913).

Essa memoria faz com que Proust retorne a sua infancia e descreva o intenso
sabor juntamente com o momento vivido no passado. As extensas paginas da
descricdo desse momento sdo de extrema importancia, visto que o autor traca a
importancia da gastronomia, no caso a gastronomia francesa, atrelado a literatura
(BONA, 2013). Outro caso relevante, é o que ocorre no filme de animacéo infantil
Ratatouille dirigido por Brad Bird e Jan Pinkava, quando um importante critico
gastronbmico come um prato de verduras que o transporta de volta a mesa da casa
onde ele passou sua infancia (BIRD, 2007).

Descricao de Proust sobre a madeleine:

“E de subito a lembranca me apareceu. Aquele gosto era o do pedacinho de
madeleine que minha tia Léonie me dava aos domingos pela manha em
Combray (porque nesse dia eu ndo saia antes da hora da missa), quando ia
Ihe dar bom-dia no seu quarto, depois de mergulha-lo em sua infuséo de cha
ou de tilia. A vista do pequeno biscoito ndo me recordara coisa alguma antes
gue o tivesse provado; talvez porque, tendo-o visto desde entdo, sem comer,
nas prateleiras das confeitarias, sua imagem havia deixado aqueles dias de
Combray para se ligar a outros mais recentes; talvez porque, dessas
lembranc¢as abandonadas hé tanto fora da memaria, nada sobrevivesse, tudo
se houvesse desagregado; as formas e também a da pequena conchinha de
confeitaria, tdo gordamente sensual sob as suas estrias severas e devotas
tinham sido abolidas, ou, atormentadas, haviam perdido a for¢a de expanséo
gue lhes teria permitido alcancar a consciéncia. Mas, quando nada subsiste
de um passado antigo, depois da morte dos seres, depois da destruicdo das
coisas, sozinhos, mais frageis, porém mais vivazes, mais imateriais, mais
persistentes, mais fiéis, 0 aroma e o sabor permanecem ainda por muito
tempo, como almas, chamando-se, ouvindo, esperando, sobre as ruinas de
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tudo o mais, levando sem se submeterem, sobre suas goticulas quase
impalpaveis, o imenso edificio das recordacdes.

E logo que reconheci o gosto do pedago da madeleine mergulhado no cha
gue me dava minha tia (embora ndo soubesse ainda e devesse deixar para
bem mais tarde a descoberta de por que essa lembranca me fazia téo feliz),
logo a velha casa cinzenta que dava para a rua, onde estava o quarto dela,
veio como um cenario de teatro se colar ao pequeno pavilhdo, que dava para
o jardim, construido pela familia nos fundos (o lango truncado que era o Unico
gue recordara até entdo); e com a casa, a cidade, da manha a noite e em
todos os tempos, a praca para onde me mandavam antes do almoco, as ruas
aonde eu ia correr, os caminhos por onde se passeava quando fazia bom
tempo. E como nesse jogo em que os japoneses se divertem mergulhando
numa bacia de porcelana cheia de agua pequeninos pedacos de papel até
entdo indistintos que, mal sdo mergulhados, se estiram, se contorcem, se
colorem, se diferenciam, tornando-se flores, casas, pessoas consistentes e
reconheciveis, assim agora todas as flores do nosso jardim e as do parque
do Sr. Swann, e as ninféias do Vivonne, e a boa gente da aldeia e suas
pequenas residéncias, e a igreja, e toda Combray e suas redondezas, tudo
isso que toma forma e solidez, saiu, cidade e jardins, de minha xicara de cha”
(PROUST, 1913, p. 28, 29).

Para Deleuze (2003), a memdria involuntaria apresenta uma caracteristica
particular, “ela interioriza o contexto, torna o antigo contexto inseparavel da sensacao
presente “ (p.56). Portanto, ela tem o poder de fazer a pessoa sentir como que se
estivesse em outra dimensdo no tempo, numa dimensao indeterminada cujo o
individuo ndo consiga distinguir o espago e o tempo a medida que a imagem da
memoaria e da tradicdo sdo reproduzidas. Nesse momento, Freitas (2015), alega que
as informacdes armazenadas por meio da memoria do individuo podem ser
acessadas espontaneamente e sem estarem poluidas pela memaria oficial.

Desse modo, tanto a memadria gustativa como a involuntaria assumem nessa
pesquisa papel fundamental no processo de valorizagao do cajuzinho-do-cerrado, pois
irdo atuar como ferramentas metodologicas e também como principais jungcdes do

ciclo agronegécio-gastronomia-antropologia.
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3. METODO

Neste capitulo é apresentado o método utilizado para fazer a coleta e a analise
dos dados, com o propésito de alcancar os objetivos propostos nesta pesquisa. O
objetivo proposto nesta pesquisa foi analisar o papel da memoaria involuntaria e da
memoria gustativa como ferramenta de diferenciacédo tanto para o agricultor como

para o consumidor na promocéo de valorizagao do cajuzinho-do-cerrado.

3.1 Caracterizacao do estudo

A presente pesquisa € caracterizada como um estudo exploratério (GIL, 2002;
MARCONI; LAKATOS, 2002), pois visa fazer levantamento de referencial teorico,
entrevistas semiestruturadas auxiliadas de fichas de verificacdo para
agricultor/agroextrativista € um para consumidor, com agricultores/extrativistas e
consumidores de cajuzinho-do-cerrado acerca do objetivo da pesquisa.

Com base nos procedimentos técnicos utilizados para delinear o modelo
conceitual e operacional desta pesquisa, o delineamento (planejamento da pesquisa,
modelo) que melhor se adequa a proposta de pesquisa € o estudo de caso, uma vez
gue esta procura aprofundar as questdes propostas, conforme Gil (2002).

O estudo de caso “consiste no estudo profundo e exaustivo de um ou poucos
objetos, de maneira que permita seu amplo e detalhado conhecimento” (GIL, 2002, p.
54). O principal objetivo de um estudo de caso é o de tornar oportuno a visao de um
todo de determinado problema ou “identificar possiveis fatores que o influenciam ou
sdo por eles influenciados” (GIL, 2002, p. 55).

Portanto, a pesquisa se enquadra na abordagem qualitativa, visto que ela tem
por objetivo entender o porqué das coisas e uma melhor compreensao sobre
significados e simbolos de agricultores/agroextrativistas e consumidores de cajuzinho-
do-cerrado (GERHARDT; SILVEIRA, 2009). De acordo com Deslandes et al. (1994),

a pesquisa qualitativa

“trabalha com o universo de significados, motivos, aspiracfes, crencas,
valores e atitudes, o que corresponde a um espa¢o mais profundo das
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relacdes, dos processos e dos fendmenos que ndo podem ser reduzidos a
operacionalizagéo de variaveis” (p. 21-22).

Em relacdo aos objetivos desta pesquisa, ela é caracterizada como descritiva
pois visa descrever, registrar, analisar e interpretar caracteristicas, fendbmenos atuais,
variaveis ou outro ponto importante para o estudo (GIL, 2002; MARCONI; LAKATOS,
2002). Gil (2002), também destaca que a caracteristica mais importante desse tipo de
pesquisa é o uso de técnicas padronizadas de coleta de dados, como o questionario

e a observacéo sistematica.

3.2 Amostra e Coleta de dados

A amostra deste trabalho compreendeu os agricultores extrativistas de frutos
do Cerrado que comercializam seus produtos nas feiras e eventos do Distrito Federal,
e 0s consumidores que adquirem esses produtos. Para tanto, os extrativistas foram
identificados por meio de contatos da EMATER — DF, da empresa Central do Cerrado,
além de feiras e eventos frequentados pela pesquisadora.

O processo para identificacdo dos consumidores ocorreu de forma diferente.
Os consumidores do fruto foram identificados no ato da compra do fruto ou derivado
dele, por indicacdo dos extrativistas de consumidores fiéis e antigos, e também por
indicacdo de outros entrevistados. As entrevistas foram realizadas em diversos
ambientes.

O periodo da coleta de dados tanto para extrativistas como para 0s
consumidores foi do dia 26/08/2017 ao dia 01/12/2017, resultando em 17 entrevistas

com agroextrativistas e 22 com consumidores, conforme quadros abaixo.
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Entrevistas Agroextrativistas

Local da Coleta Data da Coleta Quantidade
Feira da Agricultura
N 26/08/2017 4
Familiar — CEASA DF
Congresso de
Agroecologia — Brasilia, 13/09/2017 1
DF
Congresso de
Agroecologia — Brasilia, 14/09/2017 1
DF
Congresso de
Agroecologia — Brasilia, 15/09/2017 1
DF
Feira da Agricultura
- 14/10/2017 1
Familiar — CEASA DF
Feira de Produtos
. 21/10/2017 1
Organicos da 715 Sul
Evento Eixao Agro 22/10/2017 1
Assentamento Veredas —
05/11/2017 7
Padre Bernardo, GO

Total de Entrevistas 17

Fonte: Elaborado pela autora (2017).
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Entrevistas Consumidores

Quantidade de
Local da Coleta Data da Coleta _
Entrevistas
Feira da Agricultura
- 26/08/2017 1
Familiar — CEASA DF
Faculdade de
. 22/09/2017 1
Gastronomia
UnB 04/10/2017 1
Feira da Agricultura
N 07/10/2017 4
Familiar — CEASA DF
Evento Varanda Patio 07/10/2017 1
Evento Sebrae Nacional —
. . 10/10/2017 1
O Sabor da Experiéncia
Feira da Agricultura
14/10/2017 1
Familiar — CEASA DF
Mercadinho Brasilia
_ 14/10/2017 1
Shopping
Restaurante 23/10/2017 1
Restaurante 30/10/2017 1
UnB 01/11/2017 1
Restaurante 10/11/2017 1
Restaurante 14/11/2017 1
UnB 16/11/2017 1
PET — AGRO UnB 17/11/2017 4
Restaurante - Pirenopolis 01/12/2017 1
Total de Entrevistas
22

Fonte: Elaborado pela autora (2017).

Esta coleta de dados se trata de um estudo de casos multiplos, pois foram

conduzidos varios estudos simultaneamente

nos dois grupos analisados
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(GERHARDT; SILVEIRA, 2009). Para tanto, a coleta de dados compreendeu o
levantamento dos entrevistados e posteriormente a utilizacdo das fichas de verificacédo
nas entrevistas semiestruturadas como instrumento de pesquisa.

As fichas de verificacdo destinadas aos agroextrativistas (Apéndice A) séo
divididas em quatro temas que tem por finalidade identificar e localizar o agricultor,
entender sobre o0 agroextrativismo praticado por ele, as formas de valorizagao que ele
emprega ao fruto e sobre a percepcéo que o agricultor tem do cajuzinho-do-cerrado.

As fichas destinadas ao consumidor (Apéndice B), possuem uma abordagem
um pouco diferente. Primeiramente, identificacdo do consumidor e posteriormente as
suas percepc¢des sobre o fruto, além da relagdo que o consumidor possui com ele.

Foi realizado um pré-teste com o intuito de assegurar que as perguntas fossem
claras e de facil entendimento por parte dos entrevistados. O procedimento foi feito,
inclusive, para garantir a validade das variaveis analisadas. Com os resultados do pré-
teste, as sugestbes e conselhos foram acatados para a elaboracdo de um novo
guestionario que foi aplicado em feiras, eventos, restaurantes e faculdade de

gastronomia.

3.3 Anélise dos dados

Em primeiro lugar, os dados levantados foram transcritos/degravados para o
Word Microsoft Office ®, para facilitar a transferéncia dos mesmos para o software
SPHINX® Survey Edicado Lexical?, que possibilitou a analise de contetdo.

O sistema Sphinx® foi criado na Franca e € comercializado desde o ano de
1989 na Europa. A sua comercializacdo no Brasil s6 comecou em 1995. Esse sistema
€ destinado para pesquisas e analises de dados, além de outros usos (FREITAS et
al., 2008).

Como essa pesquisa buscou investigar com profundidade as unidades de
sentido da memodria involuntaria e da memodria gustativa de consumidores e
extrativistas através da analise da fala desses atores, optou-se pela utilizacdo desse

sistema para auxiliar na analise dos dados/analise de conteudo das falas.

2 Licenca adquirida em 23/11/2017, vers&o 5.1.0.8
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3.3.1 Analise de Conteldo

A técnica de pesquisa de analise de conteudo (AC) é datada da época da
inquisicao, final dos anos 1600, da igreja catdlica, quando esta tinha preocupacao com
a propagagdo de materiais impressos de natureza nao religiosa que pudessem
ameacar sua autoridade (KRIPPENDORFF, 2004). Séculos mais tarde, no inicio do
século XX esse método foi identificado novamente nos Estados Unidos através da
comunicacdo em massa (jornais impressos) (KRIPPENDORFF, 2004), no qual se
empregava a analise quantitativa de conteudo, que era a “contagem da frequéncia da
aparigao de caracteristicas nos conteudo das mensagens veiculadas” (DESLANDES
etal., 1994, p. 74).

De acordo com Bardin (1977, p. 19), “a analise de conteudo € uma técnica de
investigacdo que tem por finalidade a descri¢céo objetiva, sisteméatica e quantitativa do
conteudo manifesto da comunicagao.” Esse método é caracterizado por um conjunto
de ferramentas metodoldgicas que sao aplicadas a discursos bastante divergentes
entre si. Por ser uma técnica e uma ferramenta cientifica, a AC fornece ao pesquisador
novos conhecimentos, aprofunda a compreenséo de um fendbmeno particular, dispbe
de abordagem prépria para analisar os dados oriundos da forma como o objetivo da
analise e o conteudo foram concebidos. Essa técnica também faz inferéncias
replicaveis do contetdo analisado nos contextos de uso (KRIPPENDORFF, 2004).

Como esse método de pesquisa possui diferentes fontes de dados, pode-se
utilizar diversos modelos para analisar, explorar e processar os dados (FREITAS;
JANISSEK, 2000; MOSCAROLA; JENKINS, 1998), apresentados no quadro a seguir.

Quadro 7 — Tipos de analise de contetdo

Tipos Funcao Autores

e Verificagao de
hipéteses: objetivo
preciso, e 0s

resultados podem

ser quantificados.
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Verificacao x Exploracéo

e Exploracéo ou
definicdo de
hipoteses: analise

menos rigorosa e
sistemética. Adota
técnicas e regras
gue nao podem ser
padronizadas. E
baseada nas
experiéncias e

intuicoes.

Deslandes et al. (1994);
Freitas e Janissek (2000);
Moscarola e Jenkins
(1998).

Andlise Quantitativa x

Analise Qualitativa

e Andlise
guantitativa:
acumular
frequéncias de
temas, palavras ou
simbolos.

e Analise qualitativa:
presenca ou
auséncia de
determinada
caracteristica.

e Analise quali-

guanti: impressoes
X  sistematizagao;
hipéteses ao invés
de verificacbes e
flexibilidade
opondo a rigidez.

Adocdo de categorias

representativas, ou

reagrupar

Moscarola e Jenkins
(1998)
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deliberadamente os dados
em um pequeno ndamero
de

sacrificando informagdes.

categorias,

Analise Direta x Analise

Indireta

A mais utilizada é a
andlise quantitativa direta
a qual conta as respostas
exatamente como elas
aparecem. A analise
guantitativa indireta pode
ir além do resultado,

buscando inferéncias.

Moscarola e Jenkins
(1998)

Descoberta implicita dos

conteudos

Vai além do que esta
escrito, comunicado.
Complementa o primeiro

tipo. Pode ser utilizado

tanto para principios
guantitativos como
gualitativos.

Deslandes et al. (1994).

Fonte: Elaborado pela autora.

Com base no quadro 7 acima, a AC aplicada nesta pesquisa foi a descoberta

implicita dos contetdos juntamente com o modelo de Bardin (1977).

3.3.1.1 A categorizagéo na andlise de conteudo

Antes da categorizacao propriamente dita, é importante determinar as unidades

de registro que segundo Deslandes et al. (1994, p. 75), sdo “elementos obtidos através

da decomposic¢ao do conjunto da mensagem .” As frases e as oragdes também fazem

parte dessas unidades. Outra unidade relevante para a analise de conteudo, sao as

unidades de contexto que atuam, como o préprio nome ja diz, em contextos maiores.

A operacdo mais relevante e utilizada pela AC é categorizacdo que, de acordo

com Bardin (1977, p. 117), ‘¢ uma operacdo de classificacdo de elementos
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constitutivos de um conjunto, por diferenciacéo e, seguidamente, por reagrupamento
segundo o género (analogia), com os critérios previamente definidos”. Gil (2002, p.
134) também corrobora com esse conceito ao afirmar que “a categorizagao consiste
na organizacao dos dados de forma que o pesquisador consiga tomar decisdes e tirar
conclusdes a partir deles.” Gil (2002), também alega que as categorias podem ser
delimitadas tanto a priori quanto a posteriori da pesquisa de campo, da fase de
exploracdo da pesquisa ou da coleta de dados (DESLANDES et al., 1994).

As categorias podem ser obtidas através das varias leituras do referencial
tedrico ou da analise dos dados colhidos pelo pesquisador. Elas também sao
empregadas para se determinar classificagdes, ou seja, agrupar informacdes, ideias,
elementos em torno de um conceito que abrange tudo isso (DESLANDES et al., 1994;
GIL, 2002).

Segundo Freitas e Janissek (2000), a definicdo das categorias é a principal
parte da andlise de conteudo, pois elas conectam os objetivos da pesquisa com 0s
resultados. Dessa forma, a seriedade da andlise depende da autenticidade das
categorias de analise.

Portanto, de acordo com Bardin (1977), as categorias devem ser exclusivas
(um mesmo elemento ndo pode pertencer a mais de uma categoria), exaustivas
(percorrem todo o contetdo do texto) (FREITAS; JANISSEK, 2000), homogéneas (0s
elementos precisam permanecer no mesmo nivel de analise), pertinentes (possuem
relacdo com os objetivos de pesquisa e com o conteudo tratado), objetivas e fiéis (o0s
elementos precisam ser claros de modo a permitir que esses, mesmo quando
submetidos a diversas andlises por diferentes pesquisadores, estes possam analisar
os dados da mesma forma) e produtivas (quando oferecem resultados ricos).

A seguir serdo apresentadas as etapas da analise de conteddo que foram

seguidas nessa pesquisa.

3.3.1.2 Etapas da andlise de conteudo

Toda pesquisa que utiliza a analise de contetido deve seguir de forma
clara as fases do método, de modo que comecem pela definicho do universo
pesquisado, previamente definido e delimitado pelo pesquisador (FREITAS;
JANISSEK, 2000).

A andlise de conteldo possui trés fases principais:
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e Pré — analise — corresponde a fase de organiza¢do do material
coletado, objetivando fazer com que as ideias iniciais se tornem
operacionais e sistematicas, de modo que possa ser construido
um esquema de desenvolvimento das operacdes. Esta fase é
composta de trés missdes: a escolha dos documentos que serao
analisados, a formulacdo das hipoteses e dos objetivos e a
criacao de indicadores que arrematam a interpretacao final.

e Exploracdo do material — nada mais € do que a selegdo e
classificagcdo dos dados de acordo com regras previamente
definidas. Aplicacdo do que foi definido na fase anterior. E a fase
mais longa, pois requer varias leituras do material.

e Tratamento dos resultados obtidos e interpretacdo — os
resultados brutos podem ser dispostos de diferentes formas,
como quadros, graficos, figuras e outros que auxiliam o
refinamento da andlise por meio de tratamentos estatisticos
simples ou mais complexos, além de dar vida aos resultados e
seus significados. Os testes de validagdo também s&o
submetidos a esses tratamentos (Adaptado de Bardin (1977)).

A seguir séo descritas as fases da AC realizadas nessa pesquisa, de acordo

com o modelo acima descrito.

3.3.1.1 Pré-andlise

Durante a primeira fase da AC, foi identificado o tema de pesquisa. Foi feita
uma leitura flutuante em matérias disponiveis em bases de pesquisa académica, com
a finalidade de encontrar gargalos e lacunas sobre o tema. Nessa leitura preliminar,
foram verificadas pouquissimas ou quase inexistentes pesquisas académicas ou de
outra origem sobre a valorizacdo do cajuzinho-do-cerrado através da memoria
involuntaria e da memoaria gustativa. Este fato despertou o interesse da pesquisadora
para 0 assunto ao evidenciar a caréncia ndo s6 de conhecimento cientifico como
também a necessidade de dar visibilidade do fruto.

Apos, foi realizada uma revisao longitudinal da literatura a fim de construir o

corpo do referencial teérico do trabalho, definir os objetivos a serem alcancados e
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identificar o objeto de pesquisa. O referencial teérico deste trabalho € composto por
assuntos que circundam o objeto de pesquisa escolhido, o cajuzinho-do-cerrado.

Os documentos analisados foram:

- Artigos nacionais e internacionais publicados em journals;

- Revistas;

- Livros;

- Documentos oficiais do governo brasileiro;

- Relatorios;

- Manuais;

- Teses e dissertacoes.

Para a constituicdo do corpus (conjunto de documentos submetidos a analise),
foram utilizadas as regras (BARDIN, 1977) que melhor se adequassem ao escopo da
pesquisa. Foram elas:

- A exaustividade;

- A exclusividade;

- A homogeneidade;

- A objetividade e

- A pertinéncia.

Os assuntos foram elencados a partir do universo macro para o micro, ou seja,
partiu-se do universo da agricultura familiar no Brasil até chegar ao estudo da Teoria
da Memodria, temas que, em principio, ndo estdo relacionados. O contetdo do
referencial tedrico contribuiu para a formacgao das fichas de verificagéo utilizadas nas
entrevistas semiestruturadas tanto para os extrativistas (Apéndice A), como para as
entrevistas semiestruturadas com os consumidores do fruto (Apéndice B).

Com o auxilio das hipéteses surgidas ao longo da formacao do referencial
tedrico foram formulados indicadores para as fichas com o intuito de guiar as
entrevistas semiestruturadas. Sao eles: (i) O cajuzinho-do-cerrado néo é valorizado;
(ii) A producao do fruto é desvalorizada/Nao existe producéo do fruto; (iii) A pratica
do agroextrativismo predatorio; (iv) A Teoria da Memoria pode auxiliar na promocéao
de valorizacdo do fruto e do extrativista.

Apés elaboradas as fichas para as entrevistas os agroextrativistas foram
localizados por meio de indicacdo em feiras locais, congressos, em eventos da area

da gastronomia/agroecologia. Do mesmo modo, foram identificados os consumidores
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do fruto. As entrevistas foram guiadas pela ficha, foram gravadas e posteriormente

degravadas.

Os contatos iniciais com os entrevistados foram realizados por meio de e-mail

(sem resultados), seguidos de ligacdes telefénicas e também por contato direto em

feiras ou na propria propriedade do entrevistado.

Posteriormente, e antes da exploracdo do material coletado, foi feita a

degravacdo na integra das entrevistas para o Word Microsoft Office ®, conforme

explicado no item 3.3 acima. A figura 3 exemplifica a descricdo da primeira fase da

analise de conteudo.

Figura 3 — Sintese da fase de pré-analise

Escolha de documentos ]

Regras

exaustividade,
exclusividade,
homogeneidad
e, objetividade
& periméncia,

da

{ Defimitacio do tema de pesquisa ]

Literatura
inedstente

|

Necessidade de
pesquisas

Referencial tednico J

3.3.1.2 Exploragéo do material

—[ Leitura flutuante

| Formulagio das hipéteses e
— ¢ P — [ Elaboragio dos indicadores ]

PRE-ANALISE

N

L

| — Caracterizar o papel da mem@h

involuntaria @ da memaria gustativa
durante o consumo de cajuzinho-do-
cerado,

Il - E possivel levantar a distribuigio
dos agroextrativistas de cajuzinho-
do-cerrado no entorno do Distrito
Federal?

Il - |dentificaciio de produtos
manufaturados com o cajuzinho-do-
cemado;

IV — Memdnia de consumo,

V — E wigvel divulgar o fruto com o
proposita de sua valorizacio?

Wl - Os consumidores valorizam o
fruto como sendo este capaz de

r sabores @ @ praticas
wstronérricasi‘ /

Fonte: Adaptado do modelo de Bardin, (1977) pela autora (2018).

hY

Criagéo g
elaboragio

|

Roteiro de entrevista semiestruturado
para agroextrativista e consuUmider

| Apkcacio o
coleta

Agroextraivistas e consumidores do
DF & entorno

A segunda etapa da AC, referente a exploracdo do material, consistiu na

exploracdo das entrevistas semiestruturadas dos dois grupos pesquisados. Assim, as
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unidades de registro e as unidades de contexto acima explicadas foram determinadas
para cada grupo com base no conteldo das entrevistas selecionadas e analisadas.
Posteriormente, foram elaboradas as categorias, classificadas como posteriori, pois
foram determinadas apds a pesquisa de campo.

As unidades de registro definidas para o grupo de agroextrativistas foram o
conjunto das falas dos atores entrevistados que compdem os quatro temas das fichas
de verificacdo. A unidade de contexto é a percepcao do agroextrativista em relacao
ao fruto cajuzinho-do-cerrado na conjuntura da memoria individual e da memoria
gustativa.

As categorias semanticas para o grupo dos agroextrativistas sdo organizadas
de acordo com as variaveis analisadas no software SPHINX® Survey Edicdo Lexical,

conforme os Quadros 8 e 9 abaixo.

Quadro 8 — Variaveis e categorias agroextrativistas

Quadro de variaveis e categorias agroextrativistas
Tipos de variaveis Variagcao Categorias Subcategorias
Feminino
Masculino
18 - 24 anos
25 - 30 anos
31 - 40 anos
Faixa etéria 41 - 50 anos
51 - 60 anos
61 - 70 anos
70 ++
Branca
Indigena
Negra
Parda
Nenhuma
Baixa
Média
Alta
Solteiro (a)
Casado (a)
Divorciado (a)
Viavo (a)
Estado Residéncia atual
Municipio

Género

. Raca
Variaveis de controle ¢

Escolaridade

Estado civil

Origem
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Baixa
Renda familiar Média
Alta
Alugada
Arrendada
Assentamento
Financiada
Posse
Propria

Situacao propriedade

Fonte: A autora (2018).

Quadro 9 — Categorias agroextrativistas

Categorias agroextrativistas

Variaveis Categorias
Dificuldades da coleta Condi¢gbes ambientais
. . Com cocgéao
Diferenciamento do fruto/formas de processamento QN
Sem cocgao
Diferencas no produto Valores motivacionais
Infancia
Lembranca ao comer o fruto Cerrado
Familia
o , In natura
Principal forma de consumir o fruto
Processado

Fonte: A autora (2018).

Para o grupo dos consumidores, as unidades de registro também séo as falas
dos consumidores nas entrevistas sobre o fruto cajuzinho-do-cerrado e como estes
atores o0 percebem e relacionam ao seu cotidiano. A unidade de contexto € a
percepcdo do consumidor em relacdo a esse fruto e as memorias
estudadas/abordadas nesse trabalho.

As categorias para o0s consumidores também s&o classificadas como
semanticas e foram organizadas em variaveis para uma melhor compreensao da

analise. Seguem nos quadros 10 e 11 abaixo as categorias para os consumidores.
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Quadro 10 — Variaveis de controle consumidores

Quadro de variaveis de controle consumidores

Tipos de variaveis

Variagcao

Categorias

Subcategorias

Variaveis de controle

Género

Feminino

Masculino

Faixa etéaria

18 - 24 anos

25 - 30 anos

31 - 40 anos

41 - 50 anos

51 - 60 anos

61 - 70 anos

70 ++

Raca

Branca

Indigena

Negra

Parda

Escolaridade

Nao alfabetizado

Fundamental 12 a 42

Fundamental 5% a 82

Ensino Médio

Ensino Superior

Pos-Graduagéao

Estado civil

Solteiro (a)

Casado (a)

Divorciado (a)

Viavo (a)

Origem

Estado

Residéncia Atual

Municipio

Renda familiar

Alta

Média

Baixa

Fonte: A autora (2018).
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Categorias consumidores

Variaveis Categorias
Caracteristicas do fruto Caracteristicas organolépticas
Formas de apresentacao do fruto In natura
Processado
Infancia
Memodria ao consumir o fruto Familia
Cerrado

Fonte: A autora (2018).

A figura 4 abaixo exemplifica o processo adotado nessa segunda fase AC com

resumo das operacdes descritas por Bardin (1977).

Figura 4 — Resumo da fase de exploracdo do material

EXPLORACAO DO MATERIAL

Codificacao do material

Unidades de Registro Unidades de Contexto
(Agroextrativistas + Consumidores) (Agroextrativistas + Consumidores)

| |
| Categorizagao Semantica |
Pasteriori

| |

Categorias agroextrativistas ‘ + ‘ Categorias consumidores

Fonte: Elaborado pela autora (2018).
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3.3.1.3 Tratamento dos resultados obtidos e interpretagcao

A ultima fase da AC consistiu no tratamento dos resultados obtidos com as
entrevistas de forma vélida e significativa. Em um primeiro momento o contetdo das
entrevistas foram degravados para o Word Microsoft Office ® e posteriormente foram
transferidos para o software SPHINX® Survey Edicdo Lexical para operacdes
estatisticas simples nos dados das variaveis de controle, demonstrados através de
graficos na secado seguinte. Para as variaveis restantes, utilizou-se o método da AC
para a interpretacao e inferéncias dos dados, com o intuito de se alcangar os objetivos

propostos na pesquisa, conforme demonstrado na figura 5 abaixo.

Figura 5 — Sintese da etapa de tratamentos dos resultados e interpretacdes

TRATAMENTO DOS RESULTADOS E INTERPRETAGOES

I | Operagoes estatisticas
Tratamento dos resultados I l +
Provas de validacdo

[ Utilizagao de figuras, quadros e ]

tabelas
|
[ Categorizagao
|
[ Inferéncias e interpretagbes
|
‘ Fim da AC

Fonte: Adaptado do modelo de Bardin (1977) pela autora (2018).

Os testes de validacdo também foram submetidos aos testes estatisticos e a
AC a fim de conferir fidelidade a andlise. Para garantir o sigilo dos entrevistados, 0s
nomes foram descartados da andlise dos resultados descrita na secao a seguir. Essa
mesma também apresenta a discussao dos dados coletados durante a pesquisa de

campo.



4. RESULTADOS DAS ANALISES E DISCUSSOES

Nesta secao os resultados e discussfes dos dados sao descritos em
dois médulos. O primeiro discorre sobre os agroextrativistas e o segundo
traz a abordagem dos consumidores. Aqui também sdo apresentados e

discutidos os dados obtidos com a AC para os multiplos casos do estudo.

4.1 Agroextrativistas

4.1.1 Analise da caracterizacéo do agroextrativista

A primeira parte da analise dos dados apresenta a caracterizacdo do
agricultor participante da pesquisa, e visa responder ao terceiro objetivo
especifico da pesquisa - fazer o levantamento da distribuicdo dos
agroextrativistas do cajuzinho-do-cerrado na regido do entorno do Distrito
Federal.

Os agroextrativistas participantes da pesquisa correspondem aos pré-
requisitos da Lei n° 11.326 de 24 de julho de 2006 que determinou as
diretrizes para a agricultura familiar no Brasil conforme descrito no tépico 2.1
desta pesquisa. Assim, todos eles possuem até 4 médulos fiscais, utilizam
mao-de-obra familiar para as atividades econdémicas do estabelecimento, a
renda familiar € composta por atividades praticadas na propriedade, com
excecdo de um entrevistado que, além da atividade em sua propriedade,
também administra o estabelecimento agropecuario de um parente; e o
comando da propriedade ou do negécio € somente familiar.

O grafico 1 abaixo mostra a renda familiar dos agroextrativistas
entrevistados. Devido a questionamentos mais profundos para descobrir
gual a composicao da renda familiar, foi verificado que a composi¢cédo da
renda familiar se deve unicamente a pratica agricola mais o

agroextrativismo, visto que a maior parte dos interrogados possuem renda
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familiar entre um e dois salarios minimos2. Os entrevistados afirmaram nao
receber auxilio do governo, sendo que somente um ou outro caso recebem
bolsa- familia e/ou aposentadoria. Os participantes também néo exercem

outra atividade fora da propriedade rural com carteira assinada.

Grafico 1 — Renda familiar dos agroextrativistas

Qual a sua renda familiar

5,9%

6 35,3%
8| 47,1%
RS 1.875,00 - R$3.750,00 1 5,9%
IR$3.751,00 - R$7.502,00 1 5,9%
0
1
7

F< R$937,00

R$938,00 - R$1.874,00

| R$7.503,00 - R$10.000,00 0,0%
I > R$10.000,00 5,9%
Total 1 100,0%

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

O grafico 2 mostra que a area da propriedade esta de acordo com a Lei que
define a agricultura familiar no pais. Essa area € medida em hectares e os moédulos
fiscais para cada municipio identificado na pesquisa variam, porém nao ultrapassam
0s 4 moédulos fiscais determinados pela legislagéo.

3 O salario minimo vigente em 2018 é R$954,00 de acordo com (DIARIO OFICIAL DA UNIAO,
2017).
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Gréfico 2 — Area da propriedade em hectares

Area da propriedade

IMenos de 10 4 23,5% 0% 20% 40% 58,8%
De 10 a 19 10  58,8% 23,5%
De 20 a 29 0 0,0% 58,8%
De 30 a 39 2 11,8%

e 402 49 0 0,0%

I50 € mais 1 5,9%

Total 17| 100,0%

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Apesar do Censo Agropecuario 2006 identificar que o percentual de mulheres
gue administram os estabelecimentos agropecudarios nesse segmento de agricultura
ser maior que na nao familiar, a pesquisa apontou que, na maior parte dos
participantes, a propriedade rural €& gerenciada pelo homem (Grafico 3),

representando mais da metade dos entrevistados.

Gréfico 3 — Percentual de mulheres que administram o estabelecimento

agropecuario

Género

35,3%
| Masculino 11 64,7%
Feminino 6 35,3%
Total 17 100,0% 64,7%

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Outro dado relevante apontado pelos entrevistados sdo os problemas logisticos
para o escoamento da producdo. Nenhum deles recebe algum tipo de assisténcia
técnica, fato que corrobora com a afirmativa de Castro (2014). A falta de infraestrutura
dos estabelecimentos visitados é visivel e impacta diretamente na pratica da
agricultura, afetando a sobrevivéncia da familia no meio rural. Esses problemas

estruturais tém consequéncia direta na comercializagdo dos produtos.
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Foi observado durante as visitas que as estradas de acesso as propriedades
sdo precérias, a maior parte € de chdo; o transporte dos produtos e dos agricultores é
feito em péssimas condi¢cdes (caso do grupo do assentamento que comercializa na
Feira da Agricultura Familiar no CEASA — DF). Muitos agricultores reclamaram que
nunca receberam qualquer tipo de assisténcia técnica, mesmo depois de requisitarem
aos o6rgdos responsaveis. Além disso, é importante mencionar que o local para a
comercializacdo da producdo na feira do CEASA — DF ndo é o melhor. O sol bate
diretamente nas bancas expositoras logo no inicio da manha se estendendo até o final
da feira, fato que “espanta” os consumidores e deteriora 0os produtos.

Todas as familias que participaram da pesquisa combinam préticas agricolas
dentro e fora da propriedade, comprovando a pratica da pluriatividade para-agricola
descrita no quadro 1. O agroextrativismo, como atividade pluriativa, mostrou ser a
segunda atividade mais praticada pelos agricultores (HIRONAKA, 2000), pois ha a
riqueza dos frutos do Cerrado e a sua sazonalidade. Sempre tem um fruto da regiao
para ser coletado e comercializado in natura ou processado.

O agroextrativismo, no contexto dos entrevistados, atua como uma alternativa
de subsisténcia no acréscimo de renda. Os agricultores alegaram que a pratica
agroextrativista sozinha nédo é suficiente para a sobrevivéncia da familia. No caso da
pesquisa, essa pergunta foi relacionada ao fruto cajuzinho-do-cerrado. Quando
guestionados quanto a soma da coleta de outros frutos do Cerrado, a resposta foi que
ajuda. Porém, todos eles praticam alguma outra atividade agricola primaria e no tempo
livre 0 agroextrativismo.

A maior parte dos agricultores reside na propriedade relativamente ha pouco
;tempo, sendo esta a época em que conheceram e iniciaram a coleta do cajuzinho-

do-cerrado. Os dados do grafico (Grafico 4 e 5) abaixo sao apresentados em anos.
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Grafico 4 — Tempo de residéncia na propriedade agricola

Ha quanto tempo reside no local?

| Menos de 9 2 11,8% 0% 10% 20% 30% 41,2%
De9ai7 5  29,4% 11,8%
De 18 a 26 7 41,2% 29,4%
De 27 a 35 1 59% j41,2%
fDe36a44 0 0,0%
45 e mais 2 11,8% 0,0%
Total 17 100,0% 11,8%

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Grafico 5 — Tempo de coleta do cajuzinho-do-cerrado

Ha quanto tempo pratica a coleta do cajuzinho do cerrado?

| Menos de 9 7 50,0% 0%  20%  40%50%
De 9 a 17 0 0,0% 50,0%
De 18 a 26 3 21,4%
De 27 a 35 1 7,1%

l De 36 a 44 0 0,0%

1 45 e mais 3 21,4%

Total 14 100,0%

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Os entrevistados do assentamento também alegaram que o INCRA doou a
terra, ndo receberam assisténcia e que até hoje ninguém ainda possui a titularidade
da terra. Esse problema inviabiliza que eles consigam qualquer tipo de crédito rural e
afins para auxiliar na atividade agricola. O grafico (Gréafico 6) abaixo exibe a situacéo

das propriedades dos interrogados.
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Grafico 6 — Situacao da propriedade

Situacdo da propriedade

| Prépria 6 37,5% 12,5%
37,5%
Alugada 0 0,0%
Arrendada 2 12,5%
o 37,5%

Assentamento 6 37,5% 12,5%
IPosse 2 12,5%
IFinanciada 0 0,0%
Total 16 100,0%

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Foi identificado também um ponto muito importante para as discussdes nas
categorias dos modulos, que mostra que o cajuzinho-do-cerrado fruto desta pesquisa,
nao é o principal fruto do Cerrado coletado pelos agroextrativistas. Essa questéao ficara
mais clara com as categorias abaixo.

A distribuicdo geografica dos agroextrativistas € concentrada no municipio de
Padre Bernardo — Goias, conforme tabela abaixo. A célula que indica duas cidades
diferentes € referente ao agricultor que reside em duas cidades e pratica o
agroextrativismo do fruto também nas duas localidades.

Essa concentracdo em um municipio ocorreu totalmente ao acaso, visto que 0s
agricultores eram encontrados para a entrevista em seus locais de trabalho e poucos
foram encontrados em suas propriedades. Em Padre Bernardo também se localiza o
assentamento que muitos agricultores indicaram como residéncia atual, além de um

vilarejo pertencente a esse mesmo municipio, denominado de Taboquinha do Goias.
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Tabela 3 — Distribuicdo geografica dos agroextrativistas de cajuzinho-do-

cerrado

Distribuicdo geogréfica dos agroextrativistas de cajuzinho-do-cerrado

Municipio e UF N° %
Brasilia DF + Unai GO 1 5,88
Brazlandia DF 1 5,88
Cristalina GO 1 5,88
Padre Bernardo GO 14 82,35
Total 17 100,00

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

4.1.2 Categoria 1: Dificuldades da coleta — condi¢des ambientais

Essa categoria traz informac@es acerca da coleta do fruto e as dificuldades que
0s agroextrativistas enfrentam no periodo de sua colheita, que normalmente os
consumidores desconhecem.

A principal dificuldade da coleta apontada pelos agricultores refere-se a
questdo das queimadas no Cerrado. Segundo eles, existem pessoas que colocam
fogo propositalmente, o que acarreta a perda do fruto (ainda ndo ha registro de

producéo de cajuzinho-do-cerrado).

A distancia, os morros, as pedras, tudo. E tem as dificuldades de concorrer
com o fogo desleal. Meus “botador” de fogo n&o para, né.”

O periodo para a coleta do fruto maduro compreende 0s meses de setembro e
outubro (BRASIL, 2015; SILVA et. al., 1992). Porém, como no ano passado nao teve
a chuva para a floracéo do cajuzinho-do-cerrado em agosto e os agricultores tiveram
gue enfrentar incéndios criminosos, a colheita foi fortemente prejudicada. Os
entrevistados também disseram que, se em um ano da pouco fruto, no ano seguinte
a tendéncia € dar mais.

Outra dificuldade também levantada € a questao das condi¢des adversas que
o Cerrado representa para 0 agroextrativista. Muitos morros, terreno acidentado,
distancias consideraveis (as areas para a coleta sdo muito grandes). Além disso,

devido a exposicao ao sol durante muito tempo, o agricultor precisa se proteger e levar
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utensilios para poder se manter por mais tempo no mato, como evidenciado na fala

de um ator abaixo:

“.. primeiro porque a area é muito grande. O sol dessa época do ano Ia, na
época da safra do cajuzinho € um sol muito ardente, entdo temos que estar bem
protegidos, com filtro solar, tem que carregar uma matula para o mato, agua, um

lanche, chapéu, bota. Tudo isso dificulta porque o calor é demais.”

Alguns agroextrativistas apontaram a questao das cobras, pois estas também
se alimentam do fruto e ficam embaixo da &rvore enroladas no tronco, mescladas na
folhagem, fato que dificulta a percepcao da presenca delas no ambiente de coleta e

representa perigo para os coletadores.

“As dificuldades do cajuzinho sdo muito perigosas, a gente tem que tomar
bastante cuidado por causa da cobra, porqgue tem muita cobra embaixo do pezinho, a
cobra também come cajuzinho, ainda mais com um calor desse, cascavel, a gente
tem que ser bastante protegido, calgcado com botas e camisas de mangas longas por
causa do sol, a temperatura € muito alta. Em Goids € muito quente. Essas séo as
dificuldades que o cajuzinho expde.”

“A prevengéo, a prevengdo por causa dos bichos, cobras, vocé anda no meio
do mato. Elas se enrolam e vocé vai apanhar, arrisca a ser picado. Elas estdo no

ambiente delas.”

4.1.3 Categoria 2: Diferenciamento do fruto/formas de processamento — com cocc¢éo

e sem cocgéao

Essa categoria tem por objetivo especificar as formas de diferenciacéo que 0s
agroextrativistas empregam ao fruto como forma de valorizacdo, ndo sé do produto
como também do préprio agroextrativista. Também aborda questdes da memdéria do
produtor com relagdo ao modo de fazer/método com o qual ele diferencia o produto.
Esta categoria responde ao segundo objetivo especifico da pesquisa.

Como ja descrito no referencial tedrico, o cajuzinho-do-cerrado apresenta

potencial extrativo e comercial (BRASIL, 2015). Esse fruto € consumido pela
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populacao local e pelos consumidores in natura ou processado (CARVALHO et. al.,
2012; SILVA; SILVA; OLIVEIRA, 2004).

Foi observado que a maior parte dos produtores ndo emprega nenhum tipo de
beneficiamento do fruto, ou seja, ndo ocorre a agregacao de valor por parte do
produtor. Dez dos entrevistados dizem que preferem o fruto in natura ou somente o
colhem e levam para comercializar. Outros quatro que responderam a essa questao
sinalizaram positivamente, além de mencionar a forma como fazem, se o fruto passa

por coccao no caso dos doces, compotas, geleias; ou se ndo sofre cocgao.

“..alguns sdo produzidos pela infusdo como o licor, outros sdo produzidos
cozidos, que séo os doces e geleias, e outros sao s6 processados no liquidificador
gue sao os sucos. Entdo existe diferenca, alguns sédo crus, outros cozidos, outra

infusdo, fermentacéo.”

Vérios sdo os produtos produzidos com o cajuzinho-do-cerrado, mas poucos

sao os agricultores que o fazem ou que tenham condi¢cdes de fazer.

“La ndés produzimos o suco, o doce, os licores, a geleia. Agora tem os produtos
novos que € a kombucha que € uma bebida probiédtica, que também usa bastante o

cajuzinho, e polpa para fornecer para algum cliente.”

Com relacdo a diferenciacdo e como descrito no referencial teérico no item
2.3.1, a estratégia de diferenciagdo tem por caracteristica tornar uUnico o
produto/servico, gerando a competitividade e consequentemente cria lacos entre
produtor e consumidor (PORTER, 2008).

Porém, foi verificado que no universo pesquisado ndo ocorre esse processo de
diferenciacdo do produto, situacdo que afeta toda a cadeia do cajuzinho-do-cerrado.
Os agroextrativistas, em sua maior parte, ndo demonstraram interesse em aplicar
processos de diferenciacdo no produto para valorizar ndo s6 o produto como também
a ele mesmo e o seu saber fazer, a sua regido e outros fatores descritos por Zuin e
Zuin (2008) no decorrer do referencial teorico.

Assim, a maior parte desses produtos derivados do fruto ndo possuem a

caracteristica de permanecerem/persistirem no tempo, conservando as
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caracteristicas organolépticas da memoria de um povo. Inclusive, esses agricultores,
em sua maioria, s6 tomaram conhecimento da existéncia do fruto quando adultos.
Entao, eles também ndo possuem lembranca de consumo ou convivéncia consolidada
com o fruto.

No item 2.4, sdo aprofundadas as questbes sobre memdria e como esta pode
ser util nos processos de valorizacdo de produtos que possuem histéria. Os poucos
produtores que afirmaram fazer algum tipo de estratégia de diferenciacdo, o fazem
porque aprenderam no ambiente familiar, possuem lembrancas disso e continuam
fazendo, contribuindo assim para a persisténcia no tempo do sabor da infancia
(memoria gustativa). Essa lembranca praticada pelos agricultores, Bergson (2006)
denomina de lembranca aprendida.

Esses agricultores também comercializam os produtos em feiras e eventos
locais, propiciando a valorizagdo conjunta (fruto/produto + agricultor). Isso também
contribui para valorizar a regido de origem de ambos (local da producéo),
individualizag&o do produto, lagos de fidelizagéo entre produtor e consumidor, dentre
outros aspectos listados no referencial teorico.

A seguir sdo exibidas algumas fotos de produtos encontrados ao longo da
pesquisa. No canto superior esquerdo se encontra picolé de Cajuzinho-do-cerrado; no
canto superior direito, cachaca do fruto encontrada durante a coleta de dados no
municipio de Pirendpolis — GO; da esquerda para a direita no sentido horario e abaixo
da cachaca esta outra cachaca comprada diretamente de um dos agroextrativistas
entrevistados durante a visita em sua propriedade em Taboquinha - GO; abaixo e
também seguindo o sentido horario vé-se um doce de cajuzinho em calda elaborado
por uma agroextrativista durante a visita de campo em sua propriedade; e por ultimo,
encerrando o ciclo horario, o chutney de cajuzinho encontrado em uma feira de
produtos da agricultura familiar durante o Congresso de Agroecologia, ocorrido em
Brasilia no més de setembro de 2017.
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Figura 6 — Fotos de produtos elaborados com o cajuzinho-do-cerrado
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PICOLE DE

Fonte: Fotografado pela autora (2017).

Na categoria a seguir sera abordada a questdo das diferencas no produto
imprimidas pelos préprios agroextrativistas. Vale lembrar que ha o encadeamento das

categorias em todo o processo.

4.1.4 Categoria 3: Diferencas no produto — valores motivacionais

Esta categoria € consequéncia da categoria acima e visa aprofundar os
aspectos da valorizagdo do produto, de como o agroextrativista o faz, do como ele faz
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para competir com o seu vizinho tornando o seu produto Unico. Esta categoria pode
ser entendida como uma continuacdo da segunda categoria, sendo que esta envolve
aspectos pessoais dos produtores, os valores que os motivam a fazer diferente do
vizinho e assim se destacarem mais.

Os valores universais da Teoria de Schwartz (SCHWARTZ, 2005) (subitem
2.3.2), guiam a forma como o ser humano se expressa e age de modo inconsciente
diante de determinadas situacdes. Os valores motivacionais, no contexto do
agroextrativista e nas diferencas do produto dele em relacédo ao produto do vizinho,
séo percebidos quando eles dizem o0 modo como produzem o produto, 0 que os leva
a fazerem dessa forma, o entusiasmo com o qual se expressaram durante as
entrevistas.

Mesmo que a maioria dos agricultores nao tenham respondido a essa questéo
ou afirmaram nao ter diferencas entre os produtos, 0os poucos que o fizeram
transmitiram os valores de autodeterminagdo, realizacdo, tradicdo, benevoléncia e
universalismo, conforme pode ser observado nos depoimentos de alguns
entrevistados abaixo.

“Olha, ndo vou dizer que é melhor, mas é diferente. Eu acho que o nosso
diferencial em relacdo aos produtos do Cerrado é a nossa motivacdo € 0 nosso
entusiasmo. A gente tem um verdadeiro amor, quando a gente encontra o fruto
maduro do Cerrado, a gente tem 0 maior interesse em preservar a semente, mesmo
gue a gente ndo plante tudo, mas a gente pode distribuir sementes. Aqui em Brasilia
a gente ja trouxe para o Jardim Botanico, viveiros no Lago Norte, alguns estudantes,
até algum vendedor de mudas que tem viveiros, a gente tem toneladas de sementes.

Entao temos distribuido, porque é semente pra caramba.”

“Uai, eu ndo sei, sei la, o meu é certificado, né? Eu acho que 14 no municipio é
0 Unico produto que esta certificado € o meu.... L4 s6 eu. Eu ndo tenho assim
concorrentes, tenho concorrentes pequenos, né, mais o que esta mais avancado é o
meu. Agora eu encontrei um rapaz da EMATER 14, |a tudo mundo me conhece, entdo
eu procuro, tudo que tem, eu vou me informo, eu vou atras, aprendo, entgo...”

(Agroextrativista do municipio de Cristalina — GO).
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“Néo, meu produto, ele é mais nativo la do cerraddo, porque aqui, o pessoal da
cidade, tem os sucos, mas € o suco plantado aqui, vocé sabe, ndo é? E colhido por
aqui, faz suco de limao, tem que botar um veneno para o pé subir, e la néo, la é
organico, diretamente do mato, ndo tem veneno, ndo tem pulgdo, ndo tem nada. Ele
€ sadio, vocé pode pegar la no pé e comer. Vocé nao vai adoecer, porque ele € da

terra.”

“O meu produto é diferente? Cada um tem uma diferenca (risos). Muitos ja nao
sabem desse negocio aqui, fazer o furinho nele para ele poder fazer o doce mais
rapido, entdo essa diferenca € ser mais rapido, primeiro, vocé economiza o gas,
porque ele seca mais rapido para fazer o doce, por isso a diferenca nossa. Cada um
tem uma diferenca. Muita gente procura a gente: “Como é que vocé faz?”, ai vocé

passa pra eles ou pra elas. “Nao, vocé da uns furinhos”, a Madalena sabe disso.”

“Ah, o jeito de fazer, né.”

Conforme os depoimentos acima, também é possivel perceber que uma
agricultora esta sendo reconhecida por seu produto, pois possui certificacdo, atributo
de qualidade que o consumidor valoriza ao buscar por produtos locais. A Ultima fala
abrange aspectos diferentes da valorizacéo de produtos regionais, visto que, como o
proprio agricultor diz, cada um tem uma diferenca, seja ela no modo de preparo ou no
modo de pré-preparo do alimento.

Inclusive, esse depoimento levanta aspectos importantes acerca das geragcdes
mais novas que ndo sabem mais fazer certos preparos produzidos por seus
antepassados, provocando assim a perda do alimento no tempo. Ndo ha uma
continuidade do saber-fazer, o alimento perde a histéria dele, também perde as
caracteristicas organolépticas, a memoria do povo se perde. Ou seja, fica
impossibilitado de ser reproduzido e com isso de gerar a valoriza¢do ao produto e ao
produtor.

Essa categoria conclui que os agricultores carecem de informagdes sobre como
podem fazer para que seus produtos sejam valorizados, seja com métodos de cocc¢ao

e receitas ou em formas de resgate de praticas das comunidades locais. A categoria
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a seguir visa fazer exatamente isso, tentar resgatar memarias de consumo do fruto e

com isso aplicar aos produtos e conseguir valoriza-los.

4.1.5 Categoria 4: Lembranga ao comer o fruto — infancia, Cerrado e familia

Esta categoria, conforme mencionado acima, tem por objetivo resgatar as
memoarias dos produtores e aplicar essas memorias (involuntaria e gustativa) como
ferramenta nos processos de valorizagdo de produtos locais. Aqui também é
solucionado o primeiro objetivo especifico da pesquisa.

Para isso, os agroextrativistas foram questionados a respeito da principal
lembranca que vem a mente ao consumir o fruto, seguindo das perguntas 4 a 6 da
quarta parte do roteiro de entrevista (APENDICE A).

Com base no exposto no referencial tedrico, o estudo da meméria no contexto
desta pesquisa se insere no sentido de ser utilizada juntamente com a valorizacéo de
produtos regionais com o intuito de auxiliar no resgate das lembrancgas que contenham
praticas antigas e talvez fora do uso, do saber-fazer de certos produtos advindos do
cajuzinho-do-cerrado. Alem disso, visa incentivar o uso por parte dos agroextrativistas
dessas técnicas e métodos para a promocdo desse seu produto e como
consequéncia, a sua propria promocao.

A analise das falas demonstrou que o0s poucos respondentes que nao fugiram
ao tema, ou que ndo entenderam a pergunta, ou mesmo que nao tiveram convivéncia
com o fruto, apontaram que a principal lembranga ao consumir o fruto ocorreu na
infancia junto de parentes quando estavam no Cerrado. Isto €, estes trés contextos
aparecem juntos nas falas dos entrevistados. Por exemplo, o agricultor recorda do
momento da infancia no qual estava com os seus irmaos colhendo o fruto e brincando
no Cerrado.

Sé&o exibidos abaixo alguns depoimentos de entrevistados separados por
variaveis que foram analises na pesquisa. Para uma mesma variavel sera colocado
varias respostas em sequéncia por agroextrativista. Assim o agroextrativista “a)” sera
representado por essa mesma letra em todas as variaveis.

Principal lembranga ao consumir o fruto:
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“Lembro das brincadeiras de infancia, como a gente colhia o fruto
distraindo pelo Cerrado, a gente saia assim distraindo e de repente
estava com o balde cheio. Era muito bom.”

“Meus 10/12 anos. Eu aproveitei muito desse fruto.”

“Lembro muito da minha méae. A minha mae ainda € vida, mas ela ndo
mora mais na roga, ela mora na cidade, porque ela tem problemas de
saude. Mas eu lembro muito quando a gente saida no mato que ela ja
encontrava o fruto madurinho e dava pra gente, sabe, me lembra muito.”
“Ah, é quando eu saia com 0s meus irmaos para colher. A gente era tudo
pequeno e a gente saia, era muito bom, eu e 0s meus irmaos. Saia cedo

e ficava o dia todo pro campo, colhendo. Essas coisas assim.”

Quando e como o agroextrativista conheceu o fruto:

a)
b)

c)
d)

“Andando pelo Cerrado.”

“Ah, com meu pai, ele deixava a gente dentro do carro e saia no meio
do mato catando caju e gabiroba.”

“Ah, eu conheci no préprio quintal nosso 1a.”

“Ah, desde crianga, né. A gente sempre morou na fazenda, né, entao, a

gente sempre convivia com a natureza, assim. Conheci desde crianga.”

Quando o agroextrativista no ato de comer o fruto, lembrou da forma em que

consumia antes:

a)
b)

c)

d)

“E a mesma coisa. Nunca muda, viu?

“Me lembra o jeito de preparar, lavar, cortar.”

“Sim, vem. A aparéncia dele, o sabor, eu lembro bastante. Inclusive na
nossa infancia tinha um pé de caju que ele ndo era tdo pequeno a gente
subia nele e tal.”

“Nao. A nao ser com os meus irmaos. So6 lembro dos meus irmaos. Que

era... A gente estava sempre juntos, que a gente saia pra coletar, era
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com eles, entdo... Mas, ndo tem mais nenhuma lembranga, assim,

especifica, ngo.”

E a memoria das pessoas que estavam junto no momento de comer o fruto:

a) “Lembro, as minhas primas quando a gente saia as vezes brincando,
passeando pelo Cerrado, lembro sim.”

b) “Nao sei, na minha infancia, a gente saia catando e ia enchendo a
capanga, ia matando passarinho e enchendo a capanga de cajuzinho e
saia chupando no meio do mato e jogando as castanhas de estilingue
(risos).”

c) “Sim, minha tia, gostava muito de fazer o doce do cajuzinho em calda,
sempre que a gente esta colhendo cajuzinho eu sempre fagco um pouco
também. Mas logo me vem a lembranca da minha tia que fazia os
potinhos de cajuzinho em calda, e a gente ia comendo o cajuzinho e ia

ficando s0 a calda no pote (risos).”

As falas acima expostas ndo sdo muito diferentes daquelas que ndo foram
colocadas aqui. Elas dao uma viséo geral do como sera dificil alcangar esse objetivo
ao qual a categoria responde, visto que as lembrancas relatadas sdo vazias em
informacdes mais concretas a fim de construir uma memoéria. Essa memoria deveria
resgatar técnicas e modos de fazer dos produtos advindos do fruto, porém as
informagdes nao foram suficientemente claras para tal.

A préxima categoria e dltima, abordara as principais formas de consumo do

fruto eleitas pelos agroextrativistas.

4.1.6 Categoria 5: Principal forma de consumir o fruto — in natura ou processado

Esta dltima categoria visa responder ao segundo objetivo especifico, o de
identificar quais sdo os produtos manufaturados com o cajuzinho-do-cerrado a partir
das preferéncias de consumo dos agroextrativistas.

No item 2.2.1 do referencial tedrico, o texto fala de algumas preparacdes com

fruto tanto in natura como processado. Diz também que as diversas formas de



84

aproveitamento do fruto geram a valorizacdo da sua cadeia e das pessoas envolvidas
nela.

Foi observado que as escolhas do agricultor pela forma de consumo do fruto
praticamente empataram entre os participantes da pesquisa. Alguns entrevistados
apontaram as duas formas e ainda citaram exemplos de preparagdo que consomem,

como pode ser observado nas falas abaixo:

“O préprio fruto in natura, o suco. O que a gente ndo consome muito sao 0s que
séo alcodlicos, porque somos hipertensos. Mas consumimos também os licores, as

cachacas (risos).”

“Ele puro e ele no doce. Qualquer tipo, 0 caju € muito saboroso. Qualquer jeito

que vier. Mas mais sabor que eu tenho mesmo é ele in natura.”

“Eu gosto mais dele em doce, cajuzinho em calda, sucos, eu adoro demais.”

“In natura, o principal. E. E o suco.”

Como muitos agroextrativistas ndo possuem o habito de consumir o fruto, fica
dificil de extrair dele informacdes mais pessoais em relacdo ao fruto. Para muitos
deles, o cajuzinho-do-cerrado € visto somente como uma fonte de renda extra e ndo
como um alimento rico em nutrientes que pode complementar a alimentagéo.
Inclusive, por ndo terem ligacéo afetiva com o fruto, ndo desenvolvem a criatividade
de utiliza-lo de diversas formas, criando e recriando produtos manufaturados para
serem comercializados.

A seguir é apresentado o modulo dos consumidores com seus resultados e
discussbes em cima das categorias.

4.2 Consumidores

4.2.1 Retrato da Analise do consumidor entrevistado
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A pesquisa mostrou como resultado que a maior parte dos consumidores
entrevistados sdo do sexo feminino, conforme representado no grafico 7 abaixo. E que
a maior parte do publico feminino participante da pesquisa corresponde a segunda e

a terceira faixa etaria, ou seja, € um publico relativamente jovem (Gréfico 8).

Grafico 7 — Género dos consumidores entrevistados

Género

IMasculino 9 40,9% 40,9%
Feminino 13 59,1%
59,1%
Total 22 100,0%

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Gréfico 8 — Relagéo da idade do consumidor com o género

dade do consumidor x género

idade * Género

I 18- 14 anos I 25- 30 anos 31- 40 anos I 41- 50 anos 51 - 60 anos I 61- 70 anos T0++ Total

Nkt | N | %t | N[ Bdt | N | %dh | N | %dt | N[ %at | N | %t | N | %t
Wl 1m0 00 0¥ 3 % 3 0 om 7| fo00% [0
Feminino| 2 15,4% 30,8% wgs 1 w2 e o om0 oo 1) too0u )00

—_

Masculino

S
S

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

O retrato dos consumidores também mostrou que a faixa etaria dos
entrevistados varia bastante (grafico 9). Esse fato impacta diretamente na categoria
3, onde sera tratada a questdo da memodria de consumo. Assim, quanto mais novo o
consumidor ha menos chances de se conseguir uma memdaria mais solidificada de sua
relagdo com fruto. E quanto mais velho for o consumidor maiores séo as possibilidades

de resgatar estorias e saberes.
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Gréfico 9 — Faixa etaria dos consumidores de cajuzinho-do-cerrado

Qual sua faixa etaria?

18 - 24 anos 3 15,0% 5,0%  15,0%
25 - 30 anos 5 25,0% 25,0%
31 - 40 anos 4 20,0% 25,0%
| 41 - 50 anos 2 10,0% 10,0%
I 51 - 60 anos 5  25,0% 20,0%
I61 - 70 anos 1 5,0%
70++ 0 0,0%
Total 20 100,0%

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

A maior parte dos entrevistados se autodeclararam como raga branca e alguns

ndo quiseram responder (gréfico 10).

Gréfico 10 — Declaracéo de Raca dos consumidores

l Branca 11 61,1% 33,3%

Indigena o 0,0%

Negra 1 5,6% 61,1%
| Parda 6 33,3% 5,6%
Total 18 100,0%

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

O grau de escolaridade do consumidor pode ser considerado alto pois de
acordo com o grafico 11, 40,9% dos entrevistados possuem ensino superior e outros
40,9% possuem pos-graduacdo. O restante dos entrevistados, declarou ter somente
o ensino médio. A relacdo do grau de escolaridade do consumidor versus a idade

pode ser observada logo abaixo (grafico 12).



Gréfico 11 — Grau de escolaridade do consumidor

Grau de Escolaridade

| Nao Alfabetizado 0  0,0%
Fundamental 1% a 4° 0 0,0%
Fundamental 5% a 8° 0 0,0%
Ensino Médio 4 18,2%
IEnsino Superior 9 40,9%
| Pés-Graduacao 9 40,9%
Total 22 100,0%

40,9%

18,2%

40,9%

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Grafico 12 — Relacdo do grau de escolaridade do consumidor x a idade

Grau de escolaridade do consumidor x idade
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Grau_de_Escolaridade * idade

Nao Alfabetizado Fundamj:\tal a Fundam:tal >a Ensino Médio Ensino Superior Pos-Graduacao Total
N % cit. N % cit. N % cit. N % cit. N % cit. N % cit. % cit.

18 - 24 anos o 0,0% o 0,0% o 0,0% 2| 66,7% 1 33,3% o 0,0% 3| 100,0%| [|0-0%
125 - 30 anos o| 0,0% o| 0,0% o 0,0% o 0,0% 2| 40,0% 3| 60,0% 5| 100,0%| | :0%

31 - 40 anos o] 0,0% o] 0,0% ol 0,0% 1] 25,0% 2| 50,0% 1] 25,0% 4| 100,0%] [|0-0%
J 41 - 50 anos o 0,0% o 0,0% o 0,0% o 0,0% 1| 50,0% 1| 50,0% 2| 100,0% [ 15:0%

51 - 60 anos o] 0,0% o] 0,0% ol 0,0% ol 0,0% 1| 20,0% 4| 80,0% 5| 100,0%| [ 40.0%
J 61 - 70 anos o] 0,0% o] 0,0% ol 0,0% ol 0,0% 1| 100,0% o] 0,0% 1| 100,0%| fff 4>.0%

704+ 0 0 0 0 0 0 o| 100,0% 100,0%

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Essa relagcdo ndo apresentou resultados significativos, apenas indica em qual

faixa etaria esta localizado o consumidor por tipo de escolaridade. Enquanto no

préximo grafico (grafico 13), essa relacédo fica mais clara e expde resultados mais

relevantes, incluindo também o estado civil do consumidor.

Logo a seguir é mostrado o perfil do consumidor no @mbito do estado civil

declarado (grafico 14).
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Grafico 13 — Relacdo do estado civil versus a idade versus o grau de

escolaridade do consumidor

Relacgédo do estado civil x a idade x grau de escolaridade do consumidor

Estado_Civil * idade, Grau_de_Escolaridade

E Solteiro (a) E Casado (a) Divorciado (a) E Vidvo (a) Estado Civil
N % cit. N % cit. N % cit. N % cit. N % cit.
18 - 24 anos 3] 100,0% o 0,0% o] 0,0% o] 0,0% 3] 100,0% 100,0%
25 - 30 anos 2| 40,0% 3| 60,0% o| 0,0% o 0,0% 5/ 100,0% 100,0%
31 - 40 anos 4| 100,0% o] 0,0% o| 0,0% o 0,0% 4| 100,0% 100,0%
41 - 50 anos o] 0,0% 1| 50,0% 1] 50,0% o] 0,0% 2| 100,0% 100,0%
51 - 60 anos o] 0,0% 4| 80,0% ol 0,0% 1] 20,0% 5| 100,0% 100,0%
61 - 70 anos 1| 100,0% ol 0,0% o| 0,0% o 0,0% 1| 100,0% 100,0%
70++ 0 0 0 0 0| 100,0%
Nao Alfabetizado 0 0 0 0 0| 100,0%
Fundamental 1% a 4° 0 0 0 0 0| 100,0%
Fundamental 5% a 8° 0 0 0 0 0| 100,0%
Ensino Médio 4| 100,0% o] 0,0% o| 0,0% o 0,0% 4| 100,0% 100,0%
Ensino Superior 6| 66,7% 3| 33,3% o| 0,0% o 0,0% 9| 100,0% 100,0%
P6s-Graduacao 2| 22,2% 5| 55,6% 1 11,1% 11 11,1% 9| 100,0% 100,0%

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Gréfico 14 — Estado civil do consumidor

Estado Civil

I solteiro (a) 12 54,5% 4,5%4,5%
Casado (a) 8 36,4%
Divorciado (a) 1 4,5% 36,4% 54,5%
Viuvo (a) 1 4,5%

Total 22 100,0%

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

O dUltimo retrato do consumidor relevante para a pesquisa e para a
caracterizacdo do consumidor é a renda familiar (gréfico 15) e posteriormente a sua
relacdo com o grau de escolaridade (gréafico 16). Essas relagBes entre as variaveis de

controle servem de apoio na analise do consumidor e para ilustrar melhor o universo.
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Gréafico 15 — Renda familiar do consumidor

Qual a sua renda familiar?

22,7%
| < R$937,00 0 0,0%
FRS%S,OO - R$1.874,00 0 0,0%
RS 1.875,00 - R$3.750,00 0 0,0%
[ R$3.751,00 - R$7.502,00 5 22,7%
| R$7.503,00 - R$10.000,00 4 18,2%
> R$10.000,00 13 59,1%
Total 22/ 100,0%

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

Gréfico 16 — Relacdo da renda familiar do consumidor versus o grau de
escolaridade

Relagéo da renda familiar do consumidor versus o grau de escolaridade

renda_familiar * Grau_de_Escolaridade

| oo | | e | s || s || somn | o
N % cit. N % cit. N % cit. N % cit. N % cit. N % cit. N % cit.
Nao Alfabetizado 0 0 0 0 0 0 0| 100,0% 100,0%
Fundamental 1° a 4° 0 0 0 0 0 0 0| 100,0%] [[100.0%
Fundamental 5° a 8° 0 0 0 0 0 0 0| 100,0%] [[100.0%
Ensino Médio o 0,0% o 0,0% o 0,0% 3| 75,0% o 0,0% 1| 25,0% 4| 100,0% 100,0%
Ensino Superior o 0,0% ol 0,0% o 0,0% 2| 22,2% o 0,0% 7| 77,8% 9| 100,0% 100,0%
Pos-Graduagao o 0,0% o 0,0% o 0,0% ol 0,0% 4| 44,4 5| 55,6% 9| 100,0% 100,0%

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

A seqguir sdo apresentadas as categorias do estudo identificadas na AC dos
estudos de caso que visaram identificar lacunas nos estudos sobre o fruto cajuzinho-

do-cerrado.

4.2.2 Categoria 1: Caracteristicas do fruto — caracteristicas organolépticas

Essa categoria visa enumerar as principais caracteristicas organolépticas do
fruto cajuzinho-do-cerrado para os consumidores. Com essa categoria também é
possivel extrair questbes que serdo discutidas com mais afinco nas categorias

subsequentes.
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A caracteristica mais destacada e comentada entre o universo dos
consumidores entrevistados foi o sabor do fruto. Este, conforme explicado no
referencial tedrico no item 2.2.1, possui sabor peculiar para os consumidores do fruto.
Dentre as caracteristicas do sabor, a mais destacada foi a acidez dele em comparacéao
com o0 caju tradicional, mais conhecido, conforme pode ser observado em

depoimentos de consumidores entrevistados abaixo.

“Olha, eu vejo muito o sabor, mesmo comparada com o caju mesmo, fruta do
Cerrado, entdo eu vejo questdo de gosto mesmo, né, o sabor. A aparéncia também
tem por ser um fruto menor, mas, enfim, livre de agrotéxico, transgénicos, essas

coisas.”

“Entdo, pra mim, o cajuzinho é sempre pequeno, de cor avermelhada, bem
saboroso, assim bem mais doce com menos cica do que o caju normal. Ele deixa a

boca menos adstringente.”

“O sabor e textura. Ele € peculiar. Nao sei se seria a adstringéncia, mas €

diferente, é bem peculiar.”

A segunda caracteristica mencionada foi a aparéncia, seguida da cor, do odor
e da textura. H4 também consumidores que contribuiram com valores pessoais para
listar as caracteristicas do fruto, imprimindo as falas valores que atribuem ao fruto e
relacionando este ao seu dia-a-a-dia.

Sobre esses valores pessoais de consumo, conforme descrito no item 2.3.3 do
referencial tedrico, Higgs (2015), menciona que o comportamento do consumidor
diante de um produto/servico é orientado por normas sociais associadas a
julgamentos sociais. No quadro 4 desse mesmo item sdo apresentadso cinco tipos de
valores que influenciam a escolha do consumidor (SHETH NEWMAN; GROSS, 1991).

Dos valores presentes nesse quadro, 0 que teve 0 maior peso para 0S
participantes da pesquisa foi o valor emocional, pois este despertou nos entrevistados
estados afetivos, recordacdes de consumo do fruto, perpetuacdo de sentimentos em
relacdo ao fruto, fruto <« consumidor e momentos vividos. Ou seja, o fruto cajuzinho-

do-cerrado desperta no consumidor um sentimento de bem-estar associado ao
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consumo do fruto e as memarias que esse traz e se reconstroi no presente juntamente
com a memoria gustativa.

A memodria involuntaria se mostrou muito presente na fala dos consumidores,
guando estes descreviam quais caracteristicas do fruto eram as mais importantes. Em
alguns depoimentos ela se mostrou bastante presente (esse aspecto sera abordado

novamente na categoria 3).

“Odor, sabor, aparéncia, textura, afetividade, cor, afetividade de novo, cheiro,
afetividade, acidez, dentro dos meus pratos, eu sou muito 4cida, eu gosto muito de

acido.”

Nesse depoimento é possivel perceber ndo sé o valor emocional como também
o valor funcional do fruto para o entrevistado, que relaciona uma das caracteristicas

com a forma com a qual utiliza o fruto.

“Eu acho um fruto mais gracinha do mundo, mais bonitinho assim, ele parece
uma joia, ndo €? Primeiro por conta do tamanho. Entdo, assim, pra gente que trabalha
com gastronomia € dificil vocé trabalhar com caju gigante, porque vocé ndo pode
colocar um caju gigante no prato, ndo €, é brega (risos), mas se vocé tem um
cajuzinho, que € uma perolazinha, a coisa mais linda, ai vocé o coloca para finalizar
um prato, ele engrandece o prato, € muito bonito. A segunda coisa € a questdo da cor.
A cor dele € um magenta, entdo a gente tem poucas cores rosa na natureza, temos
flores que séo cor-de-rosa, temos frutas que sdo puxadas para o roxo, para o lilas,
pouquissimas para a azul, mas rosa mesmo s6 temos mesmo a pitaia e a pitaia
também é uma fruta grande, entdo vocé ndo pode jogar uma pitaia inteira, a pitaia
dentro é rosa. Tem a fruta do mandacaru que também é rosa, mas é mais dificil de
encontrar. Entdo, assim, o cajuzinho tem essa peculiaridade da cor, entdo se vocé
guer deixar o prato mais feminino, mais delicado e, a0 mesmo tempo, com uma
impressao que realmente as pessoas se surpreendam, o cajuzinho é perfeito para
isso. E a terceira coisa é em relacdo ao sabor. O sabor dele, ele lembra muito do caju
normal, da caatinga, que € o cajuzdo, mas ele € mais acido. S6 que ndo € uma acidez
gue incomoda. Nao é uma acidez tanica, assim, que vai te doer aqui ha mandibula,

ela é uma acidez perfeita, porque como ele € pequenininho, ele concentra muito
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frutose, entdo ele bate acidez, mas depois ele ja amacia com o sabor dele. Entéo é
um sabor muito interessante, muito complexo. Me lembra muito a cajuina, € como se
fosse um caviar assim de cajuina que explode na boca, s6 que um tom de acidez
perfeito, porque a cajuina ja € muito doce, entdo me incomoda um pouco. Entao ele
esta entre a cajuina e o caju normal. Entdo, realmente, me agrada muito. E 0 aroma
dele também é muito legal, porque o caju grande, ele te deixa um pouco inebriada,
assim, até demais, ele chega a ser enjoativo, se vocé deixa o caju dentro da geladeira,
tudo fica com gosto de caju e depois que passa € um cheiro que ndo é mais caju, vocé
néo sabe exatamente o que é e ai vocé fala: “Nossa “eca””, e o cajuzinho nédo tem
esse problema. O aroma do cajuzinho é muito delicado. Entdo tudo no cajuzinho, até
0 nome, traz essa delicadeza, entdo ele € muito bom para a gastronomia justamente
por isso, temos poucas frutas como ele que néo precisam ser domadas, ele ja é assim

2

equilibrado, lindo, delicado e, ao mesmo tempo, muito diferente, muito surpreendente.’

Esse outro depoimento é carregado de valores pessoais e valores de consumo.
O consumidor, ao descrever as caracteristicas mais importantes para ele, faz
associacbes com situacdes que vive no seu dia-a-dia, com areas do conhecimento
onde julga ser importante a presenca do fruto, além de envolver o pesquisador e
leitores futuros em sua fala. O valor social mostrou estar fortemente presente nessa
fala juntamente com o valor condicional, o hedonismo (tipo motivacional de valor —
quadro 3).

Na proxima categoria serdo abordadas as preferéncias de apresentacdo do
fruto pelos consumidores e os tipos de preparacdes que eles gostam, além de falas

demonstrativas.

4.2.3 Categoria 2: Formas de apresentacao do fruto — in natura e processado

Como mencionado na categoria anterior, essa tem por objetivo ndo s6 expor as
preferéncias dos consumidores como também os tipos de preparacdes que estes
preferem e dar continuacdo ao item anterior. Além disso, busca aprofundar a
discusséo sobre as preferéncias de consumo. Esta categoria corresponde ao segundo

objetivo especifico da pesquisa.
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A preferéncia dos consumidores foi majoritariamente pela forma in natura do
fruto, fato que fecha um pouco a discusséo sobre as formas de apresentacao do fruto
processado. Essa preferéncia “prejudica” também algumas das formas de valorizagcéo
da cadeia do fruto e do resgate de habitos e sabores dos produtos processados do
fruto (ver discussao no item 2.2.1).

Poucos consumidores afirmaram consumir o fruto nas duas formas e que tanto
faz ser in natura ou processado. Outros enfatizam porqué o consomem de
determinada forma, conforme observado nas falas a seguir, quando questionados por

qgual preferéncia de apresentacéo preferiam.

“Ah, dificil. Ndo, temos momentos, ndo €? Eu acho, assim, eu gosto de
trabalhar, por exemplo, de ir fazer a colheita do cajuzinho e comer o cajuzinho direto
da arvore, mas eu também gosto, por exemplo, de fazer um vinagre de cajuzinho, uma
ceviche de cajuzinho, um, sei la, um doce de cajuzinho, uma geleia de cajuzinho, uma
moqueca de cajuzinho. Entdo, assim, gosto de trabalhar receitas com ele também.
Entdo eu diria que sdo momentos diferentes. Agora a dona agroextrativista que vocé
entrevistou, ela faz o cajuzinho em passa, que ali ele explode na boca, que € um
negocio assim que vocé fala: “Velho, é a melhor coisa do mundo, deixa eu me jogar
dentro desse cajuzinho, eu s6 quero comer isso, com queijo ou sem queijo, so6 ele,
vocé coloca, ele é doce e ele tem gosto de cajuzinho e ele explode, € um negdcio....
Pode ser os dois, mas é que sdo momentos diferentes mesmo. E que ele in natura,
ele é extremamente refrescante. Entdo vocé pode trabalhar com ele nesse sentido.
Agora ele na comida, em qualquer tipo de preparo, ele adéqua ao sabor, exatamente.

Ele traz aquele...”

Esse mesmo consumidor também discursou que se for processado a

preferéncia de consumo é:

“Entdo na moqueca, eu amo fazer moqueca de cajuzinho, pra mim, assim, nao
existe prato melhor no mundo, para todo mundo que eu fago, as pessoas falam: “Cara,
néo acredito”, é muito bom. Eu fago com cajuzinho e cagaita, porque eles dao mais
Ou menos na mesma época, fica muito bom. Fago a ceviche, mas eu néo fago a do

cajuzinho. Eu faco com o suco da cajuzinho, ao invés de usar a marinada com limao,
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eu uso o0 suco do cajuzinho. Nao faco como o da dona agroextrativista a passa de
cajuzinho que é incrivel, ndo tem nada melhor, ndo existe doce de fruta melhor do que
esse e suco de cajuzinho também. Ha outras coisas, mas acho que esses sdo 0s

principais mesmo.”

Outro consumidor disse preferir consumir de qualquer forma.

“Cara, eu o prefiro de qualquer jeito, mas eu o prefiro ao natural na minha

galinhada, eu o prefiro ao natural no meu drinque, no suco processado.”

Muitos dos entrevistados ao explicarem o motivo pelo qual ndo consomem o
fruto processado explicam a questdo da alimentacdo mais saudavel livre de

agrotoxicos (questdes para serem abordadas em pesquisas futuras). Ver falas abaixo:

“Processado ndo. In natura, até porque a questdo de utilizar alimentos
processados na minha alimentacdo mesmo, ndo so a questdo de cajuzinho, eu evito.
Entao eu prefiro aquilo que € cultivado na terra, entdo até a questéo de saber a origem,
de onde veio, essas coisas, eu tenho uma preferéncia maior de estar me alimentando
com produtos assim e até com produtos mais simples, digamos, que nao tém muitos
até de tempero, essas coisas assim, eu ndo sou muito adepta. Entdo eu prefiro

produtos mais naturais mesmo.”

Nessa fala € possivel ver a importancia que o consumidor atribui & valorizacao
do produto regional, valorizacdo do povo que o cultiva e preserva; mesmo nao sendo
0 produto processado ocorre o processo de renovacao da economia da comunidade
rural conforme mencionado no item 2.3 acima. Também traz a questdo dos alimentos
com historia que sédo capazes de ajudar na promog¢do do desenvolvimento rural/local
(ZUIN; ZUIN, 2008).

Esse tipo de preferéncia do consumidor abarca também a questdo dos lacos
gue sao criados entre o produtor e o consumidor, pois estes estdo cada vez mais em
busca por alimentos com histéria, diferenca que uma industria de alimentos ndo pode
oferecer ao consumidor, ja que seus produtos sdo produzidos em alta escala. Assim,

os produtos industriais ndo dao chance para se criar essa relacdo de fidelidade entre
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produtor-consumidor e muito menos a histéria do alimento e de quem o produziu
(CRUZ; SCHNEIDER, 2010).

Foram citadas as mais diversas formas de aproveitamento do produto
processado como doces, compotas, suco, pratos salgados dentre alguns outros
destacados nas falas acima. A versatilidade do fruto faz com que este possa ser
aproveitado integralmente (ALVES; ALVES; NAVES, 2013) n&o s6 pelo consumidor
como também pelo agricultor.

Além das preparacdes citadas no referencial tedérico também foram
identificadas cajuzinho cristalizado, kombucha, estrogonofe, risoto, moqueca, ceviche,
galinhada e a castanha do cajuzinho no arroz.

Nessas formas de processamento do fruto é bastante visivel a valorizacao do
fruto por parte do consumidor e consequentemente a valorizacdo da cadeia do fruto,
do produtor e como ultimo elo a gastronomia que proporciona a criatividade e as
técnicas para a criacdo de pratos e releituras de preparagfes internacionais. Como
comentado no item 2.2.1 por Carvalho et. al. (2002), o fruto tem potencial para a
industria, para a comercializacdo (seja na gastronomia ou em manufaturados
processados) e para a geracao de renda para os agroextrativistas.

A foto (figura 4) a seguir mostra o fruto in natura sendo comercializado na feira
da agricultura familiar no CEASA DF por um agroextrativista. A foto foi tirada em
outubro de 2017.
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Figura 7 — Foto do cajuzinho-do-cerrado em feira

N

Fonte: Fotografado pela autora (2017).

A seguir séo ilustradas duas possiveis preparacbes com o cajuzinho-do-
cerrado que foram comentados durante as entrevistas e que os consumidores ja

experimentaram.
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Figura 8 — Foto de preparos com o fruto

Fonte: Fotografado pela autora (2017; 2016).

A foto acima na esquerda é uma preparacdo denominada de releitura de
cajuzinho-do-cerrado e na direita € um risoto.
Na categoria a seguir e Ultima serdo abordadas questdes referentes a memaria

de consumo dos consumidores e seus principais aspectos.
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4.2.4 Categoria 3: Memoria ao consumir o fruto — infancia, familia e Cerrado

Essa categoria tem por objetivo resgatar as memoérias de consumo do fruto que
o consumidor tem e através dessa memaria elencar formas de valorizacao do fruto.
Assim, essa categoria responde ao primeiro e ao ultimo objetivo especifico proposto
na pesquisa. Também diferencia o consumidor que o consome desde sua infancia
daquele que o consome ha pouco tempo. Traz estdrias dos entrevistados e suas
relacées com o fruto.

Esta categoria, inclusive, aborda aspectos das perguntas 4 a 8 do roteiro de
entrevista para consumidores na segunda parte (APENDICE B), pois uma traz a outra
no ambito de fazer o consumidor recordar a lembranca e constituir a memoria.

O primeiro ponto destacado pelos consumidores e citado em maior peso foi a
recordacdo da infancia, seguido da familia e por Ultimo o Cerrado. Contudo uma
resposta nao exclui a outra, em muitos casos ocorreu delas virem associadas em uma
mesma resposta. Observou-se também momentos em que o consumidor, ao ser
guestionado sobre a sua principal lembranca ao consumir o fruto, este respondeu
contando a sua relagdo com o fruto, como conheceu, com quem estava no momento,
as pessoas com a qual relaciona o fruto, dentre outros.

Ou seja, com somente uma pergunta o consumidor foi capaz de recordar todos
esses aspectos e a medida em que os questionamentos foram avancando também foi
avancando a riqueza de detalhes das respostas. Esse dado comprova a citacdo de
Norra (1993) no inicio do item 2.4 sobre Teoria da Memoria e 0 que vem a ser

memoaria. Consoante com a fala de um entrevistado logo abaixo:

“..na minha adolescéncia, a gente ia muito na serra pegar o caju, fazer a
colheita dele e a Serra do Jaragua € uma serra bastante ingreme, muito perigosa de
andar, muita cobra, entdo ndo era um lugar muito facil ndo. Se fosse nos dias de hoje,
eu nao deixaria meu filho ir, era perigoso. Entdo aquilo era bom demais, uma aventura,
a meninada ia e enchia latas e latas, num peso danado para descer a serra, perigoso,

mas era muito bom. Era divertido. Boas lembrangas dessa época.”

Quando e como o consumidor conheceu o fruto:
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“Exatamente nessa época de crianga. Jaragua é uma cidade que fica huma
regido de Cerrado e a minha casa € uma das Ultimas casas da rua, era a ultima rua,
entdo no fundo da casa era quase como um comeco de uma fazenda e tinha muitos
cajuzinhos por ali. E menino gosta dessas coisas. A época é bem diferente de hoje,
entdo a gente ia comer cajuzinho ali, até antes de ficar maduro a gente ja estava
comendo. Desde esse tempo.”

Quando o consumidor no ato de comer o fruto, lembrou da forma em que

consumia antes:

“E, quando eu era crianca, eu s6 comia o caju de duas formas: ou ele in natura,

colhia, colocava na boca e comia ou em forma de doces que a minha mae fazia.”

E a memdria das pessoas que estavam junto no momento de comer o fruto:

“Sim. Tive por esse problema da serra que eu te falei que era um lugar perigoso,
nés ja tivemos que carregar uma senhora que estava com a perna quebrada, ela caiu
e quebrou a perna e ndo conseguia andar de jeito nenhum. E eu era pequeno nessa
época, muito pequeno, mesmo assim tive que dar a minha contribuicdo para carregar
a senhora. E meio custoso, que até n&o tinha esse negécio de ambulancia ndo. Mas
€ uma coisa dificil de esquecer.”

Uma objecdo a essa fala, € o depoimento de um outro consumidor que
conheceu o fruto recentemente e ndo possui uma memdria mais consistente em
relacdo ao fruto.

Principal lembranca ao consumir o fruto:

“Que é gostoso (risos).”

Quando e como conheceu o fruto:

“Eu conheci o fruto quando eu vim morar em Brasilia, que ai entre os frutos do

Cerrado é que eu conheci o cajuzinho-do-cerrado também.”
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Quando o consumidor no ato de comer o fruto, lembrou da forma em que

consumia antes:

“Eu o conheci quando eu vim morar aqui entdo faz um ano e meio que eu sou

amiga do cajuzinho do Cerrado (risos).”

E a memoria das pessoas que estavam junto no momento de comer o fruto:

“A primeira vez que eu comi foi numa oficina com uma culinarista que eu
lembro, mas eu ja devo ter comido antes isso no sorvete ou esses picolés do Cerrado,
ja é algo que eu acho que consumi antes dessa oficina, mas a lembranca mais
marcante que eu tenho € dessa oficina que foi quando eu comi o estrogonofe de

cajuzinho-do-cerrado, que é uma delicia. E incrivel.”

Por dltimo é apresentado a fala de um consumidor que ja esta no processo de
construcdo da memoria gustativa e apresenta indicios de uma memoria involuntéaria.

Principal lembranca ao consumir o fruto:

“No momento é a passa de cajuzinho da dona Ana, porque, na verdade, acho
que foi a primeira vez que eu comi o cajuzinho. Foi em 2009... Foi em 2010 que eu
estava participando de um concurso de receitas do Cerrado e ai eu falei com uma
professora minha e ai ela, ela ndo era da gastronomia ndo, mas nés tinhamos um
projeto e tal, dai ela falou: “Ah, para vocé incrementar a receita, vocé podia usar um...
eu estou com uma taga de cajuzinho-do-cerrado”. Ela me deu e ai eu experimentei,
fiquei enlouquecida: “Nossa, ndo vou usar na receita, porque eu vou...” (risos). Essa
foi a primeira fez que eu comi o cajuzinho. N&o foi in natura, engragcado, néo €, eu nédo
comi a primeira vez in natura. Mas é a minha primeira lembranca assim com ele. Eu
amei, eu me lembro: “Nossa, isso aqui maravilhoso”. E dai eu lembrei até no dia do
concurso, mas foi s6 para finalizar. E eu me lembro que eu estava com um tipo
bandana assim, rosa-magenta para combinar com o cajuzinho e eles até falaram: “Ah,
vocé veio de propdsito”. Eu falei sim, e ai falei varias coisas, é o cajuzinho, ele é lindo,

a cor dele, ndo sei 0 qué. Eu enalteci essas coisas, as caracteristicas dele.”

Quando e como conheceu o fruto:



101

“Entéao foi nessa experiéncia.”

Quando o consumidor no ato de comer o fruto, lembrou da forma em que

consumia antes:

“Sim, porque dai eu sempre busco na verdade a dona Ana, eu sempre gosto
de comprar a pasta de cajuzinho dela e quando eu como a moqueca, porque dai eu
fui trabalhando o cajuzinho, dai me apaixonei, enfim, por ele, fui trabalhando, mas
sempre me vem isso: “Ah, que legal que a gente tem esse fruto que dai vem dos
agricultores’, e dai tem toda uma carga simbdlica para mim o cajuzinho. Eu rememoro
esse ponto. Mas ele é mais assim sempre no sentido, assim, € um produto do Cerrado
gue fica bom com tudo, entéo, na verdade, ele vai ressignificando ao longo do tempo,

pelo menos comigo. Ai eu vejo que com outras pessoas também...”

E a memoria das pessoas que estavam junto no momento de comer o fruto:

“Ah, a dona Ana. A dona Ana é a que é a mais cara para mim, e a minha
professora Janaina, porgue ela teve um papel assim essencial em tudo relacionado

ao Cerrado, mas o cajuzinho posso dizer que foi ela que me apresentou.”

A fala desses trés consumidores ilustrou muito bem o que essa categoria
objetivava, além de clarear o caminho para especificar as formas de valorizacédo da
cadeia do cajuzinho-do-cerrado.

Na parte seguinte sdo apresentadas as consideracdes finais da pesquisa

juntamente com as sugestdes para pesquisas futuras.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

A valorizacdo de produtos regionais (ou produtos com histéria) surge na
atualidade como um método de fortalecer a economia dos meios rurais, pois estes se
apresentam como uma alternativa para a geracdo de renda extra para o
agroextrativista, assim como o reconhecimento de sua producao e de quem o produziu
(ZUIN; ZUIN, 2008). No entanto, esse enaltecimento do produto por parte do produtor
requer estratégias de diferenciacéo (individualizacdo) e regido geografica especifica
(PORTER, 2008), para o posicionamento e destaque do produto.

Para tanto, diversos fatores devem ser empregados na cadeia para que 0
agricultor possa ndo s6 produzir como também ter acesso ao mercado local e
consequentemente gerar renda extra. A diversificacdo (pluriatividade na agricultura,
no caso desta pesquisa a pluriatividade para-agricola), para a agricultura familiar se
mostra como sendo vantajosa, pois os agricultores utilizam a biodiversidade nativa
disponivel em suas propriedades, em horarios alternativos a pratica agricola
tradicional, para a geracdo de renda bem como para o consumo (BRASIL, 2015;
SCHNEIDER et. al., 2006).

O consumidor desempenha papel importante no processo de valorizagdo de
produtos regionais, visto que eles sdo 0s que buscardo por produtos alternativos,
produtos com historia, em relacdo aos produtos tradicionais. Eles, ao mesmo tempo
em que sdo o ponto final da cadeia, sdo também o elo intermediario que conectam o
produtor aos mercados, aos restaurantes e a outros consumidores. Os consumidores,
inclusive, consideram esse tipo de produto diferenciado, pensam que possuem melhor
gualidade que os industriais, visto que sdo mais naturais, contém menos produtos
guimicos (aditivos, conservantes, flavorizantes, dentre outros) e, como sdo menos
processados, fazem menos mal a saude.

Para que essa conexao fosse efetivada com primor, o estudo da teoria da
memoria teve importancia fundamental ao fazer a juncdo das areas do conhecimento
fundamentais para a pesquisa. Portanto, o estudo da memdria ligou a area do
agronegocio ao contexto da gastronomia, fechando o ciclo com a antropologia.

Desse modo, as memorias empregadas neste trabalho operaram como

ferramentas na investigacdo de memodrias de consumo de agroextrativistas e
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consumidores, com o intuito de resgatar préticas e saberes da producdo de
manufaturados (gastronomia) com o cajuzinho-do-cerrado que eram utilizados por
seus antepassados. Desta forma, as estorias coletadas tinham a funcédo de expor
métodos que eram utilizados antigamente e que poderiam voltar a ser empregados
pelos agroextrativistas no processamento de seus produtos para gerar a agregacao
de valor de ambos — produto e produtor.

O resgate de préticas e saberes atua como uma recuperacdo dos modos de
vida das geracOes anteriores. A forma de preparar determinado alimento, a tradicédo
da familia associada ao modo de preparo e aos costumes e cultura locais, apesar de
ser o alimento disponivel na época (para muitos os alimentos industrializados nao
eram acessiveis devido ao baixo poder aquisitivo das familias). A producéo
caseira/local era considerada como boa, mais natural, até a chegada dos produtos
fabricados por grandes empresas alimenticias, que, de certa forma, impuseram uma
nova tendéncia para o consumo alimentar das familias, passando a imagem de que
este produto processado era melhor que aquele que o consumidor fazia em casa,
além de outras caracteristicas que impactaram na vida da populacéo.

Porém, este modelo de alimentacéo proveniente da industria esta decrescendo
frente a novos modelos alimentares e aos resgates de préticas e saberes e alimentos
com histéria. Sdo tendéncias ciclicas, que se repetem ao longo da historia.

A andlise dos resultados obtidos dos agroextrativistas mostrou que estes estédo
concentrados no municipio de Padre Bernardo, cidade do entorno do Distrito Federal,
evidéncia que corresponde ao terceiro objetivo especifico da pesquisa, presente na
andlise da caracterizagdo do agroextrativista. A referida analise revelou que os
agroextrativistas nao valorizam o fruto, seja ele in natura ou processado. Ainda, muitos
deles ndo demonstram interesse ou conhecimento sobre formas de agregar valor ao
produto e, consequentemente, desconhecem como proceder para a geragao de renda
extra.

E importante salientar que os produtos locais sdo considerados pelos
agroextrativistas como produtos sem valor. Eles ndo reconhecem a importancia que
este tem perante os consumidores. Para eles, os produtos industriais s&o
considerados como bons, que possuem qualidade, por que além de terem uma marca
(0o que pode ser um chamativo para pessoas com pouco conhecimento sobre

processamento de alimentos industrializados), a industria emprega um conjunto de
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estratégias para supervalorizarem um produto/servico, de forma que estes se
mostrem mais atraentes para o consumidor.

Assim, os agricultores tendem a preferir, para consumo proprio, o alimento
industrializado ao alimento fabricado por eles. Ou seja, eles subvalorizam a sua
propria producédo, o que acarreta perdas de ganho em relacdo a renda extra.

A pesquisa demonstrou também que eles praticam o agroextrativismo de forma
sustentavel (mesmo este ndo sendo um dos objetivos da pesquisa, foi um fator
importante na discussao). O segundo objetivo especifico da pesquisa para 0s
agroextrativistas foi insuficiente, visto que esses praticamente ndo realizam o
beneficiamento do fruto.

O cajuzinho-do-cerrado, poderia vir a ser uma fonte de renda extra para esse
grupo de agroextrativistas se estes conferissem o devido valor ao fruto e aos seus
derivados. Assim, como eles ndo eram agricultores natos (a maioria dos entrevistados
s6 comecaram a atuar como agricultores apos se mudarem para a zona rural mediante
a doacao de terras), s passaram a conhecer o produto em questdo depois que se
mudaram para a zona rural e consequentemente ndo possuem memoria afetiva com
0 cajuzinho-do-cerrado.

Em decorréncia dessa auséncia ou quase inexistente memoria de consumo,
para eles esse fruto € como outro qualquer do quintal de casa. Todo mundo tem e nao
h& interesse e/ou conhecimento mais especifico a respeito das propriedades nutritivas
e funcionais do fruto, que poderiam ser grandes aliados do produtor para a geracéo
de renda extra. Na época da colheita do cajuzinho-do-cerrado, a procura destes pelos
consumidores € elevada e esta seria uma estratégia de comercializacdo dele e de
seus derivados, visando implicitamente a valorizac&o do produtor e do fruto in natura.

O primeiro objetivo especifico também foi dificil de ser alcancado, pois as
lembrancas coletadas foram carentes de informacfes concretas. Ou seja, a
qualificacdo do papel das memorias para 0s agroextrativistas ndo trouxe informacdes
relevantes acerca do objeto de estudo.

Porém, para o cenario dos consumidores, todos os objetivos foram alcancados
de forma promissora. A categoria Formas de apresentacdo do fruto — in natura e
processado (categoria 2) observou que os consumidores valorizam o fruto e os
produtos manufaturados, e ajudou na identificagcao de mais produtos produzidos com

o fruto. A categoria Memdéria ao consumir o fruto — infancia, familia e Cerrado
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(categoria 3) também apresentou contribuicbes importantes para pesquisa,
contribuindo para alcancar com éxito o primeiro e o Ultimo objetivo especifico.
Conforme abaixo:

e Caracterizar o papel da memodéria involuntaria e da memoria gustativa em
extrativistas e consumidores no ato do consumo de cajuzinho-do-
cerrado;

e |dentificar quais sdo os produtos manufaturados com o cajuzinho-do-
cerrado nos locais da coleta de dados;

e Levantar a distribuicdo dos agricultores extrativistas de cajuzinho-do-
cerrado na regidao do Centro-Oeste (entorno do Distrito Federal);

e Elencar estratégias de divulgacao e agregacao de valor ao produto.

A analise mostrou que, apesar do cajuzinho-do-cerrado ser um fruto comum na
regido, ainda ndo h& a conscientizacao sobre a necessidade de sua valorizacdo. As
memorias estudadas, ndo obstante auxiliarem no processo de resgate das préticas e
saberes, ndo promovem a continuidade de seu uso na alimentacgao, seja por parte dos
extrativistas seja por parte dos consumidores e ndo contribuem de maneira
significativa para sua propagac¢ao na sociedade.

Tanto a memodria involuntaria como a memdria gustativa ndo se mostraram
eficientes por si sO para a promocdo e valorizagdo desse fruto. Por parte dos
agroextrativistas, praticamente ndo foram observados resultados positivos, visto que
a maioria dos entrevistados néo possui relacdes afetivas com o fruto, sendo somente
um produto para ser comercializado. Por outro lado, os consumidores demonstraram,
de modo geral salvo algumas excecOes, possuir relacdo de longa data com o
cajuzinho-do-cerrado. Os entrevistados desse grupo também revelaram os produtos
manufaturados obtidos com o fruto que mais apreciam.

Desta forma, o objetivo geral da pesquisa foi alcancado mesmo levando em
consideracdo os déficits observados nas informagBes recebidas por parte dos
agroextrativistas. Embora as informagdes obtidas ndo tenham sido profundas e
completas, contribuiram para dar visibilidade a situacdo de precariedade em que
vivem e praticam a agricultura e o agroextrativismo.

A total auséncia de politicas publicas nos locais onde a pesquisa foi feita

evidencia o abandono e o esquecimento que essa classe de produtores rurais vivencia
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em seu dia a dia. Esse aspecto da pesquisa que néo foi estudado e discutido, é um
tema promissor para pesquisas futuras.

Outra sugestdo é que o estudo da cadeia do cajuzinho-do-cerrado seja
complementado por outras pesquisas, no intuito de conhecer as especificidades néo
somente do cajuzinho-do-cerrado, mas também de outros frutos que possam integrar
a cadeia de valorizagéo de produtos locais.

Apesar de haver algumas iniciativas que contribuem para a divulgacdo do
cajuzinho-do-cerrado e a pesquisa mostrar as diversas formas em que ele pode ser
estudado, ainda faltam aspectos da sua comercializacdo, agroindustrializacao e,
guem sabe, futuramente, a sua exportacao e internacionalizagéo consciente.

Um exemplo de sucesso a citar, e que poderia ser seguido, ocorreu com a
cadeia do acai, fruto brasileiro valorizado e reconhecido nacional e
internacionalmente.

E preciso que haja politicas que fomentem o interesse pelos produtos regionais
tanto no ambito da producdo, quanto na extracdo e no consumo e que também
suscitem aos pesquisadores motivacdo para embasar 0s critérios e técnicas
necessarios para que isso ocorra.

A integracdo das &reas que integram este trabalho — agronegécio, gastronomia
e antropologia é um exemplo de como isso pode ser feito, sem excluir outras areas

relevantes do conhecimento.
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APENDICE A — ROTEIRO DE ENTREVISTA DE CAMPO AGROEXTRATIVISTAS
(PRE TESTE/ VALIDACAO)

UNIVERSIDADE DE BRASILIA —UnB
FACULDADE DE AGRONOMIA E MEDICINA VETERINARIA — FAV
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM AGRONEGOCIOS — PROPAGA
MESTRANDA EM AGRONEGOCIOS: ALINE DE OLIVEIRA MONTEIRO
ROTEIRO DE ENTREVISTA DE CAMPO - AGROEXTRATIVISTAS
DATA: 1

ENTREVISTADOR:

PARTE I — Identificacdo/Caracterizacdo do Produtor

1. Nome:

2. Género: () Feminino () Masculino
3. Qual sua faixa etaria?

()18 —-24anos ()25-30anos ()31—-40anos ()41-50anos ()51-60anos
()61—-70anos () 70++

4. Raca: () Branca () Indigena () Negra () Parda

5. Grau de Escolaridade:

() Nao Alfabetizado () Fundamental 12 a 42 () Fundamental 52 a 82

() Ensino Médio () Ensino Superior () Pos-Graduagéo

6. Estado Civil: () Solteiro (a) () Casado (a) () Divorciado (a) () Viuvo (a)

7. Onde reside/Qual sua origem (estado e municipio)?
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8. Qual a sua renda familiar?

() < R$937,00 () R$938,00 — R$1.874,00 () R$ 1.875,00 — R$3.750,00 ()
R$3.751,00 — R$7.502,00 () R$7.503,00 — R$10.000,00 () > R$10.000,00

9. Ha quanto tempo reside no local?
10. Possui filhos? () Sim () Nao

10.1 Caso sim, quantos?

10.2. Moram com vocé? () Sim () Nao

11. H4 quanto tempo pratica a coleta do cajuzinho-do-cerrado?_
11.1. Qual é o principal fruto do Cerrado coletado?

11.2. Liste os produtos.

12. Situacao da propriedade:

() Propria () Alugada () Arrendada () Assentamento () Posse
() Financiada () Outro

13. Area da propriedade:

14. Qual a principal fonte de renda da propriedade (termos de volume, receita)?

15. Recebe algum tipo de auxilio do governo (Programa Bolsa Verde, Bolsa

Familia...)?

16. Todos os membros da familia participam da coleta e da atividade agricola?

17. Exerce alguma outra atividade fora da propriedade rural (atividades com carteira

assinada)? Ex: servicos domésticos, servicos gerais, professor, pedreiro...

18. Vocé exerce alguma atividade remunerada?

18.1. Qual a principal fonte de renda da familia?

PARTE Il — Agroextrativismo do cajuzinho-do-cerrado
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Vocés trabalham com o cajuzinho-do-cerrado?

O cajuzinho-do-cerrado € o principal fruto coletado por sua familia?

Sua familia consome o cajuzinho-do-cerrado coletado?

Aonde o cajuzinho-do-cerrado € coletado?

Vocé acha que a renda obtida com a coleta do cajuzinho-do-cerrado é
suficiente para a sobrevivéncia da sua familia? E se juntar com a coleta dos
outros frutos?

Quais sao as principais dificuldades na coleta do cajuzinho?

PARTE Ill — Beneficiamento do fruto

© N o g &~ W

9.

Quais sdo os produtos produzidos em sua propriedade com o cajuzinho-do-
cerrado?

Na producdo desses manufaturados de cajuzinho-do-cerrado, vocé emprega
ao alimento algum tipo de diferenciagao?

Como vocé prepara/Qual o método?

Por que vocé faz assim?

Onde vocé aprendeu/Com quem vocé aprendeu?

O que no seu produto é diferente do produto do vizinho?

Vocé utiliza algum sabor que vocé costumava comer quando jovem?

Quais derivados de cajuzinho-do-cerrado vocé consumia? E agora, 0 que
mudou?

Vocé gostaria de voltar a consumir algum derivado de sua infancia?

10. Quais sao as formas de processamento que vocé mais utiliza?

11. A comunidade local aprova os produtos produzidos?

PARTE IV — Percepcdo do cajuzinho-do-cerrado

1.

a b~ w0

Qual a sua principal lembranca ao consumir o fruto?

Vocé o consumia quando era crianca/jovem?

Quais sao as suas principais formas de consumo?

Quando e como vocé conheceu o cajuzinho-do-cerrado?

Quando vocé o consome vem alguma lembranca relacionada a forma como

vocé o comia antes? Ex: sabor, modo de preparacao, local de consumo...
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6. Vocé lembra de algum fato ou pessoas relacionadas a esse fruto? (Ex: pessoas

que estavam junto no momento
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APENDICE B — ROTEIRO DE ENTREVISTA DE CAMPO CONSUMIDORES (PRE
TESTE/ VALIDACAO)

UNIVERSIDADE DE BRASILIA —UnB
FACULDADE DE AGRONOMIA E MEDICINA VETERINARIA — FAV
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM AGRONEGOCIOS — PROPAGA

MESTRANDA EM AGRONEGOCIOS: ALINE DE OLIVEIRA MONTEIRO
ROTEIRO DE ENTREVISTA DE CAMPO - CONSUMIDORES
DATA: 1

ENTREVISTADOR:

PARTE | — Identificacdo/Caracterizacdo do Consumidor

1. Nome:

2. Género: () Feminino () Masculino
3. Qual sua faixa etéaria?

()18 —-24anos ()25-30anos ()31—-40anos ()41-50anos ()51-60anos
()61 —-70anos () 70++

4. Raca: () Branca () Indigena () Negra () Parda

5. Grau de Escolaridade:

() Nao Alfabetizado () Fundamental 12 a 42 () Fundamental 52 a 82

() Ensino Médio () Ensino Superior () Pés-Graduacao

6. Estado Civil: () Solteiro (a) () Casado (a) () Divorciado (a) () Viuvo (a)
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7. Onde reside/Origem (estado e municipio)?
8. Qual a sua renda familiar?

< R$937,00 () R$938,00 — R$1.874,00 () R$ 1.875,00 — R$3.750,00 () R$3.751,00
— R$7.502,00 () R$7.503,00 — R$10.000,00 () > R$10.000,00

PARTE Il — Percepcdo do cajuzinho-do-cerrado

1. Vocé conhece o cajuzinho-do-cerrado?

2. Quais séo as principais caracteristicas do fruto para vocé? Listar (aparéncia,

cor, sabor, odor, textura).
3. Vocé prefere ele in natura ou processado?
3.1 Se for processado, em quais tipos de preparagédo?

Qual a sua principal lembranca ao consumir o fruto?
Vocé o consumia quando era crianca/jovem?

Quando e como vocé conheceu o fruto?

N o g &

Quando vocé o consome vem alguma lembranca relacionada a forma como
vocé o comia antes? Ex: sabor, modo de preparagédo, local de consumo...
8. Vocé lembra de algum fato ou pessoas relacionadas a esse fruto? (Ex:

pessoas que estavam junto no momento).



