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RESUMO

As Indicacdes Geograficas surgiram para evitar fraudes comerciais de produtos
tipicos de uma regido. Atualmente sdo utilizadas para valorizar e diferenciar
produtos de especificidade Unica relacionada ao ambiente fisico e humano de um
local. Assim a ligacdo do processo de implantacdo de Indicacdo Geogréfica com
desenvolvimento local e rural da localidade reconhecida tem gerado, nos ualtimos
anos, intensos estudos para demonstrar esta possibilidade.

O estudo tem como objetivo avaliar se a relacdo existe, no meio rural, para a
prosperidade de pequenas propriedades. A pesquisa encontra-se baseada na
percepcao que 0S pequenos produtores possuem sobre o processo de uma
Indicacdo Geografica, tendo como referéncia o periodo antes do reconhecimento da
regido comparado com o periodo atual.

A regido do Vale dos Vinhedos, na Serra Gaucha — RS, possui uma caracteristica
essencial para este estudo: vitivinicultores familiares, proprietarios de terras de
extensdes similares, que carregam consigo tradicdo e cultura de producédo de
vinhos, razdo do reconhecimento da primeira Indicagdo Geografica no Brasil, na
modalidade Indica¢éo de Procedéncia.

As profundas crises do setor vinicola e as mudancas politicas ocorridas no Brasil,
nas décadas de 1980 e 1990, foram os principais pontos de partida para a busca da
competitividade dos vinhos nacionais e, consequentemente, as mudancas na
producdo dos vinhos brasileiros na busca de qualidade que resultaram na obtencao
deste reconhecimento da regido. Com isso as mudancas ocorridas no Vale dos
Vinhedos possuem impactos diretos e indiretos nos viticultores da regido. A
identificacdo dos impactos € o objetivo desta pesquisa, que busca compreender
como estes estdo influenciando nas mudancas das formas de trabalho dos
agricultores, nas relacbes com as vinicolas locais e se contribuem para a
prosperidade das pequenas propriedades e de sua atividade, viticultura, para as
geracdes seguintes.

Palavras-chave: desenvolvimento rural, vitivinicultores, qualidade, construcdo de
mercados, Indicacdo de Procedéncia Vale dos Vinhedos.
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ABSTRACT

Geographical Indications appeared to avoid business frauds of typical products of a
region. Currently they are used to value and differentiate products of unique
specification related to the physical and human environment of a location. Thus a link
of this process with local and rural development of this location has generated, during
the last years, intensive studies to demonstrate this possibility.

This study has the objective of evaluating if this relation exists, in the rural
environment, for the prosperity of small farms. The survey is based in the perception
that small farmers have of the Geographical Indication process having as a reference
the period before the recognition of the region compared to the current period.

The region of the Vale dos Vinhedos, in the Serra Gaucha — RS, in Brazil, has as
essential characteristic for this study: familiar viniculture, owners of land with similar
size, that carry with them tradition and culture for the production of wines, being this
the reason for the recognition of the first Geographical Indication in Brazil, in the way
of Indication of Origin.

Deep crisis in the vinicultural sector and political changes that took place in Brazil,
during the decades of 1980 and 1990, were the main starting points for the
procurement of competitiveness of national wines and, consequently, the changes in
the production of the national wines in search of quality that brought the recognition
of the region. Thus the changes that took place in the Vale dos Vinhedos do have
direct and indirect impact in the regional wine producers. This impacts are the
objective of this survey, which intends to understand how they, the impacts, are of
influence in the changes on the working habits of these planters, in the relations with
the local wine producers and if they contribute for the prosperity of the small
properties and its activity, viticulture, for the generations to follow.

Key words: rural development, viniculturists, quality, market build up, Indication of
Origin Vale dos Vinhedos.
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RESUMEN

Las Indicaciones Geograficas surgieron como forma de evitar los fraudes
comerciales de productos tipicos de una region. Actualmente son utilizadas para
valorizar y diferenciar productos de especificidad Unica relacionada al ambiente
fisico y humano de un local. Por este motivo, la relacion del proceso de implantacion
de Indicacion Geografica con desarrollo local y rural de localidad reconocida ha
generado, en los ultimos afos, intensos estudios para demonstrar esta posibilidad.

El estudio tiene como objetivo evaluar si esta relacion existe, en el medio rural, para
la prosperidad de las pequefias propriedades. La investigacion encuéntrase baseada
en la percepcion que los pequefios productores poseen sobre el proceso de una
Indicacion Geografica, usando como referéncia el periodo antes del reconocimiento
de la region comparado con el periodo actual.

La region del Vale dos Vinhedos, en Serra Gaucha — Rio Grande del Sur, Brasil
posee una caracteristica esencial para este estudio: vitivinicultores familiares,
proprietarios de tierras de extensiones similares, que llevan con ellos tradicion y
cultura de produccién de vinos, motivo del reconocimiento de la primera Indicacion
Geogréfica en Brasil, modalidad Indicacion de Precedencia.

Las profundas crises del sector vinicola y las mudanzas politicas ocurridas en Brasil,
en las décadas de 1980 y 1990, fueron los principales puntos de partida para la
busqueda de la competitividad de los vinos nacionales y, consequentemente, las
mudanzas en la produccion de los vinos brasilefios en busqueda de calidad, que
resultaron en la obtencion de este reconocimiento para la region. Con eso, las
mudanzas ocurridas en el Vale dos Vinhedos poseen impactos directos e indirectos
en los viticultores de la region. La identificacion de los impactos es el objetivo de
esta investigacion, que busca comprender como estos estan influenciando en las
mudanzas de las formas de trabajo de los agricultores, en las relaciones con las
vinicolas locales y si estos contribuyen para la prosperidad de las pequefias
propriedades y de su actividad, viticultura, para las proximas generaciones.

Palabras clave: desarollo rural, vitivinicultores, calidad, construccion de mercados,
Indicacion de Precedencia Vale dos Vinhedos.
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INTRODUCAO

As formas familiares de producao rural e suas relagbes com o processo de
desenvolvimento rural tém sido responséveis por inidmeros estudos académicos no
exterior e no Brasil. Abarcando as mais diversas areas de estudo, como o direito, a
sociologia, a antropologia, a engenharia agronémica, a administragédo e o turismo,
outras disciplinas encontram neste tema motivacdo de estudo como forma de
contribuir na dindmica de apoio a politicas, movimentos e a¢des que possibilitem a
perpetuacdo dessas familias no meio rural, com a manutenc¢éo de qualidade de vida
e reproducéo social.

Estudos internacionais como os de Reinhardt e Barlett (1989), Allaire e Boyer
(1995), Sen (1999), Ploeg (2006) entre outros, nd0 menos importantes, e nacionais
como Abramovay (1992), Carneiro (1996), Wilkinson (1999), Del Grossi e Graziano
Silva (2002), Veiga (2004), Schneider (2006), entre outros, trouxeram contribuicdes
relevantes na renovacdo da importancia que as formas de producdo familiares
possuem no contexto do meio rural.

Embora ainda haja muitas controvérsias, entre académicos, organizacfes
sociais e, operadores e mediadores de politicas, quanto ao conceito das formas
familiares de producdo no campo, que pouco contribuem ao entendimento das
diversidades dentro desta categoria de trabalhadores, Schneider (2006) aponta que
o estudo da agricultura familiar* requer uma analise mais ampla que englobe a

organizacdo do trabalho e producdo e sua relacdo com a natureza, com O

! Schneider refere-se a agricultura familiar independente de conceitos como 0s do PRONAF, ou
mesmo de Abramovay (apud SCHNEIDER, 2006, pg. 8). Utilizou-se deste termo de uma forma ampla
para definir as formas familiares de produc¢éo, adotado para a descri¢do no estudo.



entendimento das estratégias de interacdo com o ambiente social e econdmico e na
busca da compreensao dos aspectos culturais e simbalicos.

Essa nova oOptica, das dinamicas nas formas familiares de producdo, e sua
importancia no meio rural brasileiro possibilitaram a producéo de inUmeros trabalhos,
académicos e em meios publicos, voltados ao conhecimento das bases desta
categoria familiar rural, elucidando o mecanismo com que esta opera e, a partir
deste entendimento, sugerindo pautas de estudo de possiveis acfes académicas,
politicas ou sociais que assegurem qualidade de vida e reproducéo social no campo.

Embora, por muito tempo, em estudos dos impactos da globalizacdo néo
existia oportunidade nos mercados para o meio rural, trabalhos como os de Veiga
(2004), Abramovay (1992) entre outros, colocaram 0 meio rural como uma
oportunidade de construcdo de mercados diferenciados com valorizacdo local e
proximidade com a natureza. Nesta mesma linha Oyarzan (2002) coloca que o
movimento de globalizagdo, em um primeiro instante, excluiu produtos de carater
regional do mercado, porém tem sido observado um deslocamento para a busca, por
parte dos consumidores, da origem do produto e seu processo de elaboracao.

Ao reconhecer esta categoria como participante ativa nos mercados, entraves
de como estes agricultores poderiam comercializar seu produto em mercados
convencionais ou como 0s mesmos, em acdes coletivas, poderiam se organizar para
alcancarem estratégias de desenvolvimento, potencializaram os estudos na
construcdo de mercados alternativos (WILKINSON, 2006; NIEDERLE, 2009).

Compreendem-se por mercados convencionais agueles que se encontram em
processos globais, setoriais e exdgenos. Em contrapartida, os mercados alternativos
localizam-se dentro de processos locais, territorializados e endogenos (NIEDERLE,

2009).



Este entendimento de mercados, convencionais e alternativos, coloca os dois
em patamares opostos, porém este dualismo entre os mercados deixa de existir a
medida que estes passam a ser percebidos como extensdo de redes sociais, que
sao constituidas dentro do setor agroalimentar e fora deste, como relacdes no nivel
espacial/territorial (NIEDERLE, 2009).

Neste contexto o conceito de territério adquire importancia na compreensao
das interacfes entre os diferentes atores sociais e da natureza de cooperacdo que
neles se exprime (ABRAMOWAY, 2006).

Assim o territério deixa de ser considerado um espaco geografico, e sim como
uma area que expressa determinadas relacbes socioecondmicas, culturais e
politicas, com caracteristicas de identidade e coesédo e com formas organizacionais
especificas (SILVA e SILVA, 2003) e de que “territérios (regides) nao se definem por
limites fisicos e sim pela maneira como se produz, em seu interior, a interacao
social" (ABRAMOWAY, 2006, p.2), abrindo horizontes para pesquisas de producdes
locais, como Arranjos Produtivos Locais, distritos industriais e clusters.

Dentro desta perspectiva, estratégias de valorizacdo de produtos locais,
artesanais, com praticas tradicionais que deslocam o status do produto para
qualidades especiais ganham forca dentro das formas familiares de producao
(WILKINSON, 2008). Esta logica e contraria a da Teoria Neoclassica, onde o
principio béasico esta na coordenagdo da atividade econOmica através do
funcionamento do mercado, sendo regulado, principalmente pelo prego. A
coordenacao das trocas, nesta logica, baseia-se na qualidade do produto e seus
diferentes critérios de percepcao, juntamente com as diversas convencdes de

qualidade, exdgenas as leis do mercado (FRAGATA et al., 2001).



Produtos diferenciados pela qualidade e territorialidade encontram aporte em
produtos regionais e de tradicdo, com uma combinacdo Unica entre natureza e
cultura expressada nestes. Muitos destes possuem caracteristicas que tornam
inviavel a apropriacdo destes pela industria, seja pelo processo, pelo custo ou pela
matéria prima (WILKINSON, 2006).

Entre as estratégias, que buscam a construcdo destes mercados de produtos
diferenciados, podem ser citadas as Indicacdes Geogréficas, que estdo baseadas no
apelo de origem.

Embora seja um assunto novo no Brasil?, em paises da Europa® ja se encontra
em estagio de reestruturacdo, com mudancas nas legislacbes e adaptacfes nas
normas de regulamento de uso dos selos (NIEDERLE, 2011). O tema foi motivacao
de estudo o trabalho em questéo.

A recente trajetéria desta modalidade de propriedade industrial no Brasil
possibilitou o registro de dezoito Indicacbes Geogréaficas, até 17 de janeiro de 2012,
junto ao INPI*, sendo dezesseis na modalidade de Indicacdo de Procedéncia e duas
na de Denominacdo de Origem. Destas catorze sdo de produtos alimenticios e
bebidas, onde ha duas Denomina¢bes de Origem, as outras Sao para couros,
sapatos e joias (INPI, 2012). A primeira concessao no Brasil foi em 2002, para a
Indicagéo de Procedéncia Vale dos Vinhedos — IPVV, para o Vale dos Vinhedos,
localizado na Serra Gaucha, o que possibilitou que esta regidao servisse de modelo
para outras regioes.

Por ser pioneira no Brasil e ter alcancado destaque em ambito nacional, a

regido do Vale dos Vinhedos, motivou diversos estudos académicos relacionados ao

ZA Legislacdo que regulamenta as Indicagbes Geogréficas é de 1996 e a primeira concessao dada
g)elo orgdo nacional responsavel foi em 2002.

Na Franga, pais de maior tradicdo em produto com apelo de origem, o primeiro decreto-lei que
regulamentou estes produtos data de 1935 (GARCIA-PARPET, 2007).
* O INPI é o érgao responsavel pelos registros das IG’s no Brasil, detalhado mais adiante.



tema, dos quais podem ser citados Falcade (2005), Polita (2006), Valduga (2007),
Flores (2007), Niederle (2009, 2010, 2011), entre outros. Embora muitos estudos
comprovem a ligacdo do processo de obtencdo e consolidacdo da IPVV com
desenvolvimento territorial, poucas sao as pesquisas voltadas a analise direta deste
com os produtores agricolas e de pequenas propriedades. Polita (2006) abordou
esse tema em seu trabalho, porém nédo exclusivamente para esta categoria.

Assim, baseado na relacdo de estratégia de Indicacdo Geografica e
desenvolvimento rural, o estudo busca responder ao seguinte questionamento:

A Indicacdo Geografica cria oportunidades na regido para a prosperidade
na atividade agricola das pequenas propriedades, seus proprietéarios e filhos?

Buscando responder a estas perguntas o trabalho objetivou avaliar a visdo dos
pequenos produtores de uva da regido quanto aos impactos que os selos de IPVV e
DOVV trouxeram para o Vale dos Vinhedos e para eles. Como complemento desta
percepcdo buscou-se entender o processo de implementacdo destes selos, junto
aos Orgaos participantes: Aprovale - Associacdo de Produtores de Vinhos Finos do
Vale dos Vinhedos, Embrapa Uva e Vinho e Universidade de Caxias do Sul. E como
forma de elucidar a extensao deste processo buscou-se dois empreendimentos que
foram impulsionados pelo reconhecimento do Vale dos Vinhedos, porém ndo se
encontram dentro da regiéo.

O objetivo geral é identificar os beneficios e/ou maleficios que o
reconhecimento de uma Indicacdo Geografica pode gerar na regido para a
contribuicdo da permanéncia dos pequenos produtores agricolas no campo.

Para alcancar o objetivo geral proposto na pesquisa delineou-se os seguintes
objetivos especificos:

v' Contextualizar a Indicacdo Geografica em ambito nacional e internacional;



v Identificar, entre 2002, marco do reconhecimento e 2011, as mudancas
ocorridas: na regido, nas atividades dos pequenos produtores, nas relacdes
comerciais entre viticultores e vinicolas e na atividade especifica: viticultura;

v Identificar a populacéo rural ativa na regiao e;

v' Analisar as relacdes existentes entre escolaridade, idade e permanéncia no
campo;

Baseados nos estudos mencionados, entre outros, os dados de pesquisa foram
adquiridos em entrevistas fechadas e semiestruturadas realizadas com os
produtores e em entrevistas semiestruturadas realizadcas com outros atores.

Os resultados do estudo sédo apresentados em quatro capitulos, além da
introducdo. O primeiro capitulo aborda as bases tedricas que contribuiram para
fundamentar o estudo. Dividido em subcapitulos, dedica-se a explorar os conceitos
de qualidade e sua relacdo como o desenvolvimento, dedicando-se ao rural mais
especificamente, construcdo de mercados a partir de redes e as Indicacdes
Geogréficas.

O segundo capitulo dedica-se a caracterizacao do Vale dos Vinhedos. Com o
objetivo de responder a pergunta que motivou o estudo. Busca-se, neste capitulo,
estabelecer um didlogo entre a base teorica, pesquisas bibliograficas e pesquisas de
campo.

No terceiro capitulo encontra-se a descricdo detalhada da metodologia utilizada
nesta pesquisa.

O quarto capitulo estéa dedicado a analisar os dados coletados, relacionando-os
com os argumentos tedricos. O objetivo deste capitulo € apresentar as percepcdes

dos produtores quanto as implicacdes positivas e negativas que o selo trouxe nos



altimos 10 anos, além de avaliar dados que possam dar respaldo com base tedrica
para responder a pergunta motivadora.

Como fechamento das reflexdes, acerca do tema em discussdo, sao
apresentadas as consideracgdes finais do trabalho, que devido a incessante busca de
respostas, que o0 pesquisador traz consigo, como forma de complementar seu
trabalho, surgem novos questionamentos que nao sdo objetivos de estudo imediato
e, portanto, ficam sem elucidacéo, podendo despertar o interesse de estudos futuros
e dar continuidade a construcao do saber.

E finalmente as referéncias bibliograficas que foram utilizadas como suporte

nesta pesquisa.



CAPITULO 1

ABORDAGEM TEORICA DE ESTUDO

1.1. Qualidade

Este subcapitulo busca analisar as bases tedricas da qualidade que
estabelecam um dialogo com o tema do estudo, sem a intencdo de discutir a
qualidade detalhadamente em seus conceitos e fundamentos.

O termo qualidade é um conceito multidimensional, que abrange diferentes
prismas, complementares entre si. Estes prismas estdo vinculados as diferentes
visOes que a qualidade assumiu ao longo do tempo.

Conforme Valeschini & Nicolas (1995) a qualidade pode ser definida de trés
maneiras, caracterizando as suas evolugdes conceituais, passando pelos atributos
de representacdo do produto, referenciando caracteristicas intrinsecas do mesmo e

finalmente como a adequacéo a necessidade dos consumidores:

(...) o termo qualidade designa um nivel de desempenho superior (...)

(...) qualidade é sindnimo de caracteristicas que permitem identificacdo de
um produto (...)

(...) a capacidade de um bem ou servigo para satisfazer as necessidades
(exEressas ou potenciais) dos usuarios (...) (Valeschini & Nicolas, 1995, p
15)°.

Na visdo dos profissionais que trabalham com este conceito, a abordagem de
‘qualidade” difere segundo o objeto de estudo. Assim, parte defende a
heterogeneidade, intrinseca aos alimentos, onde as caracteristicas quimicas,
bioguimicas, microbiologicas, fisicas e sensoriais tém importancia na qualidade do

produto. Outra parte enfatiza a confianca no produto ou, ainda, na dimensao

° Traducéo livre



simbdlica que este carrega. Ja, para outros a qualidade esta relacionada com a
informacéo que estes obtém do produto (VALESCHINI & NICOLAS, 1995).

Recentemente, a nocdo de qualidade tem tomado uma dimensao que vai além
das caracteristicas intrinsecas do produto, associada aos fatores extrinsecos
relacionados a forma de sua producéo, relacionando origem, cultura, meio ambiente,
equidade, exploracdo do trabalho entre outros, agregando ao produto valores éticos,
ou de tipicidade (COSTIER & MARETTE, 2009).

A valorizacédo destes fatores causou na ultima década, uma crescente ligacéo
com 0s movimentos sociais, como o Comércio Justo e Solidario® em nivel mundial,
que neste caso a reivindicacdo ndo € o status da qualidade em si, mas a justica de
distribuicdo de renda aos produtores e outros agentes da cadeia (WILKINSON,
2008).

Os produtos alimentares possuem caracteristicas particulares, como
perecibilidade, seguranca, além dos valores socioculturais, que dificultam, ainda
mais, a definicAo consensual de qualidade. Em adicdo, a industrializacdo dos
processos produtivos com adequacédo a tecnologia e a busca da competitividade, ou
seja, a relacdo custo versus qualidade amplia esta nocdo. Outra dificuldade, que
pode ser citada na tarefa de definir o conceito de qualidade refere-se aos diferentes
objetivos relacionados a busca pela qualidade de um alimento. Os que
comercializam alimentos buscam caracteristicas na qualidade para sua projecédo no
mercado desejado.

Deve-se considerar a qualidade como um conceito evolutivo e dinamico, que
envolve o produto em si e os valores (atributos) que este carrega consigo, sejam

ambientais, sociais, nutricionais ou de seguranca. Embora os atributos sejam

® Johnson (2004) define este movimento como “um conjunto de praticas socioecondmicas alternativas
ao comércio internacional convencional, cujas regras sao globalmente injustas para os paises do Sul
e, em particular, para seus produtores rurais” (p.34).



inumeros e com valores bem amplos, o consumidor é quem os percebe no produto e
avalia-os na hora da aquisi¢do. Este, por sua vez, possui concepc¢des de valores que
se encontram na cultura, crenca, valores, posicdo social, experiéncias de vida e
outros. Assim o consumidor constroi uma expectativa de atributos desejaveis no
produto no ato da compra.

A visdo da qualidade pelos consumidores é influenciada pela informacédo que
estes dispdem. Segundo Costier e Marette (2009) estas informacdes podem ser
extraidas das caracteristicas dos produtos, que nem sempre sdo explicitas, como ja
foi discutido anteriormente. Com base nas caracteristicas 0s economistas
identificaram trés tipos de bens (VALESCHINI & NICOLAS, 1995, COSTIER &
MARETTE, 2009):

e Bens de pesquisa: as caracteristicas sdo observadas antes da compra,
com andlise das informacBes que este possui ou adquire de outras
pessoas;

e Bens de experiéncia: as caracteristicas sdo percebidas depois da
compra e consumo do produto, e;

e Bens de crenca: as caracteristicas ndo podem ser percebidas ou
avaliadas mesmo depois do consumo.

A disponibilidade de informacgédo que o individuo possui ndo é igual para todos
(WILLIAMSON, 1985) e, portanto, essa assimetria impossibilita que todos os
consumidores avaliem uniformemente as caracteristicas dos bens. Assim “a
existéncia de um selo pode permitir reduzir o custo social da aquisicdo da

informacgao pelo consumidor” (COSTIER & MARETTE, 2009)
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O objetivo do selo é transmitir a informacao de caracteristicas do produto até o
consumidor. Através de um simbolo fisico no produto, podem gerar confianca no

consumidor e torna-lo fiel ao longo do tempo de consumo.

1.2. Signos da Qualidade

Quando os atributos de qualidade ndo podem ser percebidos pelo consumidor,
os produtores buscam formas de indicar a caracteristica que destaca seu produto no
mercado. E neste sentido que os signos, selos e certificacbes, se constituem numa
ferramenta de consolidagdo de um sistema de informacdo dos produtos,
estabelecendo uma relacéo de confiangca com o consumidor. Estes sdo capazes de
transmitir as caracteristicas, intrinsecas e extrinsecas, que o0 produto carrega
consigo e despertam a intengédo de compra no consumidor (PREZOTTO, 2005).

Wilkinson (1999) aponta a dificuldade para o consumidor em destacar o nivel
de qualidade de um produto, o que pode ser revertido com a sinalizagdo nos
produtos (instrumentos ou “coisas”) demonstrando os aspectos da qualidade
contemplados. Os selos valorizam os bens de crenca e de pesquisa, levando ao
conhecimento do consumidor as caracteristicas que procura na hora da compra e

consumo:.

(...) Tais qualidades, contudo, sdo dificeis de apreender no nivel sensorial
pelo usuario/consumidor. A identificagdo de qualidade, assim requer a
intermediacdo de normas e métodos de avaliagdo, os quais, por sua vez,
estdo incorporados em instrumentos ou “coisas” que representem esses
valores. (...) (WILKINSON, 1999, p. 72).

Os signos da qualidade sdo a materializagdo de um processo de qualificacao
dentro das caracteristicas que estdo em questdo. No meio rural estes signos

buscam identificar qualidades préprias, ligadas a natureza, formas de producéao,

cultura e tradicéo, valorizando a especificidade do produto.
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Utilizados como marcas, selos, certificacdes, indicacbes geograficas, entre
outros, estes fazem parte do mecanismo de fortalecimento dos lacos fracos’. Porém,
para isso, € necessario que 0 consumidor consiga identificar, nos signos da
qualidade, a informacéo por estes transmitida. Caso contrario a incerteza gerada
pela falta de clareza do atributo, processo ou origem que este representa, além de
confundir, contribui para o descrédito diante do consumidor (COSTIER & MARETTE,
2009).

As indicacdes geograficas sao signos que buscam exprimir valores de origem,
levando ao consumidor a informacdo do local de onde este produto foi elaborado.
Para entendimento do processo de construcdo destes signos serdo discutidos a
seguir dois conceitos, que segundo Simdes (2001), Wilkinson (2008) e outros, sao
importantes para a materializacao de atributos imateriais que estes signos carregam

consigo: teoria das convencdes e construcdo de mercados.

1.3. A Teoria das Convengdes e sua relagdo com as Indicagdes Geograficas

As indicacOes de origem surgiram como forma de proteger os produtores da
apropriagdo do nome de origem e, atualmente, tém sido utilizadas como forma de
evitar a “industrializacdo” do savoir-faire® dos produtos que carregam especificidades
locais, sejam de producéo, cultura, matéria prima ou fatores humanos. Por se tratar
de valorizagcdo de atributos proprios, que em sua combinacdo sado capazes de
identificar produtos diferenciados, para Niederle (2009), este signo € uma

oportunidade para a valorizacédo de produtos locais/territoriais.

" O conceito de lacos fortes e fracos foi introduzido por Granovetter (1933) e sera utilizado mais
adiante, no item 1.4.
® Este termo utilizado em francés significa o saber-fazer.
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A diferenciacéo destes produtos encontra-se na valorizacéo de fatores fisicos e
humanos de um local. Sendo assim, este processo ocorre dentro de uma
coletividade que carrega consigo tradicdes, valores, culturas, entre outros em
comum. Para Wilkinson (2008), ha um investimento coletivo na construcdo de uma
imagem para o produto e para o territorio.

Sob este aspecto, fica ressaltada a importancia da Teoria das Convencdes
para tornar visiveis valores escondidos por trds das normas e técnicas, e de
identificar foros de debate em torno de padrdes como local privilegiado de
negociacao de interesses e valores (MAFRA, 2009).

O conceito de convencédo é utilizado para resolver os modos de coordenacao
de uma coletividade para as situacdes onde a decisdo individual ndo é suficiente
(SIMOES, 2001).

A Teoria das Convencgdes surgiu na Franca, com a elaboracdo de regras,
normas e convengdes que dirigem a dinamica de um mercado e das relacdes de
trabalho. Posteriormente, essa visdo foi generalizada considerando que toda a
circulacdo de mercadoria possui processos prévios de qualificacdo, de modo que as
regras, normas e convencdes, bem como as instituicbes e organizacbes sao
determinantes do conteudo, da forma de producdo e, por fim, da circulagdo de
mercadorias (WILKINSON, 1999).

De acordo com a Teoria das Convencgdes as regras ndo sao anteriores a acao
e nem sao elaboradas fora da acdo, surgindo internamente ao processo de
coordenacdo dos atores envolvidos. Portanto, as regras sdo a representacao
dindmica das negociacfes e, por isso, dependem de pontos em comum entre 0S

envolvidos. A qualidade é controlada pelas convencdes existentes entre os atores
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sociais e locais, e através destas, se desenvolvem os mecanismos de controle.
(FRAGATA et al, 2001).

Em analise de conceitos da teoria das convencdes, Wilkinson (1999) observa
gue ndo ha hierarquia externamente determinada para as diferentes convencdes,
que este chama de “mundos”, para a conducdo da atividade econémica. Para o
autor, “a legitimacdo dos diferentes mundos procede por justificacdo e qualificacdo
internas e por negociagao externa” (WILKINSON, 1999, p.68).

‘A Teoria das Convencdes procura explicar de uma forma enddégena o
aparecimento das bases objetivas para a definicho da qualidade, através da
interac&o dos atores intervenientes no processo” (SIMOES, 2001, p.16).

O fortalecimento enddgeno, segundo Valduga (2009) pode ser entendido como
um processo que visa o desenvolvimento local com o envolvimento dos atores
locais, que séo os proprios agentes de mudanca na regido. O reconhecimento da
qualidade em determinada regido aumenta a demanda de produtos e servigcos
locais, 0 que contribui para que surjam novas iniciativas locais de reproducao de
capital.

As Indicacbes Geogréficas e a Teoria das Convencdes relacionam-se quanto
ao processo endogeno de valorizagdo de um atributo Unico, reconhecida como a
qualidade do produto num conjunto de caracteristicas que devem ser cumpridas
pelos atores, acordadas pelas convencdes. Segundo Simdes (2001) ha uma
determinada forma de coordenacgédo para cada convencdo de qualidade, assim a
qualidade é construida pelo acordo e interacdo dos atores, portanto endégena ao

proceso (FIGURA 1.3.1).
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Figura 1.3.1. Dispositivo de Indicacdo Geogréafica, mundos de justificacdo e instrumentos de
verificacdo da qualidade (gerais e especificos ao segmento vinicola).
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Fonte: Niederle (2011)

O reconhecimento de um produto local, relacionado, com a sua origem, requer
por parte dos atores uma série de acordos e normas para garantir que aquele
produto sera unico, carregando consigo valores fisicos, ambientais e humanos.
Assim uma convencdo, embora tenha um carater normativo, possui um engajamento
moral, ou seja, as regras informais, que possuem capacidade de enforcement® muito
mais eficaz que os instrumentos juridicos. Nao se trata de uma rotina ou habito, pois
s6 tem sentido dentro de uma coletividade (NIEDERLE, 2010), sendo normas e
procedimentos acordados entre os atores sem que estes questionem a possibilidade

de comportamentos fora da convengao.

Assim, a convencgdo prescreve uma forma de agdo a ser adotada sem
precisar, para isso, constituir um regulamento formal, mesmo que as vezes
possa institucionalizar-se em uma regra ou horma escrita. Ademais,
diferentemente de uma lei, por exemplo, uma conven¢do ndo necessita de
uma ameagca explicita de sancao. Se os individuos seguem-na é em virtude
da possibilidade de desaprovacdo social de um comportamento anacrénico,
cujos efeitos podem ser ainda mais sentidos que aquele decorrente de uma
coerc¢do por instrumentos juridicos (NIEDERLE, 2010, p. 75).

® Para Wiliamson (1985) o enforcement, é o meio utilizado para o cumprimento de acordos ou
contratos, e € um dos fatores que atuam diretamente na redugédo de custo de transagéo. Este pode
ser através de regras formais, como as leis, normas ou as informais, como as relagdes de confianca
entre atores.
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Como um processo enddgeno na valorizacdo da qualidade de um produto
anico, as convencbes contribuem para a compreensdo de como mercados
alternativos ou diferenciados, entre estes as indicacbes geogréaficas, sé&o
construidos. Este entendimento € primordial para analise de como ocorre a

coordenacao entre atores para a obtencao de uma IG.

1.4. Construcao de Mercados

Mercados locais, personalizados, € mercados nacionais, caracterizados por

relagbes impessoais, costumam receber distingdo na literatura convencional. Para

Wilkinson (2008) a maioria dos mercados de relevancia para a agricultura familiar

estd baseada em processos de fidelizacdo, distinguindo estes do mercado de

commodities, ainda de grande importancia para a produc¢ao familiar. Este conjunto

de novos mercados pode estar entre especialidades de nicho, orgénicos, artesanais,

solidarios ou institucionais, conforme o autor.

Para este mesmo autor, estes mercados tém as bases de construgédo na

confiancga entre os atores envolvidos, que pode ser alcangada tanto na relagao direta
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entre produtores e consumidores, constituindo as cadeias curtas, como também

entre relagdes indiretas entre estes, as cadeias longas.

O distanciamento entre produtor e consumidor, nas cadeias longas, dificulta a

consolidacdo da confianga. Esta, porém, pode ser alcangada através de

mecanismos de transferéncia de informacdes, de seu processo produtivo até o

consumidor, como ja foi discutido anteriormente, com os signos de qualidade.

Em estudo destas relacbes, Granovetter (1983) contribuiu ao conceituar os
tipos das mesmas e como estas atuam ao longo da cadeia. Segundo ele, estas
relacBes que existem entre produtores e consumidores podem ser fracas ou fortes,
muito embora em muitos casos estes ndo se encontrem no mesmo meio territorial.

As relacdes fracas ou menos fortes, onde ndo ha proximidade ou contato direto
entre os produtores e consumidores, necessitam de mecanismos para gerar
informacdes e pontes entre as redes, o0 que o autor chamou de fortalecimento dos
lacos fracos. J& as relacdes fortes, sdo as que requerem maior comprometimento
com as relacdes pessoais (GRANOVETTER, 1983).

O grande desafio que os produtores de mercados alternativos enfrentam para
construir redes mais extensas passa pela construcdo de “lacos fracos”, que
possibilitem transacdes fora do contexto territorial em que se encontram, e pela
elaboracdo de meios que lhe permitam a valorizagdo de qualificacdo doméstica sem
necessidade de relacdes interpessoais locais, porém sem perder os valores de

proximidade (NIEDERLE, 2009).
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Outro conceito introduzido por Granovetter (1985) é o de embeddedness™
(enraizamento) que surgiu de um questionamento sobre como o comportamento e
as instituicoes sao afetados pelas relagdes sociais em que se encontram. Para tanto,
considerou as relagbes sociais como as principais responsaveis na geracao de
confianca para a economia, tanto para as instituicdes, como para a moral em geral.

Conforme Granovetter (1985) a persisténcia de pequenas firmas deve-se a
densa rede de relacbes sociais que se sobrepde as relacbes de negdcios. Estas
relacfes sociais sdo capazes de gerar uma confianca que vai além do produto ou
consumo. Este mesmo pesquisador apontou tal caracteristica como geradora de um
ambiente de transacdo com baixos custos, devido a garantia de cooperacdo mutua.

Granovetter (1985) argumenta que, embora os interesses individuais néo
excluam o oportunismo e a desonestidade dos envolvidos, os quais tém efeitos
diretos na elevacdo dos custos de transacdo, a centralidade, por outro lado, é
utilizada para influenciar o comportamento dos demais com o proprio interesse.

A concepcédo de enraizamento, além da dimenséo das relagfes sociais locais,
tais como a interpenetracdo em redes verticais e horizontais, constituidas em
diversos niveis, permite maior entendimento dos diversos mercados alternativos e
suas relagbes com os mercados convencionais. A proximidade de parentes e
vizinhos nas comunidades rurais pode ser exteriorizada através de vinculos entre

agricultores e consumidores de mercados convencionais (NIEDERLE, 2009).

A construcdo de imagem ocorre através de redes, que podem ser
compreendidas por processos de relagdes entre os atores, e ndo por formas

organizacionais ou estruturas (WILKINSON, 2006).

% Embeddedness é um conceito que ndo possui traducdo exata, fornece uma ideia de enraizamento,
ou seja, as pessoas possuem valores de sua cultura e sociedade dentro de si.
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Para Abramovay (2000) individuos ndo agem independentemente, seus
interesses nem sempre S&80 egoistas e seus objetivos ndo sdo alcancados
isoladamente. E isto, faz que as pessoas de uma mesma regido e interesses em
comun se unam, para uma cooperacao e obtencao de resultados desejaveis a todos.
As estruturas sociais devem ser vistas como um recurso, um ativo de capital que os

individuos podem dispor, e nestas encontram-se baseadas as redes sociais.

(...) As redes se projetam num espaco, conformando um territério em cujos
atores sociais organizam suas praticas e dao sentido as suas ac¢bes de
modo especifico- s@o redes de relagdes sociais que combinem trabalho,
producéo e reciprocidade (...) (RADOMSKY, 2006, p.119).

Por possuirem um objetivo em comum, os individuos agem de maneira coletiva
e a ndo cooperacdo pode implicar em ma reputacdo dentro do grupo. Os efeitos
morais causados por uma conduta de individualismo pode ter forca de excluséo da
rede, onde a confianga e reciprocidade sao recursos morais (ABRAMOVAY, 2000).
Para Radomsky (2006) a reciprocidade pode ser fundamental para a consolidacao

das redes.

O projeto é a ocasi&o e o pretexto para a formacdo de redes sociais. E ele
gue torna possivel a cooperacdo entre atores com interesses distintos. As
redes estruturam-se como decorréncia do projeto e para ele. No entanto,
sua proépria existéncia est4 fundamentalmente sujeita a construcdo de um
sistema de valores comuns, ou seja, ela depende da formacdo de
“compromissos” entre diferentes principios normativos (...) (NIEDERLE,
2010, p. 35).

Os mercados sao percebidos como extensdo das redes que se constituem
tanto dentro do setor agroalimentar, quanto nas relagcbes no nivel territorial
(NIEDERLE, 2009). A reputacdo do produto no mercado é de responsabilidade de
todos os integrantes da rede e o compromisso de fortalecer a rede leva a

reciprocidade.
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1.5. IndicacGes Geogréficas

Embora Indicagdo Geogréfica seja um conceito recente, a sua origem remonta
a Antiguidade, dos quais podem ser citadas as anforas de vinhos, na era romana,
gue vinham com selos de identificacdo de proveniéncia (MAFRA, 2008). A primeira
indicacao de origem que se tem registro surgiu na Europa, ha mais de 150 anos,
com a primeira classificacdo da producdo de vinhos em Bourdeaux e Borgogne,
regides da Franca, com o objetivo de evitar fraudes (RODRIGUES e MENEZES,

2000).

O termo “indicagbes geograficas” (IG) pode-se ver, em termos gerais, como
qgualquer tipo de vinculo entre um produto agroalimentar e uma zona
geografica determinada, ou em termos restritos, como uma das formas de
materializacdo do conceito geral anterior, suponde que, neste caso, a
designacéo significa as indicacdes geograficas protegidas (IGP) (SIMOES e
VELARDE, 2008, p.1)".

J4 no final do século XVIII, com o aumento das relacbes econdmicas
internacionais, ocorre um interesse dos agentes produtivos em proteger os bens
imateriais, impondo internacionalmente, com isso, a regulamentacédo dos direitos de
propriedade industrial. “O primeiro acordo internacional para reconhecimento de
produtos de origem em escala mundial foi firmado em 1883, durante a Convencao
da Unido de Paris - CUP, sobre propriedade industrial, do qual 98 paises, entre eles
o Brasil, foram signatarios” (SOUZA, 2006, p.114), com isso passa a haver no pais
uma regulamentacao da Propriedade Industrial.

Com o avanco do tema, surge em 1891 o Acordo de Madri, reprimindo as
falsas indicacdes de origem geogréaficas sobre mercadorias. Esse acordo teve varias

revisées ao longo dos anos e, em 1967, em Estocolmo, o Brasil e mais 12 paises

1 Traducgéo Livre
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passaram a aderi-la, o qual vigora até hoje pelo Decreto 19.056/29. Houve varias
modificacdes e atualizacbes desse decreto, porém com mudancas nao significativas.

Em 1970, surge no Brasil, o Instituto Nacional de Propriedade Industrial — INPI,
em substituicdo ao DNPI (Departamento Nacional da Propriedade Industrial). Ao
INPI, dotado de personalidade juridica propria, lhe foi outorgada “a competéncia de
executar, em ambito nacional, as normas que regulam a propriedade industrial’
(RODRIGUES e MENEZES, 2000, p. 6). Assim surge, no Brasil, o Cddigo de
Propriedade Industrial em 1971.

Porém, apenas com a Lei de Propriedade Industrial (LPI), Lei n°® 9.279
(BRASIL, 1996), de 14.05.1996, “que regula direitos e obrigacdes relativos a
propriedade industrial, que as indicacdes geograficas no Brasil foram qualificadas,
concretizando a possibilidade de reconhecimento e protecdo legal no pais”.
(TONIETTO, 2002). No Brasil, as Indicacbes Geograficas sdo uma modalidade da

propriedade intelectual sendo conceituada pelo INPI:

(...) como a identificagdo de um produto ou servigo como originario de um
local, regido ou pais, quando determinada reputacdo, caracteristica e/ou
qualidade possam ser vinculadas essencialmente a esta sua origem
particular. Em suma, € uma garantia quanto a origem de um produto e/ou
suas qualidades e caracteristicas regionais (...) (INPI, 2011).

Diferentemente dos outros paises signatarios da CUP, como Franca e outros
da Europa, que possuem regulamentacdo das IG’'s apenas para produtos
agroalimentares, no Brasil, assim como ocorre na China e india, a construgdo de
sistemas de IG’s abrangem variedades muito mais amplas de bens, desde
artesanato até servigos. O Brasil guarda peculiaridades na legislagcdo em relacdo ao
resto do mundo, porque inovou ao criar a indicacdo de procedéncia e criou a
possibilidade de Indicacdo Geografica para servicos (RODRIGUES e MENEZES,

2000; NIEDERLE, 2011)
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Neste sentido um dos maiores desafios, apontado por Niederle (2011),
encontra-se na delimitacdo de areas geograficas de bens que possuem sua
reputacdo em territorios amplos e dispersos. Além das qualidades que estes
carregam por sua reputacao diante aos consumidores sem relacao as caracteristicas
fisicas do meio ambiente.

A Lei n°® 9.279 (BRASIL, 1996), posteriormente atualizada pela Lei N°
10.196/2001 (BRASIL, 2001) prevé duas designacdes para Indicacdo Geografica: a

indicacdo de procedéncia e a denominacao de origem,

Art. 177- Considera-se indicacdo de procedéncia o nome geografico de
pais, cidade, regido ou localidade de seu territorio, que se tenha tornado
conhecido como centro de extragdo, producdo ou fabricagdo de
determinado produto ou de prestacéo de determinado servico.

Art. 178 - Considera-se denominacdo de origem o home geografico de pais,
cidade, regido ou localidade de seu territério, que designe produto ou
servico cujas qualidades ou caracteristicas se devam exclusiva ou
essencialmente ao meio geografico, incluidos fatores naturais e humanos
(BRASIL, 1996).

Segundo a definicdo acima para a indicacdo de procedéncia € necessario que
seja realizado apenas um dos processos de extracdo, producdo ou fabricacdo na
regido delimitada, enquanto que para a denominacao de origem ha obrigatoriedade
gque o produto possua caracteristicas exclusivas do meio geografico (area
delimitada), fatores fisicos e humanos.

As diferencas entre as duas designacfes (Tab.1.5.1) sdo apontadas por Caldas
et al. (2005), dentre as quais as relevantes, para este trabalho, sao as relativas ao

meio natural e ao regime de producao.

TABELA 1.5.1. Diferencas entre as modalidades de Indicagdes Geogréaficas

TEM DENOMINACAO DE INDICACAO DE
ORIGEM PROCEDENCIA
Meio Natural O meio geografico marca e | O meio geografico ndo tem
personaliza o produto; a necessariamente uma
delimitacdo da zona de importancia especial, e 0
producgéo é indispensavel nome geografico pode referir-
se a origem do produto, a
localizac&o da cantina ou ao
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local de engarrafamento

Renome/Prestigio

Indispensével

N&o necessariamente
indispensavel

Uniformidade de

Mesmo existindo mais de

Pode ser aplicado a um

qualitativas minimas dos
produtos

Producao um tipo de produto, eles conjunto de produtos de
estéo ligados por certa caracteristicas diferentes,
homogeneidade de gue tenham em comum
caracteristicas apenas o lugar de producao,

o centro de distribuicéo ou o
local de engarrafamento

Regime de Ha regras especificas de N&o existe uma disciplina de

Producao producédo e caracteristicas | producdo a qual devem ser

submetidos os produtos;
existe apenas uma disciplina
de marca

Constancia das
Caracteristicas

Os produtos devem
conservar um minimo de
gualidade e certa
constancia nas suas
caracteristicas

N&o implica um nivel
determinado de qualidade,
nem da constancia das
caracteristicas

Fonte: Glass (2009)

Este autor aponta que as diferencas relativas ao meio ambiente sdo: para a
Indicacdo de Procedéncia o meio geografico ndo tem necessariamente importancia
especial, pois 0 nome geografico pode referir-se a origem do produto, a localizacao
da cantina® ou ao local de engarrafamento, enquanto que para a Denominacédo de
Origem o meio geografico marca e personaliza o produto.

Quanto ao regime de producdo, para a Indicacdo de Procedéncia ndo ha
disciplina de producéo a qual devem ser submetidos os produtos, existe apenas uma
disciplina de marca, ja para a Denominacdo de Origem ha regras especificas de
producao e caracteristicas qualitativas minimas dos produtos.

Para Tonietto (2011), pesquisador da Embrapa Uva e Vinho, a Denominacao
de Origem possui um conceito de completa especificidade entre produto e as

caracteristicas fisicas e humanas da regido. Para este, tal modalidade de Indicacéo

12 Cantina refere-se ao local de vinificacdo.
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Geogréfica possui uma abordagem de sustentabilidade'® da regido, tanto para
fatores fisicos como humanos, pois a sua manutencao ao longo dos anos € que lhe
conferem as caracteristicas préprias para que este reconhecimento perdure e se
amplie. Assim pode-se associar a Denominacdo de Origem a um processo de
perpetuacdo das caracteristicas fisicas e humanas de uma regido, sendo promotor

de desenvolvimento sustentavel.

“Porque nds, aqui como centro de pesquisa de uva e vinho, centro nacional,
Nnosso interesse ndo € soO a indicagdo geogréafica, é o desenvolvimento do
setor vitivinicola de uma forma consistente, coerente, competitiva ao longo
do tempo. (...) Sustentavel seja do ponto de vista ambiental seja do ponto
de vista socio econdémico” (Entrevista TONIETTO).

A Indicacdo Geografica “vem sendo difundida e apropriada como um processo
de qualificagdo que busca valorizar as potencialidades locais e a origem do produto”
(MAFRA, 2008, p.l1). Este processo desloca os esforcos de qualificacdo para a
origem do produto: o que antes era feito pelas indlstrias agora passa a ser
valorizado na pequena producédo, causando mudancas no sistema agroalimentar.

Para alguns autores, como Wilkinson (1999), este movimento € contrario ao
modo de producdo em larga escala e commodities, que foi fortemente incentivada
pela Revolucdo Verde, nos anos 1990. No entanto para outros, esta contraposicao

nao fica assim tao clara:

As perspectivas que contrapuseram globalizacdo e localizagdo no setor
agroalimentar tém dado espagco a uma discussdo mais frutifera que se
desenvolve a partir da compreensdo das multiplas redes que se organizam
de modo sobreposto entre varios niveis espaciais (NIEDERLE, 2009, p.8).

Consumidores passaram a valorizar modelos baseados nas caracteristicas

intrinsecas do produto, alcancado pelo modo de producéo, contraria ao modelo de

®Considerando 0 desenvolvimento em um determinado territério, compreende-se por
desenvolvimento sustentavel (sustentabilidade) uma condi¢cdo de equilibrio entre aspectos sociais,
culturais, ambientais e econémicos, associados a viabilidade e longevidade. Traduzida em uma
dinamica duravel que vai mais além que o crescimento econdmico, possui um carater de justica
social, preservagdo de cultura locais e do meio ambiente, ou mesmo a recuperacdo deste
(PREZOTTO, 2005).
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producdo baseada na quantidade, alcancada através do uso intensivo de insumos.
Com isso, a qualidade ganhou forca e passou a fazer parte do produto,
incorporando-se na percepcdo do consumidor, que busca em seu alimento, um
aumento de qualidade de vida, seja de saude ou de carater socio cultural.

No mundo dos vinhos as IG’s sdo uma forma de diferenciacédo do produto no
mercado convencional. Para Garcia-Parpet (2004) essa estratégia competitiva, na
Franca, baseia-se na valorizacdo da qualidade do produto e sua origem, 0s vinhos
de terroir*®, contrariamente aos produtos produzidos em grande escala, os vinhos
tecnoldgicos.

Estes dois modelos de producéo de vinhos coexistem no mercado ocupando as
mesmas prateleiras. “Na Serra gaucha, os produtores tém buscado harmonizar
inovacdes caracteristicas dos “vinhos tecnolégicos” e estratégias de diferenciacao
pela origem, vinhos de “terroir® (NIEDERLE, 2010, p. 45).

Embora seja bastante difundida em varios paises, principalmente da Europa, a
Indicacdo Geografica € um processo relativamente novo em paises desenvolvidos
que ndo tem a tradicdo na valorizacdo da origem da producdo agricola (MAFRA,
2008). Assim a implementagdo do processo de reconhecimento e seus resultados
dependem da forma com que cada regido explora essa valorizacao local e, também,
da capacidade dos atores envolvidos em articular isto em mercados externos em
gue estao inseridos. As Indicacbes Geograficas sdo representadas fisicamente pelos
selos de origem que trazem informacdes especificas do modo de producédo e séo
responsaveis por novas formas de reencaixe do produto no mercado, traduzindo e
conectando valores a eles associados com os valores e crencas pessoais dos

consumidores (SOUZA, 2006).

14 Segundo a autora este “termo que n&o pode ser traduzido e que se refere tanto a qualidade de solo
como as préticas culturais consideradas tradicionais” (GARCIA-PARPET, 2004, p. 131)
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A especificidade de um produto com IG deve ser garantida por todos aqueles
qgue usufruem do selo para que este possua uma identificagdo Unica perante aos
seus consumidores. Esta garantia € alcancada através de um processo de
qualificacdo dentro de normas, previamente estabelecidas pela coletividade
interessada.

Este processo de construcdo de uma IG é dinamico onde as normas e padrdes
passam a ser estabelecidas no Regulamento de Uso™, que possuem as
regulamentacdes de producdo, monitoramento e controles. O processo envolve,
além da regulamentacdo das normas, a delimitacéo da area geografica.

Quanto a delimitacdo da area geografica Falcade (2005) debate um pouco o
tema apontando as diferencas que o processo atual possui em relacdo as primeiras
regides delimitadas no mundo dos vinhos. Esta autora ao estudar a regido do
Champagne entrevistou o diretor presidente do Comité Interprofessionnel Du Vin de
Champagne, na época, que detalhou os critérios de limites da regido da seguinte

forma:

(...) os limites foram fixados onde ‘naquela data, havia vinhedos”. Isto é,
onde o passado se cristalizou. Com a fixagdo dos limites regionais e dos
critérios de uso do top()nimo16 Champagne, o espago e sua paisagem
ficaram ainda mais cristalizados, pois a tendéncia é a manuten¢éo da forma
e da funcdo desde que o produto dele obtido atinja os objetivos propostos
pela estrutura vigente (grifo do autor) (FALCADE, 2005, p.33).

Isto ocorreu nas regides de Denominagbes de Origem historicas fixadas na
primeira metade do século XX. Nao havia critérios cientificos para a definicdo das
areas. No Brasil este processo foi desenvolvido ao mesmo tempo em que a primeira
Indicagdo de Procedéncia estava sendo solicitada. Segundo Falcade (2011),

anteriormente a este processo houve um projeto de pesquisa, realizado juntamente

' Na Franca s&o os Cahier des Charges.
10 Segundo o dicionario Houaiss é o nome ou expresséo usado para nomear um lugar.
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com o Dr. Jorge Tonietto, para a identificacdo das regides vitivinicolas do pais, que
estavam definidas por lei.

A mesma pesquisadora conta que a o estudo da regido, mapeamento e outros
fatores dentro do contexto do setor, que sera detalhado posteriormente, foi baseado
nos conceitos da Organizacdo Internacional da Uva e do Vinho - OIVY'. Os padrées
de solo, declividade e altitude que pudessem caracterizar a regido com 0 seu
produto juntamente com os fatores culturais foram os parametros utilizados pela
parceria de estudo entre Embrapa Uva e Vinho, Embrapa Solos e Universidade de
Caxias do Sul. Assim surgiu a delimitagdo com o conceito de vale, no caso Vale dos

Vinhedos:

“...) E ai o resultado desse campo me mostrou que o conceito de vale, o
conceito, especificamente de vale, ele atenderia, era 0 que se evidenciava a
partir da analise desses parametros que eu dizia antes da geografia do
espac¢o, mesmo ali, eu estou falando de solo, clima, eu estou falando de
temperatura, estou falando dos aspectos mais fisicos, ambientais, da cultura
e dos fatores humanos, onde é que tem essa viticultura, onde ela esta, que
relacdo ela tem com o espaco? E, obviamente, da tradicdo, do fato deles
terem, ja na sua cultura pessoal a viticultura como um elemento de
identidade. Entdo enquanto critério que vai sintetizar tudo eu usei o conceito
de vale. Entdo o conceito de vale, permitiu-me atender, mostrar esse
conjunto de fatores, fisicos e humanos” (Entrevista FALCADE).

Considerando assim o processo de implementacdo de uma IG, onde ocorre a
delimitacdo de uma é&rea e de qualificacdo do produto, como exigéncia do
Regulamento de Uso, para enquadrar-se na mesma, a0 mesmo tempo em que sao
capazes de agregar valor aos produtos de origem, as IG’s possuem carater de
excluir aqueles que ndo se enquadram nas exigéncias. Embora ndo se trate de uma
qualificacdo obrigatéria a todos os produtores que se encontram dentro da area
delimitada, muitos encontram dificuldades para se enquadrar nas exigéncias dos

Regulamentos de Usos (GARCIA-PARPET, 2004, 2007; NIEDERLE, 2010).

7 |nstituicéo intergovernamental que estabeleceu em 1992, em Madri, uma Resolucdo que definiu os
dois niveis das Indicacdes Geograficas. Estas definicbes foram adotadas pelo Brasil, em 1995,
guando se associou a OlV (FALCADE, 2005).
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Mafra (2009) aponta inumeros problemas enfrentados pelos pequenos
produtores para se enquadrarem nas exigéncias estabelecidas para obtencdo do
selo. As dificuldades citadas por este pesquisador referem-se a investimentos
financeiros, tanto iniciais como de manutencdo, falta de conhecimento para
cumprimento de normas legais sanitarias, e o fato das leis de sanidade serem as
mesmas gue sao exigidas para uma grande industria.

A implantacdo de uma IG ndo pode ser vista apenas como um processo de
obtencéo do selo de origem, sem levar em consideracao as externalidades positivas
geradas em torno do sistema. IniUmeros estudos, Polita (2006), Flores (2007) e
Valduga (2007) apontam o desenvolvimento territorial na regido em decorréncia da
Indicacdo de Procedéncia Vale dos Vinhedos. O processo gera uma “cesta de bens”

de valorizacao territorial que vai além do produto Vinho Fino Vale dos Vinhedos,

(...) mesmo na auséncia de significativa agregacdo de valor em nivel
setorial, as “externalidades positivas” sobre o territério podem fazer da 1G
um fator dinamizador do desenvolvimento econdmico, abrindo novas
oportunidades para os atores que nado participam ou foram excluidos da
cadeia produtiva. (...) A IG conecta o “vinho” com outros produtos e servigos
de uso comum, notadamente com a paisagem, 0S costumes e a
gastronomia local, impulsionando um processo de (re)valorizacdo destes
elementos, inclusive no ambito do mercado. (NIEDERLE, 2010, p. 111).

Neste contexto pode-se observar que as oportunidades geradas e as melhorias
gue este processo traz para a regido podem contribuir para o desenvolvimento rural,
nao apenas territorial, gerando possibilidades de atividades nao rurais para os
produtores, sem que estes abandonem a agricultura. Esta combinacao de atividades
ja foi apontada por Carneiro (1996) e por Del Grossi e Graziano da Silva (2002)
como uma nova forma de trabalho do produtor rural brasileiro, o que estes

chamaram de pluriatividade™®.

®Estes autores colocam a pluriatividade como uma combinacao de atividades agricolas e nédo
agricolas, que ocorre dentro de uma mesma familia, como forma de continuar na agricultura. Para
maiores detalhes ver, além destas duas obras, Schneider (2006).
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A partir deste referencial tedrico, 0 segundo capitulo trata das caracteristicas
do Local Vale dos Vinhedos, contextualizando a regido no mundo vitinicola, com

seus fatores naturais, ambientais e humanos.
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CAPITULO 2

LOCAL VALE DOS VINHEDOS

2.1. Fatores Humanos e Fatores Fisicos

O conceito de territério como uma area que expressa determinadas relacdes
socioeconémicas, culturais e politicas, com caracteristicas de identidade e coeséo e
com formas organizacionais especificas (SILVA & SILVA, 2003) assemelha-se ao
entendimento de Schneider (2003, p.7) de territorio que é “o espago de agao em que
transcorrem as relacdes sociais, econdmicas, politicas e institucionais”. As questdes
de desenvolvimento territorial refletem, nos estudos académicos atuais, o interesse
da sociedade como um todo, resultado da crescente e competitiva integracéo global.
Esta condicdo de territorio/local € o ponto de partida para que uma indicacéo
geografica seja reconhecida.

O Vale dos Vinhedos esta localizado na Serra Gaucha, espaco construido no
processo de imigracdo, que assumiu a forma de colonizacdo, promovida pelo pais
na fase final do Império até as primeiras décadas da Republica. As informacdes
sobre o processo historico desta Regido sao genéricas para toda a Serra Gaucha e,
portanto, se estende ao Vale dos Vinhedos (FALCADE, 2005).

As familias italianas chegaram ao Vale dos Vinhedos em 1875, devido ao
processo de colonizacdo que estava ocorrendo no Rio Grande do Sul. Estas familias
vieram, em sua maioria, das regides italianas do Trento e Véneto (FALCADE, 2005;

POLITA, 2006; VALDUGA, 2007). A regiado tornou-se tradicional em vitivinicultura,
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com caracteristicas de pequenas propriedades imposta pelo Brasil, Lei 601/1850%,
para os colonos?® que aqui chegavam, onde a forma de exploracdo ndo se podia
basear na méo escrava (SEYFERTH, 2009).

Em 1854 foi promulgada a Lei Provincial n°® 304%, que autorizava a compra de
terras pelo governo para constituicbes de coldnias. Neste contexto definiu-se,
também no Rio Grande do Sul, politica de criagdo de pequenas propriedades rurais,
gue instituiu lotes de 10 a 30 ha, embora pela lei devessem ser de 10 a 70 ha
(SANTOS, 1978).

Atualmente o Vale dos Vinhedos é um distrito do municipio de Bento
Goncalves. A partir de 1999, por meio de uma caracterizacdo geografica realizada

no local®®

, 0 Vale passou a emprestar seu nome a uma regido que excede os limites
distritais, envolvendo os municipios de Garibaldi e Monte Belo do Sul, para a qual se
refere a Indicacao de Procedéncia — IPVV (POLITA, 2006).
O processo de colonizacdo caracterizou a regidao em relacdo aos fatores
humanos. Assim faremos uma breve exposicéo deste para auxiliar nas discussoes.
Como a exploracdo do trabalho n&o podia ser escravo, segundo Seyferth
(2009), a colonizacao italiana serviu como instrumento da politica de implantagédo do

trabalho livre, realizada por brancos e proprietarios, que acenavam um futuro

préspero aos imigrantes. Porém esta ultima situacéo dificilmente era alcancada.

% A nova Lei de Terras estabeleceu que a aquisicdo de terras devolutas s6 poderia ser feita por

compra. Segundo Seyferth (2009), esta teve um efeito além da colonizagcdo, pois estabeleceu as

regras de funcionamento da Reparticdo Geral das Terras Publicas, que tinha entre outras funcdes
romover a colonizacdo nacional e estrangeira.

°A denominacao de colonos é herdada da condicao de recebimento das terras da colonizagao

*! Esta Lei foi promulgada com o objetivo de diminuir os custos dos imigrantes com a aquisi¢cdo de

terras e, com isso, promover a colonizagao.

* Trabalho de delimitacdo realizado para a solicitacdo da IPVV.
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Esta colonizacdo em pequenas propriedades, condicdo existente até os dias
atuais®®, possibilitou a interacdo entre os imigrantes, que j& possuiam em comum a
nacionalidade, e passaram a ter as mesmas obrigacbes, em relacdo as terras:
produzir para subsistir e poder pagar a pequena propriedade, para passar a
condicao de proprietario. A proximidade destes e as semelhancas, em conjunto com
o isolamento geografico, possibilitaram a construgcdo de um espaco diferenciado,
com caracteristicas italianas, inclusive com o desenvolvimento do dialeto véneto®*,

utilizado até os dias de hoje em partes da Regido da Serra Gaucha.

As imensas dificuldades iniciais associadas a vontade de imigrar em busca
de construir um novo caminho de prosperidade socioecondmica fizeram da
relacdo com o trabalho uma marca permanente entre as familias locais
(FLORES, 2007, p. 149).

A concentracao destas familias promoveu o crescimento e desenvolvimento da
regido entre elas mesmas, o que pode ser observado nos sobrenomes?® e ntcleos
familiares, em especial no Vale dos Vinhedos.

Juntamente com essas caracteristicas, que eram as ideais para a promoc¢ao da
colonizacdo nas éareas desejadas, estes imigrantes carregavam consigo uma
tradicdo que fez com que a regido da Serra Galcha se destacasse no cenario
nacional: o plantio da uva e a produc¢ao do vinho. Esta producao deu-se, por muitos
anos, para consumo proprio e para comemoracoes festivas e de congregacao das

familias na regido (FLORES, 2007).

O legado histérico e cultural deixado pelos imigrantes italianos esta
enraizado nas pessoas, seus costumes e, até mesmo, na paisagem do Vale
dos Vinhedos. A construcdo de capelas, a devogdo aos santos, o dialeto
véneto e, principalmente, o cultivo da videira e a producdo do vinho séo

% Durante o trabalho de campo observou-se que as propriedades, em geral, ndo diferem
significativamente entre si, com extensdes em torno de 10 ha, poucas excecdes de terras superiores
a 18 ha. Esta situagéo acontece, pois as familias que herdam as terras ndo as comercializam como
forma de preservar seu patrimonio.

** Este dialeto conhecido como véneto brasileiro, teve a sua origem no Brasil pelos imigrantes
italianos, que em sua maioria vinham da Regido de Véneto, no norte da Itadlia (MENGARDA, 2001)

*® Durante o periodo de entrevistas observou-se que ha sobrenomes em comum sem vinculos
familiares diretos, como Valduga, Milani, Carraro, Festa, Tasca, entre outros.
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marcas da imigracéo. Sendo o vinho um elemento tradicional de sua cultura,
os italianos trouxeram as mudas de videiras quando para ca vieram
(APROVALE, 2010).

O trabalho realizado pelos italianos, desde a sua instalacdo, era uma
agricultura diversificada, baseada em mé&o de obra familiar, com a comercializagéo
dos fatores excedentes de producdo. No inicio estes produtos excedentes eram
trocados, em sua grande maioria, por produtos manufaturados, sem qualquer
intervencdo de dinheiro. Porém, jA& na década de 1890 desenvolveu-se a
especializagdo do comércio da zona rural em um Unico produto: o vinho (SANTOS,
1978).

O vinho produzido pelos colonos, com o plantio e colheita da uva feitos em
familia, era elaborado, em suas préprias cantinas®, que ficavam localizadas
embaixo das casas. Depois de acondicionado em barris era vendido aos
comerciantes que o levavam para vender nos mercados mais distantes, como Porto

Alegre e S&ao Paulo (SANTOS, 1978).

Para Tonietto (2003) a trajetdria vitivinicola brasileira pode ser dividida em

quatro geragdes ou periodos. Flores (2007) caracteriza a trajetéria de

desenvolvimento do Vale dos Vinhedos em quatro fases. Ambas as trajetorias
dialogam entre si por se encontrarem dentro dos mesmos periodos historicos.
Enquanto Tonietto estuda a trajetéria do vinho, Flores enfatiza seu estudo para
maior entendimento das relagbes de cantinas e viticultores da regido do Vale dos
Vinhedos, este ultimo de maior importancia para este estudo.

A primeira foi marcada pela presenca de imigrantes e dos negociantes, e pelo
inicio da formacdo de uma estrutura produtiva verticalizada, que segundo Tonietto

(2003) ocorre entre o final dos anos 1890 até o final da década de 1920. Esta fase

%6 Como s&o chamadas as vinicolas, ou seja, local de producéo de vinhos.
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foi marcada pelo inicio da estruturacéo de produtores de uva e vinho. Embora muitos
nao tenham deixado de produzir o vinho artesanal, perdem espaco para as cantinas
comerciais. A dependéncia produtiva, seja pelo conhecimento técnico, pelos
recursos financeiros ou pelo acesso ao mercado, surge entre os viticultores e atores
externos (FLORES, 2007).

A segunda fase, para Flores (2007), caracterizou-se pelas construcdes de
cantinas pelos comerciantes, com intervencdo do Estado, juntamente com a
formacéo do Sindicato do Vinho. Poucas cantinas independentes prosperaram e 0S
agricultores passaram a se organizar para a formacdo de cooperativas, com o
objetivo de colocar os produtos em maior escala e de melhor qualidade no mercado.
Embora ndo houvesse capacitacdo suficiente para essa acdo cooperativista, estes
alcancaram resultados positivos de associacdes, como a Cooperativa Aurora, de
grande importancia para os viticultores do Vale dos Vinhedos. Esta fase ocorre,
segundo a divisdo de Tonietto (2003), nas décadas de 1930 a 1960.

A terceira fase esteve marcada pela forte presenca das empresas
multinacionais do setor vinicola, que passaram a adquirir a uva dos produtores para
a producéo de vinhos. Com aceleracdo do processo de modernizagédo de producao
de uvas e introducéo das uvas viniferas, com melhoria da qualidade dos vinhos na
regido. Porém, ainda havia espaco para comercializacdo dos vinhos comuns e dos
vinhos finos, bem como de sucos (TONIETTO, 2003; FLORES, 2007).

Flores (2007) aponta que nesta fase, devido a forte industrializagdo na regido
de Bento Gongalves e Garibaldi, ocorreu uma intensa modificacdo socioeconémica
na regido, pela crescente busca de oportunidades de empregos em atividades nao

agricolas.
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Neste sentido pode ser retomado o dialogo com os autores Del Grossi e
Graziano (2002) e Ploeg, et.al. (2006) quanto a pluriatividade dos agricultores. A
oportunidade de outras atividades ndo agricolas, combinadas com a agricultura
passou a fazer parte das familias da regiao.

Ha muitas familias em que os filhos trabalham em empresas do setor
moveleiro, algumas localizadas dentro do Vale dos Vinhedos. Ao falar do emprego
de uma das filhas, um viticultor comenta: “(...) Aqui, na Carraro®’ (aponta para frente
da casa). Pagaram metade da faculdade para ela. (...) Sim, quem pagou a faculdade
dela foi a Carraro, metade ela metade a Carraro. (...) H4 17 anos. (...) Ela entrou
novinha, (...)" (Entrevista PROD 0O1).

Flores (2007) argui que nesta etapa o sentido empresarial, individual, ganha

forca, enquanto que o sistema de cooperacédo entra em crise,

(...) Nessa etapa avanca o sentido competitivo empresarial, ao mesmo
tempo em que o0 sistema cooperativista comegou novamente a entrar em
crise. As oportunidades de expanséo da venda de uva, pelos agricultores, e
do vinho, pelo setor agro-industrial, cresceram de forma bastante
significativa, mas as ac6es de acdo cooperativa ou solidaria perdem espaco
para o esforco individual de acesso as novas possibilidades (FLORES,
2007, p. 143).

Por fim na quarta fase, tanto para Tonietto (2003) quanto para Flores (2007),
surgiram as vinicolas familiares, descendentes dos imigrantes italianos, que
investiram na qualificacdo do vinho. Flores argui que estas vinicolas foram formadas
por membros de uma mesma familia, que forneciam a maior parte de uvas para a
producdo de vinhos. Este fato estimulou o aumento de producdo de uvas viniferas
por outros agricultores, destinadas a producao de vinhos finos.

Juntamente com o crescimento das vinicolas familiares ocorreu a criagdo do

Distrito do Vale dos Vinhedos, passando a existir uma identidade da populacéo local,

2 Importante indUstria moveleira da regido.
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gue passa de um contexto de antigas comunidades das linhas, estruturadas a partir

dos lotes de imigrantes para um espacol/territorio,

(...) No contexto do crescimento das vinicolas familiares e nessa nova
identidade surgiu a Indicacdo de Procedéncia Vale dos Vinhedos, que
buscou diferenciar o produto da regido no mercado, aproveitando-se da
imagem construida do territério, que vem associada ao enoturismo. Esse
tipo de estratégia procurou estabelecer novas relagGes, com interesses
econdmicos, entre a localidade e o produto territorial, e estimulou ainda
mais a especializacdo do processo produtivo (FLORES, 2007, p. 144).

Para Falcade (2005) o surgimento de dezenas de pequenas vinicolas,
localizadas no meio rural, e a tecnificagdo da producéo vitivinicola, bem como
estratégias do setor para buscar reconhecimento e mercado sdo os marcos do
processo inicial desta ultima fase, que €& a atual. Os resultados, entre outros,

segundo a autora, sdo dezenas de premiacoes.

Finalmente, Tonietto (2003) distingue a quarta geracao pela introdugdo de

certificacbes de qualidade, buscando consolidar identidades regionais para os

vinhos brasileiros. Onde se encontram as diversas regides produtoras de vinhos

finos em busca de Indicagdes Geograficas, as quais podem ser citadas além do Vale

dos Vinhedos, Pinto Bandeira, concedida em 2011, e os projetos existentes na

Embrapa Uva e Vinho: Farroupilha, Flores da Cunha-Nova Padua, Monte Belo do

Sul e Vale do Submédio de Sao Francisco (TONIETTO e ZANUS, 2007)

A Serra Gaucha passou a ser conhecida como a regido da uva e do vinho. O
Vale dos Vinhedos apresenta caracteristicas Unicas de solo, clima e declividade e
uma concentracao de viticultores, com producdo de uvas comuns e viniferas, que

Ihe conferem destaque em nivel nacional, motivacdo para produtores de vinhos
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solicitarem, na década de 90, o reconhecimento da regido como produtora de vinhos

finos de qualidade (FALCADE, 2005).

O Vale dos Vinhedos foi uma das primeiras zonas da Serra Galcha a
receber imigrantes italianos, os quais ali se estabeleceram a partir de 1875.
Trata-se da mais tradicional e reputada zona vitivinicola do pais. Reputagéo
conquistada em virtude de uma trajetoria histérica que imprimiu ao local
uma identidade sociocultural diretamente vinculada a producgéo vinicola e,
talvez de modo ainda mais decisivo, pela recente construcdo de uma nova
“marca identitaria” que procura expressar sua exceléncia na produgéo de
vinhos finos (NIEDERLE, 2010, p. 119).

2.2. As formas de trabalho e relacdes dos agricultores com as vinicolas

Até a década de 1980, os produtores vendiam sua producgdo, praticamente
integral, para as grandes vinicolas da regido. A pouca quantidade de vinho
produzida por eles destinava-se ao consumo familiar. Nesta mesma década havia
muitos produtores do Vale dos Vinhedos que eram cooperados da Vinicola Aurora,
qgue mantinha uma unidade na regido (FALCADE, 2009).

Quando houve uma queda brusca da comercializagcdo do vinho, consequente
da abertura de mercado, os precos das uvas cairam bruscamente e os produtores,
como forma de aumentar a sua renda, passaram a fabricar o préprio vinho e vendé-
lo diretamente ao consumidor, e alguns cooperados passaram a vender sua
producdo para outras vinicolas ou tomar rumos diferentes para suas uvas
(FALCADE, 2009).

A relacdo entre as empresas vinicolas e os agricultores era, e continua sendo,

em quase sua totalidade, informal®®

. O viticultor cultiva, colhe e entrega; a vinicola
analisa e somente depois compra ou rejeita. Quando compra a producdo, paga
conforme a relacdo de aclicar e acidez da uva®® e o pagamento da uva é feito em

varias parcelas ao longo do ano, a partir de junho. Quando a producdao € rejeitada, 0

28 Informacéo coletada durante trabalho de campo, no Vale dos Vinhedos, em marco de 2011.
? Conhecido como grau Babo
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viticultor tem que levar sua uva para outra vinicola que aceite com aquelas
condi¢cbes, que ja sdo inferiores, pois ficaram por algum tempo no caminhdo. Esta
situacdo ja havia sido constatada por Santos (1978) que descreve como era feita a
venda da uva para os cantineiros, no Bairro Rural de Sdo Pedro, em Bento
Goncalves, regido bem proxima ao Vale dos Vinhedos.

Durante a pesquisa de campo constatou-se que o trabalho atualmente é
realizado, na maioria das propriedades, em familia, sendo o pai que cuida das
parreiras e os filhos ajudam nas podas e colheitas. Segundo Santos (1978) as
mulheres ajudavam nas videiras sempre que necessario, contrariamente, no Vale
dos Vinhedos constatou-se que as mulheres®® possuem emprego fora de casa,
grande numero na cidade de Bento Goncalves, ou mesmo quando sdo donas de
casa e moram no campo cuidam apenas dos afazeres domeésticos e dos filhos, ndo
sendo normal a ajuda feminina nas parreiras.

Na época da colheita ocorre a contratacdo de diaristas que recebem por dia e,
os familiares ajudam, com grande peso no trabalho do pai.

Em estudo diagnostico dos produtores de uva do Vale dos Vinhedos, Polita
(2006) observa que as atividade ndo agricolas sdo expressivas na regido, porém a
especializacdo em torno da viticultura na regido transcende a area delimitada. Para
esta, a forma de trabalho predominante dos viticultores € familiar, onde ha utilizacao
de mao de obra contratada nas épocas de colheita e poda, sempre que necessario.
Porém relata que ha produtores que possuem contratados fixos para auxiliar ao

longo de todo o ano.

No caso do Vale dos Vinhedos, a categoria social predominante é a de
agricultores familiares que utilizam, portanto, a méo de obra familiar para
executar as atividades desenvolvidas na unidade de producdo. Estes
agricultores contam com forca de trabalho externa somente no periodo da

% As mulheres possuem maior escolaridade o que possibilita 0 emprego em atividades nao agricolas
fora da propriedade e, muitas vezes fora da regiéo.
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colheita da uva ou realizam mutirdes com os vizinhos e parentes. Salienta-
se que os trabalhadores temporarios sdo provenientes de outras regiées do
Rio Grande do Sul e muito raramente o agricultor do Vale emprega a méo
de obra local (POLITA, 2006, p. 85).

Um fendmeno caracteristico da regido é a ndo permanéncia dos jovens na
regido e a permanéncia dos idosos nas propriedades agricolas. As oportunidades
geradas pelo processo de IPVV oportunizaram a entrada de pessoas que ndo sao
da regido e, em muitos casos, sem vinculos de tradicdo com a atividade vitivinicola
(POLITA, 2006).

A regido caracteriza-se pela grande presenca de agricultores familiares, com
baixa concentracdo de estabelecimentos patronais, condicdo herdada do processo
de colonizacdo dos imigrantes italianos, provavelmente reforcada pela
especializacdo na producdo de uvas, mantendo essa estrutura fundiéria rural de
pequenos estabelecimentos familiares, voltados a producdo agricola (FLORES,

2007).

2.3. As vinicolas e o Vinho do Vale dos Vinhedos

As Indicacbes Geogréficas, ao contrario das marcas que estdo associadas aos
direitos de propriedades individuais, estdo ligadas aos direitos de propriedade de
uma coletividade, no qual o uso da marca pertence a um grupo que se encontra em
conformidade com o estatuto da concessédo do selo. A sua obtencdo sé é possivel
com a cooperagdo local, capaz de conseguir uma identidade geogréfica,

transmitindo para o produto caracteristicas intrinsecas e Unicas da regiao.

“As marcas em coletividade exigem trabalhos em conjunto de diversos
atores para se alcancar o objetivo em comum. E evidente que os interesses
particulares nem sempre sdo 0s mesmos que 0s do grupo, porém essas
divergéncias fazem parte de um processo saudavel de consenso coletivo”
(Entrevista JAIME MILAN).
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As marcas sao utilizadas pelas empresas como forma de criar uma
confiabilidade com o consumidor, independente do produto ou atributos do mesmo,
podendo a marca levar ao consumo sem conhecimento prévio. Ja as Indicacdes
Geograficas estao ligadas ao “consumo de um lugar” e s&o capazes, assim, como as
marcas, de criar diferencas de opinides dos consumidores, viabilizando a
diferenciacdo em termos da relacdo entre qualidade e preco (SOUZA, 2006).

Estas “marcas” sdo alcancadas por um grupo com objetivo comum, focado no
local de producéo, e tem um importante papel no desenvolvimento local e de uma
comunidade, que passa a se inserir no mercado com as tradicfes de familia, sem
gue seus costumes sejam alterados. Ainda mais longe, o modo de producédo, sem
grandes escalas e tecnologias intensas, é a caracteristica mais valorizada.

O processo de interacdo das familias rurais com as empresas da localidade &
essencial para o fortalecimento da cultura e da diferenciacdo da regido diante de

outros mercados,

(...)onde os territérios (também os mercados) sdo o resultado de formas
especificas de interacdo social, da capacidade dos individuos, das
empresas e das organiza¢cbes locais em promover ligagdes dinamicas,
capazes de valorizar seus conhecimentos, suas tradigdes e a confianga que
foram capazes, historicamente, de construir (ABRAMOVAY, 2000, p.7).

A trajetéria da uva e do vinho no Vale dos Vinhedos j& foi discutida
anteriormente com o objetivo de entender o desenvolvimento das relacdes entre
viticultores e vinicolas (subcapitulo 2.1.). Agora sera abordada, de forma sucinta, a
trajetoria das vinicolas no Vale dos Vinhedos, para contextualizacdo destas na
atualidade e no mercado dos vinhos.

A vitivinicultura brasileira teve sua origem no periodo colonial, porém a industria
vinicola foi constituida nos anos de 1930, sem altera¢des, segundo Santos (1978),
até os anos de 1960, embora Falcade (2005) aponte um incremento no volume das

videiras, bem como na qualidade da uva nessa década. Desde esse periodo até
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meados de 1970 ocorreu a entrada de empresas multinacionais, como a Chandon,
Maison Forestier, Martini, entre outras que produziam e comercializavam vinhos
(GOLLO, 2006). Schmidt (2010) aponta que estas industrias introduziram inovacdes
tecnoldgicas na producao e na logistica do setor, motivados por um mercado interno
com potencial para vinhos de melhor qualidade e maior preco, o que coincide com o
inicio da producéao de vinhos finos.

Em 1980 ocorreu a primeira tentativa de se regionalizar a vitivinicultura
brasileira, com a Cooperativa Vinicola Aurora. Desta tentativa surge a primeira
demarcacao de regido viticola do Brasil, com os viticultores da Cooperativa. No fim
dos anos 1980, as vinicolas multinacionais deixaram o pais, devido a crise do setor
e abertura de mercados, e ocorreu novamente o investimento nacional. Teve inicio a
quarta fase da vitivinicultura, com o aparecimento de empresas familiares que
passaram a investir em producao de vinhos (FALCADE, 2005).

Ocorrem juntamente com esta fase as modificacfes de sistemas de cultivos de
uvas. A maioria dos produtores se utilizava, por tradicdo, do sistema de conducao
em latada ou pérgola (Figura 2.3.1), no qual as uvas ficam dispostas por cima do

sistema de sustentacéao.

Flgura 2.3.1. Fotos de S|stema de condugao em latada.

Fonte: Fotos tiradas peIa autora
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Passam, entdo, a utilizar o sistema em espaldeira (Figura 2.3.2), onde a
distribuicdo das uvas ocorre em torno da videira, e ndo em cima, o que favorece
incidéncia de sol mais homogénea e boa aeracdo. Indicada como produtor de uvas

de maior qualidade para vinhos finos.

nt:Ftos tiradas pela autora

Em contexto nacional houve o acordo de formagéo do MERCOSUL®*, em 1990,
que passou a valer apenas em 1995. Além disso, ocorreu a abertura de mercados,
em 1994, devido & queda de barreiras alfandegarias® (GATT e TRIPS®®), que em
conjunto geraram uma crise no setor vinicola, consequente da entrada de vinhos da
Europa e América a precos inferiores. A partir deste marco o Brasil passou a buscar
uma forma de manter-se no mercado de vinhos (Entrevista FALCADE).

Na tentativa de avancar no mercado, as vinicolas do Vale dos Vinhedos,
uniram-se, em busca da competitividade, aos vinhos estrangeiros. Dessa

associacdo, Associacdo dos Produtores de Vinhos Finos do Vale dos Vinhedos —

%! Embora o contexto politico e econdmico no Brasil tenha tido grande influencia no processo de
busca de diferenciagdo pela qualidade dos vinhos brasileiros, este ndo serd abordado. Para maiores
detalhes ver Glass (2009), Falcade (2005).

%2 para maiores detalhes ler Rodrigues e Menezes (2000).

%% Estes acordos séo internacionais: GATT — Acordo Geral sobre Tarifas e Comércio e TRIPS —
Acordo sobre Direito de Propriedade Industrial
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Aprovale®*, surgem varias estratégias como a compra de insumos e envases em
conjunto, a promocao dos produtos no mercado e até mesmo a venda, o que lhes
rendeu algum resultado (Entrevista JAIME MILAN).

Entretanto, estas a¢fes ndo foram suficientes para projetar as vinicolas no
mercado, pois lhes faltava o reconhecimento da qualidade, atributo de tradicdo e
relevante no vinho. Algumas vinicolas da regido solicitaram o reconhecimento da
Indicacdo Geogréfica do Vale dos Vinhedos, para vinhos e espumantes. Com essa
obtencdo as vinicolas passaram a ganhar espaco no mercado nhacional e
internacional (Entrevista Jaime Milan).

Em 1985 ja havia sido elaborado um projeto de IG para vinhos, pela Embrapa,
gue nao foi implementado. Porém, foi a partir do mapeamento das regifes viticolas
brasileiras, em 1993, do conhecimento em torno do tema de IG’s e da situacao
comercial em que o setor se encontrava que, em 1995, os pesquisadores foram
procurados por produtores do Vale dos Vinhedos para a implantagdo de uma IG, no
caso Indicacao de Procedéncia (Entrevista FALCADE).

Este fato projeta as vinicolas do Vale dos Vinhedos no mercado nacional e
internacional, que passaram também a ganhar concursos com premiacdes
significativas para o setor.

Neste contexto podem ser apontadas vinicolas como a Miolo, Casa Valduga,
Dom Laurindo, entre outras que cresceram consideravelmente neste periodo. A
Vinicola Miolo, por exemplo, passou de familiar ao grupo Miolo Wine Group, com
aguisicao de vinicolas na regido da Campanha-RS, Vale do S&o Francisco — BA e

com a ultima na regido de Santana do Livramento — RS. Outras vinicolas tiveram

** Formalizada em 1995.
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trajetérias de crescimento significativo, embora muitas continuem familiares, porém
com destaque nacional e internacional.

Em meados dos anos 2000 o setor apresentou uma recuperacao (IBRAVIN,
2012) e os vinhos do Vale dos Vinhedos passam a ser reconhecidos como vinhos de
qualidade, inclusive pelo reconhecimento da Indicacdo de Procedéncia pela Unido
Europeia em 2007.

Este reconhecimento pela Unido Europeia trouxe aos vinhos e espumantes,
pela primeira vez, a condicdo de poder usar no rétulo a safra, o tipo de uva e a
regido de procedéncia. Este fato tirou os vinhos com Indicacdo de Procedéncia do
Vale dos Vinhedos das prateleiras de vinhos comuns, de mesa, para as de vinhos
finos, valorizando o produto nos paises da Unido Europeia e igualando-os em
competitividade com vinhos estrangeiros reconhecidos. Jaime Milan aponta este fato
cCoOmo 0 mais expressivo para 0s vinhos e espumantes da regido, que ganharam
destaque internacional e, principalmente, nacional, onde se comercializa grande
parte da producédo do Vale dos Vinhedos.

Embora este fato tenha sido destacado apenas para os vinhos detentores do
selo, Niederle (2010, p. 110) observa que “No Vale dos Vinhedos, pessoas que ndo
possuem o selo e até quem nédo esta na area delimitada podem se beneficiar do
reconhecimento desta regido como produtora de vinhos de qualidade.” (Ver BOX 1).

Segundo o IBRAVIN (2011) a producéao de vinhos no Brasil concentra-se no
Rio Grande do Sul (Tab. 2.3.1.), com grande participacdo da Serra Gaucha, embora

as regides vinicolas estejam sendo diversificadas em todo o territdrio nacional.

Milhdes de Litros
VINHOS VINHOS TOTAL
ANO | \/NIFERAS % COMUNS % VINHOS
2004 42.96 12.05 313,70 87.95 356.66
2005 45.45 16.74 226.08 83.26 271,53
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2006 32,12 14,79 185,08 85,21 217,20
2007 43,18 13,56 275,25 86,44 318,43
2008 47,33 14,14 287,44 85,86 334,77
2009 39,90 16,26 205,42 83,74 245,32
2010 24,81 11,27 195,27 88,73 220,08

Tabela 2.3.1. Elaboracéo de Vinhos no Rio Grande do Sul — 2004 a 2010

Fonte: Adaptado pela autora do Cadastro Vinicola (MAPA) — IBRAVIN (2012)

A producdo de vinhos finos no Vale dos Vinhedos, pelos associados da

Aprovale, conforme Jaime Milan (APROVALE, 2011b), encontra-se na Tabela 2.3.2.

Pode-se observar que as produgdes entre 2004 e 2008 foram as mais significativas

com queda consideravel em 2006 e leve recuperacdo em 2007. A safra de 2011,

segundo muitos produtores e as préprias vinicolas (MARIO, 2011; SILVANO, 2011),

foi uma das melhores dos ultimos 5 anos, fato que valorizou a uva.

As oscilagbes ocorridas na producao do Vale dos Vinhedos sdo similares aos

da producéo no Estado (Tab. 2.3.1.) para vinhos finos, o que pode ser decorrente

das diferentes safras de uvas, que interfere diretamente na qualidade da uva e,

consequentemente, na producédo de vinhos finos.

Tabela 2.3.2. Produgéo de vinhos finos dos associados Aprovale, solicitacdo e aprovacgéo para
uso do selo de Indicagc8o Geografica.

. N . « indice indice

V|_n|_colas Prod_ugao Sollc!ta(;ao Aproya(;ao Aprovacio/ | Aprovacéo/
Safra | solicitantes | (1) Vinhos | (2) Vinhos | (3) Vinhos provaca b GE

(unidade) | (garrafas) | (garrafas) | (garrafas) Solicitagdo | Produgdo

(%) (%)
2001 10 6.621.000 | 1.857.942 | 1.575.000 84,77 23,79
2002 15 7.416.000 | 2.236.640 | 2.121.000 94,83 28,60
2003 14 10.249.000 | 2.250.858 | 1.984.000 88,14 19,36
2004 14 12.478.000 | 2.512.333 | 2.349.000 93,50 18,83
2005 13 12.852.000 | 2.329.353 | 2.329.000 99,98 18,12
2006 11 9.170.000 | 1.785.792 | 1.751.000 98,05 19,09
2007 14 9.986.000 | 1.775.267 | 1.653.000 93,11 16,55
2008 13 10.101.000 | 2.205.417 | 2.078.000 94,22 20,57
2009"” 9 8.343.000 | 737.466 689.000 93,43 8,26
2010 9 7.237.000 431.227 409.000 94,85 5,65
2011 11 10.804.000 | 726.380 nao .
concluido

(1) Total de garrafas (750 ml) de vinhos finos produzidos pelos sécios da Aprovale.
(2) Total de garrafas (750 ml) de vinhos finos que solicitaram avaliacdo ao Conselho Regulador.
(3) Total de garrafas (750 ml) de vinhos finos aprovados.
OA partir de 2009 iniciou-se a aplicacdo do Regulamento de Uso da DOVV.
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) em dezembro de 2012.
Fonte: APROVALE (2011b)

O indice de aprovagdo em relagdo aos vinhos solicitantes tem-se mantido
elevado, aproximadamente 94%, nos ultimos anos. Porém a relagdo de vinhos
aprovados em relacdo a producao total € pouco significativa (aprox. 20%), sendo
menos expressiva (aprox. 10%), a partir de 2009, marco do uso da Regulamentacao
de Uso para vinhos de Denominacéo de Origem Vale dos Vinhedos.

Embora ainda seja muito baixo o indice de vinhos que utilizam a Denominacédo
de Origem, para Tonietto (2011) o processo de implementacdo das IG’s, o que
Niederle (2010) chama de sistema de Indicacdo Geografica, cumpriu seu papel

fundamental para com o consumidor,

“Mas a indicagdo geogréfica se simplifica no momento em que ela tem uma
maneira elementar de se expressar, € como tu que tens o nome, 0s que te
conhecem te conhecem pelo nome, e a indicacdo geogréafica, ela também
se expressa exatamente através do nome e da sua qualificacdo que € a
indicagcdo geografica, portanto esse nome tem a missdo de levar, de forma
simplificada, o produto no caso o vinho, 0 nome geografico, que expressa a
regido, dizendo este vinho desta regido tem uma qualidade diferenciada.
N&o esta escrito que ele tem uma qualidade diferenciada, mas ele por si s6
se constréi com uma identidade de qualidade a partir do ponto do momento
que o pessoal diz: "Tu ja ouviste falar no Vale dos Vinhedos, dos vinhos la
do sul?”, “Ja, sim aquele vinho é bom!”. Pronto! Ele entendeu o conceito de
indicacdo geogréfica, a grosso modo, ele sabe que é um produto que vem
de uma regido e que ele é bom, ele é diferencial porque ele vem de 14”
(Entrevista TONIETTO).

BOX1

Na cidade de Garibaldi, fora da area delimitada do Vale dos Vinhedos, Vilmar Bettu,
que ¢ filho de viticultores, formado em Engenharia Mecanica, profissdo que exerceu por
muitos anos de sua vida, possui uma cantina nos moldes antigos.

Posicionada embaixo da casa dos pais, a cantina € toda de pedra, com barris de
carvalho, com pouca iluminacdo e ambiente bem frio, néo climatizado.

Vilmar contou que deixou de trabalhar em Engenharia, pois seus filhos ja estavam
formados e ele procurava qualidade de vida. Assim, como amante do vinho, resolveu
investir, no seu sonho, dar continuidade a cantina familiar, impulsionado pela repercussdo do
Vale dos Vinhedos,
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“Sempre gostei de vinhos, sempre tive na alma essa ideia do vinho. N&o tinha
sentido, até entdo, porque os vinhos no Brasil valem muito pouco. Hoje em fungéo
do desenvolvimento do Vale dos Vinhedos, quem tem ideias pode aplicar, porque o
vinho no Brasil esta sendo valorizado também” (Entrevista).

O esmagamento das uvas € feito com os pés dentro de tanques proprios de carvalho,
que, segundo Bettu, é o Unico método para extrair 0s componentes necessarios para um bom
vinho. Os mostos sdo fermentados em barris de carvalho e em temperatura ambiente, sem
tempo pré determinado. Depois envelhecidos em outros barris, também sem tempos certos,

dependendo da uva utilizada.

Figura 2.3.3. Foto do processo de esmagamento das uvas com os pés para a producéo de vinhos em
cantina familiar de Garibaldi.
Fonte: Foto tirada pela autora

Parte de suas uvas é produzida em sua propriedade, em conjunto com o irmdo, e outra
parte é comprada de diversas regides do Brasil.

A sua producdo é toda comercializada em sua cantina, com pouquissimas quantidades
vendidas para restaurantes de Sdo Paulo e do Rio Grande do Sul. Os consumidores de seus
vinhos séo os visitantes que compram suas garrafas durante as visitas. Suas garrafas variam
de valores entre R$ 70,00 e R$ 700,00. Sua maior satisfacéo,

“(...) veio um grupo de franceses aqui, compraram a minha garrafa mais cara,
sentaram nesta mesa e abriram o vinho para tomar junto comigo. N&o existe maior
satisfacdo que compartilhar seu vinho com aqueles que o apreciam.”

Sua filha é formada em Enologia, com mestrado em Enologia e Viticultura em Paris e
trabalha como gerente de vendas na Casa Valduga.
(Entevista BETTU)
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CAPITULO 3

METODOLOGIA

A estratégia de pesquisa para esta dissertacdo € o Estudo de Caso, com o
propoésito exploratério e descritivo. Segundo Yin (2005) o estudo de caso é uma
estratégia utilizada para compreender fendmenos sociais complexos que permitem
uma investigacdo e que preservam as caracteristicas holisticas e significativas dos

acontecimentos.

(...) Os métodos qualitativos, inclusive o estudo de caso, séo Uteis quando o
fendbmeno estudado é amplo e complexo, onde o corpo de conhecimento
existente € insuficiente para suportar a proposicao de questdes causais e
nos casos em que o fenémeno ndo pode ser estudado fora do contexto
onde naturalmente ocorre. (BONOMA, 1985, p. 201)®.

As Indicacdes Geograficas possuem caracteristicas Unicas, de cada regido, e
sua especificidade, entre fatores fisicos e humanos, onde cultura, tradicdo e valores
sdo determinantes, fazem com que o estudo de caso seja aplicavel.

Inicialmente foi realizado um levantamento das regifes que ja haviam solicitado
IG no Brasil, onde se estudou um pouco sobre cada uma com o objetivo de escolher
aguela que pudesse dar suporte para responder a pergunta que motivou este
estudo:

A Indicagcdo Geografica gera oportunidades naregido para a prosperidade
na atividade agricola nas pequenas propriedades, de seus proprietarios e dos
filhos?

Para este estudo foi escolhido o Vale dos Vinhedos, no Rio Grande do Sul, por

ser a primeira regido a obter concessao de Indicacdo de Procedéncia pelo Instituto

% Traducgéo Livre
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Nacional de Propriedade Intelectual - INPI, em 2002. O tempo de consolidacao deste
reconhecimento foi estimulo para se buscar responder a pergunta.

Assim, inicialmente houve a caracterizacdo da Indicacdo de Procedéncia Vale
dos Vinhedos e delimitacdo do objeto de estudo. A Indicacdo de Procedéncia e seus
atores envolvidos encontram-se na Figura 3.1, onde é posivel visualizar onde atuam

0s vitivinicultores, que sdo o objeto de estudo.

Figura 3.1. Dispositivo de Indicagcdo de Procedéncia Vale dos Vinhedos, mundos de
justificacdo e instrumentos de verificacdo da qualidade (gerais e especificos ao segmento

vinicola) e atores envolvidos.
Bem pﬂblicoﬁ
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g EMBRAPA
e Eficiéncia técnica .
Vitivinicultores e ; — = Uva e Vinho
Personalidade [MIETEGT GihGr N Testes laboratoriais,
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Obinia
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Reputagdo
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publicagdes especializadas
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vy

Avaliacdo Enodlogos e I

Fonte: Adaptado de Niederle (2010)

A coleta de dados foi realizada em duas etapas sem que houvesse uma
separacao cronoldgica entre si. Primeiramente houve um levantamento da trajetéria
do Vale dos Vinhedos, através de estudos académicos e de publicacfes e noticias,
nos diversos meios de comunicacdo, com o objetivo de conhecer e se familiarizar
com sua histéria, contextualizando a regido no mundo dos vinhos. O levantamento
foi, ainda, complementado pela andlise do mercado de vinhos brasileiro junto ao site

do Instituto Brasileiro do Vinho — IBRAVIN.
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Ao mesmo tempo buscou-se aprofundamento do tema das Indicacdes
Geograficas, no Brasil e fora deste, e sua contribuicdo com o desenvolvimento rural,
com leituras de trabalhos académicos de diferentes paises, como Portugal
(SIMOES, 2001), Espanha (FRAGATA et. al., 2001), Chile (OYARZUN, 2010),
Franca (GARCIA-PARPET, 2004) e principalmente do Brasil (RODRIGUES E
MENEZES, 2000; TONIETTO, 2002; SOUZA, 2006; entre outros).

A segunda etapa da coleta caracteriza-se, primordialmente, por meio de
entrevistas semiestruturadas (ANEXO A) com representantes de entidades
responsaveis pela implementacdo e manutencdo das IG’s e com técnicos de duas
vinicolas, responsaveis pelos controles da matéria prima junto aos viticultores
fornecedores.

As entidades entrevistadas foram a Associacdo dos Produtores de Vinhos
Finos do Vale dos Vinhedos - Aprovale, na pessoa do Sr. Jaime Milan, diretor
executivo da associagdo, A EMBRAPA Uva e Vinho, na pessoa do Dr. Jorge
Tonietto e a Universidade de Caxias do Sul — UCS, na pessoa da Dra. Ivanira
Falcade.

Ainda houve a realizacdo de entrevistas com duas vinicolas que possuem
relacbes comerciais com viticultores para compra de uvas destinadas a
Denominagdo de Origem. As informagfes foram coletadas com o0s responsaveis
pelos fornecedores para esta duas empresas: Casa Valduga e Miolo Wine Group.

Também, na segunda etapa, a coleta de dados ocorreu por meio de entrevistas
presenciais com 20 produtores de uvas na regido. Estas entrevistas foram divididas
em duas partes, sendo a primeira composta de perguntas fechadas (ANEXO B) e a

segunda de questdes semiestruturadas (ANEXO C).
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Ainda ocorreram duas entrevistas com atores, que ndo sao do Vale dos
Vinhedos, com questdes ndo estruturadas, como uma conversa mais informal, para
elucidar casos de consolidacdo motivados pelo reconhecimento do Vale dos
Vinhedos.

E importante destacar que as etapas ndo podem ser separadas entre si, pois a
renovacdo de informacbes é constante, responsavel pelo continuo estudo do
assunto.

As entrevistas foram realizadas pela pesquisadora, com gravagao e redacao
simultanea, durante viagem a regido, no periodo de 18 a 31 de marco de 2011.
Estas entrevistas foram realizadas no local, tanto nas entidades como nos
produtores. Estes ultimos, inclusive, com visita as parreiras em suas propriedades.

Na escolha dos produtores de uva entrevistados optou-se por escolha aleatoria
de viticultores que tivessem as diversas formas de trabalho e comercializacdo das
uvas na regido. Porém tomou-se o cuidado da amostra ser representativa e dispersa
entre os diferentes tipos de viticultores.

Inicialmente, buscou-se a informacéo de quantos viticultores existiam na regiao
na época, porém este dado néo era preciso e de facil acesso. O sindicato possui o
namero dos produtores que sdo sindicalizados, porém nédo representa a totalidade
dos mesmos. Assim, através de Jaime Milan®, obteve-se o nimero de 351
viticultores no Vale dos Vinhedos. Embora se trate de um nimero informal, devido a
fonte confiavel, o mesmo foi utilizado para obter uma estimativa de quantos

produtores seriam necessarios para que a pesquisa fosse representativa.

% Este nimero foi um levantamento gue a pesquisadora Dra Loiva M. Ribeiro de Mello, da EMBRAPA
Uva e Vinho, fez para a realizagdo de um projeto de pesquisa, juntamente com a UNICAMP, UFRGS
e outras entidades sobre o impacto da IPVV na regido. Projeto de estudo comparativo entre regifes
vitivinicolas do Brasil, que estava iniciando quando da realizagdo das entrevistas no Vale dos
Vinhedos.
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Foram, assim, entrevistados 20 produtores, correspondendo a 5.7% do niumero
total previsto, e que se encontram dentro das descri¢cdes abaixo:
» Viticultores de uvas de mesa;
= Viticultores fornecedores de vinicolas diversas;
= Viticultores fornecedores para a DOVYV, e;
= Vitivinicultores®’

As entrevistas foram transcritas em Word, Microsoft Office®, para serem
transferidas, posteriormente, para o software de andlise de contetdo SPHINX®
Survey — Edicdo Lexical.

Este software foi utilizado para facilitar a o0 entendimento e a compreensao, que
foi apontado por Yin (2005) como uma dificuldade do estudo de caso, que, além de
tomar muito tempo, acabam por gerar documento volumoso e de dificil leitura.

O SPHINX® é um software que foi desenvolvido na Franca, em meados dos
anos 1980. No Brasil foi adaptado por pesquisadores da Universidade Federal do
Rio Grande do Sul — UFRGS, em 1995. Utilizado para a andlise de dados de
pesquisas, permite tratamentos estatisticos, andalises de contetdos, podendo
também ser utilizado como banco de dados. Trata-se de um sistema versatil e

multifuncional:

O sistema SPHINX® tem a vocacdo de ser um sistema de pesquisa e
andlise de dados, mas devido & sua imensa versatilidade, outros usos
podem ser feitos, como, por exemplo, um sistema de gestéo (...) um sistema
de banco de dados din&mico, permitindo filtros e cruzamentos (...)
(FREITAS et al., 2008, p.24)

A ferramenta SPHINX® possibilita gerar tabelas e gréaficos, a partir de questdes

abertas, facilitando a analise das respostas obtidas. Essa transformacao depende da

%" Priorizou-se entrevistas com os produtores que, motivados pela IPVV, comecaram a vinificar as
suas uvas, 0 que até entdo apenas cultivavam as uvas para vendas as vinicolas.
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subjetividade do pesquisador, porém de forma ordenada e de continua revisdo, o
gue favorece a objetividade para a resposta da pesquisa.

A versatilidade do sistema SPHINX® possibilitou cruzamento de dados, filtros
entre o total de produtores e apenas os fornecedores de uva para DO e,
principalmente a analise das perguntas abertas de forma mais objetiva.

Através da metodologia utilizada foi possivel analisar os elementos de
sustentacao para identificacdo dos aspectos que se apresentam como favoraveis ou
obstaculos para a prosperidade das pequenas propriedades, proprietarios e seus
filhos na regiéo.

O estudo de caso permite compreender, de forma sistémica, as caracteristicas
deste local, com suas especificidades. Os elementos identificados para a
contribuicdo da permanéncia ou evasao dos pequenos produtores na regido podem
auxiliar no entendimento de processos similares de implementacdo de Indicacdes

Geogréficas, porém nao devem ser utilizados como verdades Unicas e engessados.
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CAPITULO 4

RESULTADOS E DISCUSSAO

4.1. Os produtores do Vale dos Vinhedos

Nas Indicacdes Geograficas as caracteristicas humanas e culturais encontram-
se enraizadas em todo o processo, motivo pelo qual esta especificidade deve ser
levada em consideracdo em estudos futuros que abordem o mesmo tema.

A pesquisa teve como objetivo avaliar os impactos, causados pelos selos de
Indicacdes Geograficas, aos produtores da regido do Vale dos Vinhedos como um
todo, sem distincdo dos produtores de uvas de mesa, dos produtores de uvas
viniferas, dos produtores de uvas comuns, dos produtores de sucos ou outros
similares, independente destes fornecerem ou ndo para as vinicolas que utilizam o
selo.

A regido do Vale dos Vinhedos é bastante homogénea em relagdo ao tamanho
das terras, as familias sdo herdeiras de viticultores de gera¢cdes passadas da regiao.
Estas familias chegaram ao Vale dos Vinhedos no porcesso de colonizacdo da
regido, motivo pela qual o tamanho das terras era, e continua sendo, semelhante. O
tamanho das terras ndo mudou ao longo dos anos devido a ndo venda destas pelos
colonos, que preferem manter o patriménio. Os que tiveram as terras divididas entre
irmaos passaram a trabalhar juntos nas terras herdadas, sem diviso fisica de terras.
Poucos séo os casos de divisdo de terras.

O tamanho de area plantada com videiras na regido apresenta uma
concentracdo entre 9 e 18 ha em terras, com frequéncia de 65% das propriedades

dos entrevistados (Tabela 4.1.1.).
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Tabela 4.1.1. Relacao de area de terra plantada com videiras nas propriedades

Tamanho das Freq
Videiras (ha) ’
18 a 22 16%
23al5 15%
9al2 50%
3a8 25%
TOTAL 100%

Fonte: Elaborado pela autora

A producdo anual de uvas ndo € um bom parametro para analisar a
produtividade ou a producéo das propriedades. Contrariamente ao que se espera de
um melhor desempenho como aumento de produtividade, no caso de producéo de
uvas viniferas, o melhor desempenho esta em diminuir a quantidade de uvas por
parreiras e elevar a qualidade, requisito essencial do selo para producdo de vinhos
finos (APROVALE, 2010). Para uvas comuns a produtividade pode chegar a trés
vezes a de uvas viniferas, sem que a qualidade destas primeiras seja afetada, o que

ndo ocorre para as segundas.

A produtividade por hectare devera buscar um equilibrio vegetativo-
produtivo, no sentido de otimizar a qualidade da uva e dos vinhos, ficando
estabelecido a produtividade maxima de 10 toneladas por hectare para as
uvas destinadas a elaboracdo de vinhos finos tintos e brancos e a
produtividade maxima de 12 toneladas por hectare para os vinhos
espumantes brancos ou rosados.

Para elaboracdo dos vinhos tintos e brancos finos, além do limite de 10
toneladas por hectare, sera respeitado o limite maximo de producdo de 2,5
kg de uval/planta, nas cultivares destinadas aos vinhos tintos e 3,0 kg de
uva/planta, nas cultivares destinadas aos vinhos brancos. Para produc¢éo de
vinhos espumantes finos, o limite maximo de producédo sera de 4,0 kg de
uva/planta (APROVALE, 2010).

As familias entrevistadas moram ha bastante tempo no Vale dos Vinhedos,
95% pertencem a terceira geragdo (dez) ou a quarta geracdo (nove) de viticultores.
A tradicdo familiar, transferida de pais para filhos, é a elaboracdo de vinhos
artesanais para consumo proprio.

As principais atividades econ6micas exercida pelos produtores, antes da IPVV
e atualmente, encontram-se nas Tabelas 4.1.2. e 4.1.3., respectivamente. Observa-

se que o crescimento de producdo de uvas viniferas (de 75% para 85%) foi maior
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qgue o de producéo de uvas comuns (de 85% para 90%). Estes valores indicam que
quase a totalidade das propriedades dos entrevistados produz os dois tipos de uvas,
o que foi justificado durante as entrevistas, por alguns viticultores, pela oscilacdo de
precos que se paga pelas uvas viniferas ao longo dos anos, dando assim uma

seguranca de manter a renda mesmo que seja com as uvas comuns.

Tabela 4.1.2. Relacao das propriedades e suas principais atividades econémicas
antes do selo IPVV

Atividade Econémica | F'€d: %
Antes

Produtor de uvas comuns 17 85,0%
Produtor de uvas viniferas 15 75,0%
Produtor de frutas 1 5,0%
Produtor de vinhos 1 5,0%
Produtor de vinhos finos 1 5,0%
outros 3 15,0%
TOTAL OBS. 20

Fonte: Elaborada pela autora

Tabela 4.1.3. Relagao das propriedades e suas principais atividades econémicas
depois do selo IPVV

Atividade Econémica Freq. %
Atual

Produtor de uvas comuns 18 90,0%
produtor de uvas viniferas 17 85,0%
produtor de frutas 1 5,0%
produtor de vinhos 1 5,0%
produtor de vinhos finos 2 10,0%
outros 5 25,0%
TOTAL OBS. 20

Fonte: Elaborada pela autora

Observa-se que ocorreu um crescimento de 10% (2 dos entrevistados), ainda
que nao muito expressivo, no que diz respeito a “outros”. Neste item encontram-se
outras atividades realizadas pelos proprietarios ou algum membro da familia que
envolva empreendedorismo, como pousadas, distribuidoras, vinicolas ou outras
empresas. Estes dois produtores afirmaram que esta aquisicdo ocorreu com a
mudanca da regido do Vale dos Vinhedos, devido ao crescimento deste nos ultimos
anos. Houve a aquisicdo de uma vinicola e de uma distribuidora de sucos de uva,

gue sao atividades relacionadas com o vinho e a uva.
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Aqui se observa as oportunidades geradas em outras atividades néo agricolas,
gue passam a ser combinadas com a atividade agricola existente, caracterizando a
pluriatividade citada por Del Grossi e Graziano da Silva (2002).

A vinicola Pizzato Vinhas e Vinhos, vinicola familiar de tradicdo na regido, em
1999 iniciou a sua producdo de vinhos finos, motivada pela Aprovale, da qual
sempre foi associada. A partir de 2002 passaram a produzir exclusivamente vinhos
finos, impulsionada pela obtencéo do selo de Indicacdo de Procedéncia do Vale dos
Vinhedos (Entrevista PIZZATO).

Desde a concessdo do primeiro selo (Indicacdo de Procedéncia Vale dos
Vinhedos), alguns produtores ndo alteraram a proporc¢ao no cultivo de tipos de uvas,
entre comuns e viniferas, porém 0s que optaram por essa mudanca apontaram o
preco pago pela uva como sendo o principal motivo desta escolha, com
representatividade de 50% dos entrevistados (Tabela 4.1.4.). Isso foi apontado pelos
que optaram por cultivar maior propor¢ao de uvas viniferas, devido ao maior preco
pago a este tipo. J4 os que diminuiram este tipo, responsabilizaram a desvalorizacédo

da vinifera, muitas vezes recebendo nestas 0 mesmo pre¢o das uvas comuns.

Tabela 4.1.4. Motivo apresentado pela mudanca na propor¢édo de tipos de uvas cultivadas
pelos viticultores.
Freq. %

Mudanca proporgéo uvas

25,0%
30,0%
20,0%
15,0%
10,0%
10,0%

N&o resposta

Maior preco viniferas
Desvalorizacao viniferas
Maior qualidade viniferas
Né&o alterou

Outros Motivos

TOTAL OBS. 20

NINW oo O

Fonte: Elaborada pela autora

A mencdo de maior qualidade na uva vinifera apareceu em apenas 3 citacdes
(15%), porém pode ser visto como uma preocupacao da relagdo de cultivo destas
uvas com qualidade, a base da Indicacdo de Procedéncia, que busca a valorizacéo

da qualidade do produto da regido.
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A analise de variedades de uvas cultivadas nas propriedades apresenta
coeréncia com a proporcao de uvas comuns e viniferas produzidas pelos produtores.
A producao de uvas comuns ocorre em 50% (10/20) das propriedades e a de uvas
viniferas em 60% (12/20) destas, com a producao simultanea de ambos os tipos.

Nas uvas viniferas ocorre concentracdo na variedade merlot (25%) (Gréfico
4.1.1.), com praticamente a metade dos produtores de viniferas cultivando esta uva
(5/12). As outras variedades de uvas viniferas de expresséao, entre estes viticultores
entrevistados, sdo cabernet sauvignon, chardonnay e tannat, todos com frequéncia
de 20% do total de observacdes (Grafico 4.1.1.) e com representatividade na

proporcao de 30% (4/12) para os produtores de uvas viniferas.

Grafico 4.1.1. Proporc¢ao de Variedades de uvas viniferas plantadas nas propriedades dos
entrevistados.
‘ Variedades de Uvas Viniferas Cultivadas VV ‘

25,0%

20,0% 20,0% 20,0%
15,0% 15,0%
I I llOO%
I I I I I I

Merlot Cabernet ~ Chardonnay Tannat Ancelota Outras Malbec
Sauvignon

Fonte: Elaborado pela autora

As uvas do estatuto da Indicacdo de Procedéncia sdo, para cultivares tintas:
cabernet sauvignon, cabernet franc, merlot, tannat, pinot noir, gamay, pinotage,
alicante bouschet, ancelotta e egiodola e para cultivares brancas: chardonnay,
riesling itélico, sauvignon blanc, sémillon, trebbiano, pinot blanc, gewurztraminer,
flora, prosecco, moscattos e malvasias (APROVALE, 2001), enquanto que para a

Denominagédo de Origem as uvas sdo merlot, chardonnay e pinot noir como
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cultivares principais e cabernet sauvignon, cabernet franc, tannat e riesling italico
como cultivares auxiliares (APROVALE, 2009).

Essa relacdo diretamente proporcional entre as cultivares da regido e as
cultivares principais exigidas em ambos os selos, com exce¢ao da pinot noir, foi
apontado por Niederle (2011) em discussao relativa a escolha da uva de

Denominacdo de Origem*®, para vinho tinto, como uma tendéncia de producéo na

regidao: “No entanto, embora a DO ainda nao tenha sido reconhecida, ela ja

repercute no crescimento da area plantada com Merlof, a qual deve tornar-se a

principal uva vinifera na regiao” (pg. 194). Embora, segundo o0 mesmo, a producgao

desta cultivar fosse destaque no Vale dos Vinhedos, nunca foi superior a Cabernet

sauvignon.

A Tabela 4.1.5. mostra que, neste periodo de 9 anos, a destinacdo da
producdo de uvas pelos proprietérios teve seu perfil modificado. A venda parcial de
uvas aumentou de 15% (trés) para 35% (sete), o que pode ser associado ao
consumo na prépria propriedade, seja para vinificacdo em vinicola prépria, para
maior venda direta ao consumidor ou mesmo para elaboracdo de produtos e venda
posterior, 0 que lhes agrega valor ao produto em todos os trés casos. Acompanhado
deste fato a venda total para as vinicolas diminui de 70% (catorze) para 55% (onze),
enquanto a destinacdo de uvas para a industria de sucos aumenta de 15% (trés)
para 25% (cinco).

Tabela 4.1.5. Destinacdo da produgao de uvas pelos proprietarios entrevistados antes e depois
do selo IPVV

% A variedade escolhida foi a merlot (APROVALE, 2009).
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Vinicolas | Vinicolas = Direto Direto A
Venda | Venda ConsumidofConsumidor Industria | rora
Total Parcial Uva Produtos
Elabaorados
Destinag¢é@o Produgdo antes Selo 14 3 4 1 3 25
Pestinacdo Produgdo Atual 11 7 6 3 5 32
[Total Citagdes (20 Entrevistas) 25 10 10 4 8 57

Fonte: Elaborado pela autora

Esta andlise aponta maior diversificacdo dos mercados em que estes
produtores passaram a atuar. Com a diminui¢cdo das vendas totais para as vinicolas,
0s proprietarios destinam as suas uvas a atividades realizadas por eles e
comercializadas por eles, na venda direta ao consumidor. Esta venda direta ocorre
tanto da uva in natura como dos produtos elaborados, onde se identifica 0 que
Wilkinson (2008) aponta como oportunidade para 0s pequenos produtores:
encurtamento de cadeias, maior relagédo produtor e consumidor final.

Esta relacdo foi aumentada com o enoturismo na regido (VALDUGA, 2007),
que teve sua expansao com o reconhecimento do Vale dos Vinhedos (IPVV): %(...)
Eu tenho fregueses que vem todo final de semana comprar uvas aqui na minha
propriedade, para levar para a cidade, Bento ou Garibaldi.” (Entrevista PROD 02).

Neste contexto a Tecnovin, antigamente conhecida como Sulavan, empresa de
sucos de frutas localizada dentro do Vale dos Vinhedos, é citada 7 (sete) vezes
durante as entrevistas, com uma representatividade de 43,75% dos produtores que
efetivamente possuem relagbes comerciais com empresas da regido. Os viticultores
relataram a forte relacdo que esta empresa possui com eles. Toda uva que néo se
encontra dentro dos padrbes das vinicolas é absorvida para industrializacdo de
sucos. Além de uvas, um dos produtores da pesquisa produz laranja dentro do Vale
dos Vinhedos para a Tecnovin, um diferencial na regiao.

A relacdo comercial entre produtores e vinicolas € saudavel na regido. Estes
relatam que vendem as uvas ha mais de 10 anos. Com excec¢do de um produtor que

migrou de uma vinicola para outra e, posteriormente, retornou a inicial, os
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produtores sao fieis as vinicolas as quaisfornecem. Relatam que as vinicolas nao
mantém a mesma relacdo comercial caso o viticultor opte cada ano por uma
empresa.

Quanto a forma de relacdo comercial (Tabela 4.1.6.), 0s que possuem um
contrato informal sdo em numero de 15 (75%) da amostra total, apenas 8 (40%) dos
produtores fornecedores, pertencentes aos produtores de Denominacéao de Origem,
possuem contrato formal, detalhado mais adiante. Este contrato rege apenas a
producdo especifica de uvas para produtos da DO. Estes produtores também
possuem contratos informais para a entrega das outras uvas.

O contrato formal, embora apenas para as uvas da DOVV, é inédito na regido

possibilitando a formalidade dos acordos entre vinicolas e viticultores.

Tabela 4.1.6. Frequéncia nos Tipos de contrato entre viticultores e vinicolas

Tipo de contrato | Freq. %
Contrato Formal 8 | 40,0%
Contrato Verbal 15 | 75,0%
Sem contrato algupn 4 | 20,0%
TOTALOBS. | 20

Fonte: Elaborado pela autora

Poucos produtores ndo possuem contrato algum, vendendo a sua producao
cada ano para vinicolas diferentes. Embora a maioria dos produtores nao tenha um
contrato no papel, estes relataram que o contrato verbal é cumprido por ambas as
partes, razdo de uma relacdo confiavel e consolidada ao longo dos anos, a
reciprocidade que Radomsky (2006) também observou em Veranépolis™°.

Os equipamentos adquiridos e utilizados pelos produtores apos o periodo de
obtencéo do selo sofreram alteracao significativa neste periodo. Na tabela 4.1.7. sé&o
apresentados, em numeros absolutos, as quantidades somadas de tratores,
pulverizadores e rocadeiras, com alteracdo de 10 unidades para 71 unidades,

havendo destaque para os tratores que sao utilizados em trabalhos de pulverizacéo.

%9 Regido produtora de uvas e vinhos da Serra Galcha
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Estes sdo mini tratores adquiridos para facilitar o trabalho que antes era feito a pé e,
0 que se fazia em 1 dia, faz-se agora em poucas horas e ter maior controle nas

dosagens de aplicacdo dos produtos quimicos.

Tabela 4.1.7. Nimeros de Equipamentos, em valores médios por propriedade e a soma total em
todas as propriedades, antes e depois do selo IPVV

Va}lo_r Soma

Médio
Trator antes do selo 0,30 6
Trator Atualmente 1,15 23
Rocadeira antes do selo 0,10 2
Rocadeira Atualmente 0,60 12
Pulverizador antes do selo 0,10 2
Pulverizador Atualmente 0,80 16
Carreta antes do selo 0,00 0
Carreta Atualmente 0,30 6
Caminh&o antes do selo 0,05 1
Caminh&o Atualmente 0.15 3
TOTAL 71

Fonte: Elaborado pela autora

No Grafico 4.1.2. tem-se a avaliacdo das diferencas em valores médios para
cada equipamento por propriedade, antes e apos o selo IPVV, onde se observa o

destaque de crescimento para a quantidade de tratores.

Gréfico 4.1.2. Valor médio de Namero de Equipamentos antes e depois do selo IPVV.

Valor médio de Equipamentos nas propriedades antes e depois do selo IPVV

Trator antes do selo
Pulverizador antes do selo
Rocadeira antes do selo
Carreta antes do selo
Caminhdo antes do selo
Trator atualmente
Pulverizador atualmente
Rocadeira atualmente
Carreta atualmente
Caminh&o atualmente

Fonte: Elaborado pela autora

Os viticultores passaram a buscar a tecnologia como inovagdo em suas
propriedades, o que lhes facilitou o trabalho no campo. Esta tecnificacdo nas
propriedades aparece juntamente com a busca da qualidade da uva, fato aqui

observado ja havia sido apontado por Falcade (2005).
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A aquisicdo de carretas e caminhdes pelos proprietarios possui destaque de
seus valores médios (Tabela 4.1.7. e Grafico 4.1.2.). As carretas passam de zero
para 0,30 unidade por propriedade, e os caminhdes de 0,05 para 0,15 unidade por
propriedade. Muitos destes utilizam as carretas de aluguel para entrega de uvas, 0
que lhes proporciona uma renda extra, ja que a entrega de uvas nas vinicolas ou
empresas € de total responsabilidade do produtor, assim quem ndo tem como
entregar a producao aluga a carreta de outro.

A idade dos proprietarios entrevistados (Tabela 4.1.8.) concentra-se na faixa de
50 (cinquenta) a 64 (sessenta e quatro) anos, com uma representacédo de 65% (13).
Quando somados aos mais velhos, compostos por trés: com idade de 66 (sessenta
e seis), 68 (sessenta e oito) e 73 (setenta e trés) anos, esta representatividade

passa a ser de 80%.

Tabela 4.1.8. Faixa etaria dos proprietarios entrevistados

Faixa de

Idade Freq.
66-73 15,0%
60-65 20,0%
50-59 45,0%
40-49 10,0%

0 10,0%
TOTAL

Fonte: Elaborado pela autora

Apenas 4 (quatro) proprietarios possuem menos de 50 (cinquenta) anos, dos
quais dois desses proprietarios herdaram ha pouco tempo as propriedades por
motivo de falecimento de seus pais. Na Tabela 4.1.8. o valor zero representa que 0
proprietario faleceu e a propriedade pertence a todos da familia, sem que esta tenha
sido dividida.

Este fato observado coincide com outros estudos, entre eles o de Staduto e
Amorim (2011), onde a populagao rural que continua trabalhando na agricultura

possui, em média, idade superior a 55 anos.
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Este dado tem relevancia na analise de passagem da atividade para os seus
herdeiros, visto que o0s proprietarios se encontram em idades proximas a
aposentadoria. Embora estes estejam nessa situacdo, ndo apresentaram intencao
de parar de trabalhar na agricultura ou delegar essa responsabilidade aos filhos.
Muito mais que este fato, os proprietarios sdo os que cuidam das parreiras e fazem
o trabalho no campo. Em poucos casos os filhos trabalham na agricultura.

A Tabela 4.1.9. mostra que em 17 propriedades (85%), os que trabalham s&o
0s proprietarios, com ajuda dos filhos e esposas. Em menos da metade das
propriedades, as esposas trabalham e muitas vezes trabalham apenas meio
periodo. Analisando os filhos, das 7 propriedades onde estes contribuem com seu
trabalho, ha 2 propriedades que possuem vinicolas e os filhos trabalham na

administracdo e ndo na agricultura.

Tabela 4.1.9. Relagao das pessoas da familia que trabalham nas propriedades

Trabalhadores familia atual | Freq. | %
Proprietario 17 85,0%
Esposa 7 35,0%
Filhos 7 35,0%
Parentes Diretos 6 30,0%
Irmao 3 15,0%
N&o Resposta 2 10,0%
Genro 1 5,0%
TOTAL OBS. 20

Fonte: Elaborado pela autora

O motivo pelo qual os filhos trabalham com os pais é que estes, desde
pequenos, gostavam da lida no campo, ajudando o pai e, com pena da mae,
passaram a assumir as atividades delas. Muitos destes ndo possuem nem mesmo
ensino médio, pois nao tiveram tempo para o estudo, optando por trabalhar no

campo.
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Mesmo os que trabalham nas vinicolas ja possuiam uma paixao pelos vinhos e,
embora em outras profissdes, estudaram enologia ou cursos similares como forma
de estar proximo da atividade familiar.

A escolaridade dos proprietarios entrevistados € baixa, sendo 66,7% (12/18)
com Ensino Fundamental, dos quais apenas 16,7% (3/18) completaram esta etapa.
A maioria possui o que estes chamam de “primario”, que era até a 5% série do 1°
grau. Embora ndo seja elevado, ndo ha nenhum proprietario com ensino inferior ao
“primario” (Gréfico 4.1.3.).

Gréfico 4.1.3. Escolaridade dos proprietarios
| Escdlaridade do proprietario

|:| Sem alfabetizagdo

Bl Aperes alfabetizado

[ ] Ensino Fundamental Incompleto
|:| Ensino Fundamental

. Ensino Médio Incompleto
[[] Ensino Médio

. Ensino Técnico

[] Ensino superior Incompleto
. Ensino Superior

B Pés Graduagzo

[ ] Especializaggo Endlogia

5,6%

50,0%

11,1%

16,7%

Fonte: Elaborado pela autora

Destes 18, apenas 3 (16,7%) possuem ensino superior. O primeiro cursou
administracdo de empresas, porém ndo completou, o segundo é formado em
economia e o terceiro € formado em engenharia mecanica. Somente o primeiro
trabalhou desde pequeno na viticultura, os outros dois deixaram de trabalhar em
suas profissbes, por motivo ndo revelado, e passaram a exercer atividade na
vitivinicultura. Destes Ultimos um assumiu a propriedade que era da familia e passou

a fabricar suco e plantar uvas organicas; o outro deixou de trabalhar e montou uma
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vinicola com vinificacdo pisada em Garibaldi (BOX 01), regido ndo pertencente ao
Vale dos Vinhedos.

Este nivel de escolaridade ndo se aplica as esposas, que sdo em numero de
19, pois ha uma vilva que mora com o filho. Nota-se, pelo Grafico 4.1.4., que 63,1%
(12/19) das esposas possuem Ensino Fundamental, das quais 26,3% (5/19)
completaram esta etapa. Embora o total de esposas com ensino fundamental seja
valor préximo ao dos proprietarios, observa-se que ha mais mulheres com este
completo, 10%. Ainda quando se compara o restante das esposas, as outras 7
(36,8%) possuem ensino superior completo (26,3%) ou pés graduacao (10,5%), o
gue demonstra que as mulheres estudam mais que os homens. Este dado coincide
mais uma vez com o estudo de Staduto e Amorim (2011) que identificou maior

escolaridade entre as mulheres.

Gréfico 4.1.4. Escolaridade das esposas dos proprietarios
‘ Escolaridade da esposa proprietario

10,5%

[] semaifabetizagao
[l Aperas alfabetizado
36,8% |:| Ensino Fundamental Incompleto
|:| Ensino Fundamental
. Ensino Médio Incompleto
[[] Ensino Médio
. Ensino Técnico
|:| Ensino Superior Incompleto
. Ensino Superior
[ Pss Graduagao
[ ] Especializagéo Endlogia

26,3%

26,3%

Fonte: Elaborado pela autora
A escolaridade mais elevada das mulheres também foi apontado como

caracteristica do povo brasileiro, segundo o Censo 2010 (IBGE, 2011) as mulheres

estudam mais que os homens.
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Este nivel de escolaridade é um dos motivos pelo qual estas trabalham em
atividades fora da propriedade e da regido. Muitas lecionam em Bento Goncalves,
em escolas publicas e faculdades, sendo concursadas, em sua maioria. Neste
contexto pode-se caracterizar a pluriatividade, onde um dos membros da familia
possui atividade ndo agricola e outro membro continua na agricultura.

Os filhos destes proprietarios entrevistados possuem um perfil educativo bem
diferente (Grafico 4.1.5.). Estes totalizam um namero de 43 (quarenta e trés) filhos,
entre homens e mulheres, que apresentam maior nivel de escolaridade. Destes
44,2% (19/43) possuem ensino superior, sendo 7 (sete) com poés graduacdo. Ainda
cursando o Ensino Superior havia 6 (seis) desses filhos. Filhos menores de 16
(dezesseis) anos ainda estavam cursando as séries correspondentes as respectivas

idades e eram, até marco de 2011, em numero de 4 (quatro).

Gréfico 4.1.5. Escolaridade dos filhos dos proprietarios
| Escolaridade dos Filhos

19 1
3

.
1 1

1 1 !
Escolaridade Escolaridade Escolaridade  Escolaridade
1° filho 2° filho 3° filho 40 filho

_ W NN
B W RN R

Apenas Alfabetizado
Ensino Fundamental
Ensino Médio

Ensino Superior Incompleto
Pés Graduagéo

Ensino Fundamental Incompleto
Ensino Médio Incompleto
Ensino Técnico

Ensino Superior

Especializacdo Enologia

HORCE
OOO0s

Fonte: Elaborado pela autora
Apenas 12 (27,9%) filhos dos proprietarios entrevistados trabalham nas
propriedades, ainda assim 4 destes ndo trabalhavam no campo, exerciam cargos
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administrativos ou comerciais nas vinicolas. Os outros filhos estudavam ou
trabalhavam em atividades fora das propriedades, alguns na propria regido do Vale
dos Vinhedos, em empresas, com outras atividades ligadas ao setor de turismo ou
moveleiro, ou em vinicolas, porém a maioria possui emprego fora da regido e sem
vinculo com a atividade de vitivinicultura. Esta regido de Bento Goncalves € muito
forte no setor moveleiro o que absorveu muita mao de obra da viticultura, quando
esta passou por uma profunda crise.

Esse fato evidencia que a renda da familia ndo depende exclusivamente da
viticultura ou da vitivinicultura, confirmado, inclusive, pelos proprietarios. Nas
propriedades onde ha filhos com idade, que lhes permite trabalhar em outras
atividades, ha pelo menos um membro da familia que trabalha fora da propriedade
e, em muitos casos, houve relatos de que a viticultura € mantida por tradicdo, nao
sendo a principal fonte de renda.

O guestionamento quanto ao numero de pessoas que dependem da renda da
propriedade da uma informac&o que coincide com a anterior. A renda das familias
prové de outras atividades, que integrantes da familia realizam nas cidades de Bento
Goncalves e outra cidades.

Alguns viticultores moram sozinhos no Vale dos Vinhedos ou com seus pais,
que ja estdo em idade que ndo podem mais trabalhar. Muitos possuem parte da
familia morando nas cidades de Bento Gongalves ou Garibaldi.

Na Tabela 4.1.10. observa-se que 57,9% (11/19)*° das propriedades s&o
responsaveis por sustentar até quatro pessoas, entretanto neste numero estao
incluidos aqueles que recebem ajuda da renda da propriedade, porém nao

dependem exclusivamente desta. A quantidade de propriedades que sustentam

“ Esta pergunta néo foi feita a um produtor que havia recebido recentemente as terras do pai e tinha
uma pessoa contratada que cuidava de suas terras, assim a amostra nesta pergunta é de 19
viticultores.
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mais de cinco pessoas € consideravel, com uma frequéncia de 42,1%, com o
destaque para 21% desta para 7 e 8 pessoas que dependem desta renda. Esta
frequéncia foi relatada contabilizando os pais dos atuais proprietarios e seus

descendentes, filhos e, em alguns casos, netos.

Tabela 4.1.10. Quantidade de pessoas sustentadas exclusivamente pela atividade proveniente
da propriedade.

N° Pessoas Freq.
10 5,3%
8 10,5%
7 10,5%
6 5,3%
5 10,5%
até 4 57,9%
TOTAL 100%

Fonte: Elaborado pela autora

A percepcao dos produtores (Gréafico 4.1.6.) quanto a mudanca de renda desde
0 reconhecimento da IPVV é que aumentou. A melhoria de renda foi apontada por
55% (11/20) dos entrevistados, 20% (4/20) consideram que a renda nao sofreu
alteracdo nos Uultimos anos e, em igual proporcdo, 20% (4/20) tiveram uma

percepcao de diminuicdo em sua renda.

Grafico 4.1.6. Percepcdo de mudanca narenda familiar no periodo apés o selo IPVV.
| Renda Farmiliar apds o IPVW |

5,0%

20,0% [ Nao resposta

[l Diminuiu
[ ] aumentou

|:| manteve- se igual

55,0%

Fonte: Elaborado pela autora
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Entre os proprietarios que apontam a diminuicdo na renda familiar encontram-
se 2 que néo estao inseridos em nenhuma das IG’s, IPVV ou DOVV.

A resposta desta pergunta vinha, muitas vezes, acompanhada da frase que
esta alteracdo ndo era consequéncia do selo e sim, pelo fato da recuperacdo do
setor vitivinicola, 0 que ocasionou a mudanca de renda. Embora, posteriormente,
estes relacionem o selo com aceleracéo do crescimento no Vale dos Vinhedos.

A andlise da quantidade de pessoas que trabalham nas propriedades esta
baseada na Tabela 4.11. e Grafico 4.1.7., que apresentam os valores médios de

trabalhadores por propriedade, antes da IPVV e apdés periodo de 9 anos.

Grafico 4.1.7. Relagéo de Trabalhadores antes do selo e atual nas propriedades dos
entrevistados
| VALOR MEDIO DE TRABALHADORES NAS PROPRIEDADES |

Contratados sem carteira antes selo 0,05 trab / prop
Contratados sem carteira atual 0,55 trab / prop

Contratados com carteira antes selo | | 0,35 trab / prop

Fonte: Elaborado pela autora

Na pesquisa optou-se por classificar os trabalhadores como: familiares diretos,
onde estdo inseridos proprietarios, esposas, filhos, sobrinhos, netos e irmao,
contratados sem carteira assinada, contratados com carteira assinada e os diarista,
denominacéo utilizada na regido, para as pessoas que trabalham quando h&
demanda na poda ou colheita e recebem por dia.

Quanto as pessoas que trabalham diretamente nas propriedades tomou-se
como padrdo o numero de 5 (cinco) para os diaristas, sem levar em consideracao o
namero exato que cada viticultor forneceu, mesmo porque este niumero é bastante

impreciso por eles.
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O numero de familiares diretos que trabalham na agricultura e/ou vinicola nao
sofreu alteracdo significativa nestes nove anos, os filhos substituem os pais falecidos
e as esposas, os filhos que foram estudar.

A diferenca mais significativa encontra-se na contratacdo de pessoas, seja com
ou sem carteira assinada. Estes dados (Tabela 4.1.11.) apresentam um crescimento
representativo passando de média de 0,05 contratados sem carteira por
propriedade, antes do selo, para 0,55 para a mesma categoria em marco de 2011.
Os valores médios para contratados com carteira também apresentam um aumento
relevante passando de 0,35 trabalhadores por propriedade, antes do selo, para 1,15

trabalhadores por propriedade em marco de 2011.

Tabela 4.1.11. Relacéo de Trabalhadores antes do selo e atual nas propriedades dos
entrevistados em valores médios

Valor Valor Valor Soma

Médio Minimo Maximo
Familiares Diretos antes do Selo 2,60 1 6 52
Familiares Diretos Atualmente 2,55 0 5 51
Contratados Sem Carteira antes Selo 0,05 0 1 1
Contratados Sem Carteira atualmente 0,55 0 7 11
Contratados Com Carteira antes Selo 0,35 0 7 7
Contratados Com Carteira atualmente 1,15 0 18 23
Diaristas antes do Selo 4,80 0 6 96
Diaristas atualmente 4,80 0 6 96
Conjunto 2,11 0 18 337

Fonte: Elaborado pela autora

Em valores absolutos pode-se analisar 0 aumento de contratados sem carteira
que passou de 1 para 11 no total de funcionarios entre os entrevistados. Para os
contratados com carteira esta alteracao ocorre de 7 funcionarios, todos pertencentes
a uma vinicola apenas, para 23 funcionarios no total. Esta mesma vinicola possui
uma participagao expressiva, pois passaram de 7 a 18 funcionarios, todos assinados
em carteira, inclusive com a contratacdo de uma endloga. Entre os outros 5
restantes ha dois casos em que a contratacdo se deu para o trato dos vinhedos,
passando o proprietario a gestor de suas vinhas. Ainda ha uma heranca de familia

no qual o filho que recebeu as terras, que é do setor moveleiro, seguiu a
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recomendacdo do pai e contratou a pessoa que sempre trabalhou nos vinhedos da

familia para administrar e cultivar os mesmos.

“(...)Entdo eu busquei um gerente, que cuidasse dos vinhedos, indicado
pelo meu pai, que naquela época teria trabalhado com o meu pai. Meu pai
antes de falecer me falou: "Vai e busca esse cara que esse cara é bom para
te administrar os vinhedos.”. Eu fui buscar ele e ‘t6’ gostando, ‘t6’ me dando
bem,(...)” (Entevista PROD 20)

hY

Quanto a possivel migracdo de uma categoria para outra, contratado sem
carteira assinada para com carteira assinada ndo ha dados consistentes para uma
andlise nesse sentido, porém fica evidente que houve mudanca significativa quanto
ao numero desses trabalhadores nas propriedades.

Esta andlise faz-se importante na avaliagdo de como a propriedade continua
produzindo, mesmo sem a participacdo da familia. A participacdo de pessoas, que
nao pertencem ao ambiente familiar, nas propriedades do Vale dos Vinhedos
evidencia a geracao de oportunidades de trabalho nestas. Fato que contribui para a
existéncia destas propriedades na regido, ainda que ndo seja com a familia. Esta
analise coincide com a de Polita (2006), que também observou que ha pessoas que
ndo tem vinculo nem com a regido e nem com a atividade trabalhando no Vale dos
Vinhedos.

Dos trabalhadores contratados sem carteira, a grande maioria é aposentada e
continua na agricultura como forma de elevar a sua renda. Para os proprietarios esta
relacdo de trabalho é vantajosa, ndo apenas pelo custo, mas principalmente pelo
conhecimento que este trabalhador carrega consigo, visto que a mao de obra
especializada na regido é escassa, fato relatado por eles.

A maioria dos produtores entrevistados acredita que, mesmo com os selos de
IndicagBes Geogréficas, as futuras geracdes nédo ficardo trabalhando no campo
(14/20). O motivo que estes alegaram, espontaneamente, foi principalmente o

desinteresse que os filhos apresentam pela atividade, citado por 6 dos entrevistados,
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seguidos com menor expressdo pelas condicdes de trabalho e a remuneracao
(Tabela 4.1.12):(...) Isso ai € uma coisa complicada. Eles vao pro comércio, agora
aguele que esta na agricultura fica (...) talvez se a pessoa tivesse identificacdo com
a colonia (...) (Entrevista PROD 18)*.

Os proprietarios trabalharam para que seus filhos pudessem estudar na cidade
e ter melhores oportunidades, que segundo os mesmos seria nao trabalhar nos
vinhedos. O que parece bastante contraditorio quanto a opcdo de que seus
descendentes ndo déem continuidade a tradicao familiar.

Ja apenas 30% dos entrevistados relacionam o0s selos a contribuicdo de
permanéncia de filhos e netos nas atividades das propriedades no Vale dos
Vinhedos. Foram apontados por 10 proprietarios quais seriam 0s motivos das
geracdes futuras permanecerem trabalhando em atividades no campo ou retornar ao

mesmo (Tabela 4.1.12.).

Tabela 4.1.12. Repostas esponténeas de motivos da ndo permanéncia das gerac¢des futuras no
campo

Motivo geragdes futuras n&o ficarem | Freq. %
no campo

Dessinteresse pela atividade 6 [54,6%
CondigGes de trabalho 2 [18,2%
Dinheiro 2 118,2%
Exposigao Veneno 1 191%

TOTAL CIT. 11 100%

Fonte: Elaborado pela autora

A valorizacdo da regido, com expressdo no mercado nacional e
reconhecimento de um produto de qualidade, é um fator que estimula as futuras
geragbes a trabalharem no Vale dos Vinhedos (Tabela 4.1.13.). Este fato foi
mencionado 7 (sete) vezes, de forma espontanea, relacionando essa valorizacao ao

selo.

“ Resposta dada por um dos proprietarios entrevistados, que tem 1 filho e perdeu o mais novo, 4
meses antes da entrevista, que trabalhava com ele, quando questionado do motivo as futuras
geracdes ndo ficarem no campo.
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A qualidade de vida que se tem na regido também se encontra entre 0s
motivos com expressao, 5 vezes citada. A tradicdo e familia, assim como a melhoria
nas condicdes de trabalho aparecem em terceiro lugar com 4 citacfes cada (Tabela
4.1.13.). No caso da melhoria nas condi¢cdes de trabalho observa-se uma ligacéo
com a inovacdo tecnolégica, citada anteriormente, que pode favorecer a

continuidade das familias no campo.

Tabela 4.1.13. Repostas espontaneas de motivos de permanéncia ou retorno das geracdes
futuras no campo

Motivo de permanéncia Freq. %
geragdes futuras no campo

Valorizacéo da regido
Qualidade de vida

Tradigdo e Familia

Melhorias condicdes trabalho
Desenvolvimento ligado Selo
Politicas de Permanéncia 10,7%
Desenvolvimento sem Selo 7,1%
TOTAL CIT. 28 100%

25,0%
17,9%
14,3%
14,3%
10,7%

N W W b o~

Fonte: Elaborado pela autora

N&o ocorre, segundo os entrevistados, uma ligacao direta do desenvolvimento
relacionado ao selo com a possibilidade de permanéncia dessas geragdes no
campo. Outro fator apontado, néo significativamente, neste caso, mas que aparece
ao longo das entrevistas, é a falta de politicas de apoio ao pequeno produtor na

regido (Tabela 4.1.13.).

4.2. Os selos de Indicagbes Geograficas do Vale dos Vinhedos

A pesquisa foi realizada com base no marco do reconhecimento da Indicag&o
de Procedéncia, em 2002. Quando as entrevistas foram realizadas a Aprovale ja
havia entrado com o processo de solicitagdo de Denominacdo de Origem e 0s
produtores participantes deste processo ja estavam entregando a uva para a

primeira producdo de vinho com este selo. Embora o INPI n&o tenha, ainda,
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concedido o selo, todo o processo ja estava funcionando, assim as uvas cultivadas
para a DO eram nos padrbes do estatuto a ser aprovado.

Quando questionados quanto ao carater do selo, 14 (catorze) dos entrevistados
consideram que € de inclusdo, apenas 3 (trés) acreditam ser de exclusdo e 3 (trés)
disseram que este nédo interfere em nada para os produtores.

Dos 20 viticultores entrevistados somente 11 vendiam suas uvas para vinicolas
que as utilizam em producdo de vinhos com o selo IPVV. Embora grande parte
destes viticultores ja vendesse uvas para as vinicolas, anteriormente ao selo, nem
todos os produtores cultivavam em sistema de espaldeira, requisito obrigatério para
a producdo de uvas de qualidade para a vinificacdo de vinhos finos com o selo de
Denominacgéo de Origem.

As dificuldades de adaptacdo na producéo para atender as exigéncias do selo,
mais mencionadas por estes (Grafico 4.2.1), foram mudancas nos sistemas de
parreiras, de latada para espaldeira e mudanca nos tratos de cultivo (7 citacbes /
63%). Os maiores controles, custos, que sdo mais elevados e mao de obra
especializada aparecem em segundo e terceiro lugar, com 6 e 5 citacdes,
respectivamente (54 e 45%). Embora as pessoas que ja trabalham na viticultura ndo
tenham dificuldades ao trabalharem com os novos padrées, relatou-se que ndo ha

mao de obra especializada disponivel que trabalhe com viticultura.

Grafico 4.2.1. Dificuldades para os produtores entrevistados para adaptacéo de producao de
uvas nos padrdes exigidos para o selo.
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Dificuldades de adaptacéo para o selo

1N

Mudangas Mudan(;as Custos Mao de obra Adequa(;oes IConheumento Conhemmentlo Outros
Parreiras Tratos Novos Tecnologia Novos
Cultivo Padrdes Mercados

Fonte: Elaborado pela autora

O item “outros” no Grafico 4.2.1 abrange as “mudancas nos tipos de uvas
cultivadas”, que foi citada apenas uma vez, indicando que estes produtores ja
produziam os tipos de uvas necessarias para o selo.

Os produtores possuem uma imagem positiva dos impactos do selo em relacao
a eles, desde 2002 (Tabela 4.2.1.). A pergunta sobre os impactos positivos do selo
IPVV para os produtores era fechada, de multipla escolha, podendo o entrevistado

optar pelo nimero de op¢des que este achasse adequado.

Tabela 4.2.1. Percepcdo quanto aos impactos positivos que o selo IPVV trouxe para os

produtores
Percepgéo Impactos positivos do Selo IPvv | Frea. %
para os produtores

Revitalizagdo do enoturismo 18 | 90,0%
Maior arrecadagao para a regiao 15 75,0%
Fortalecimento s6cio econdmico da regido 12 60,0%
Melhoria de qualidade de vida 12 60,0%
Resgate da cultura regional 11 55,0%
Melhorias infraestrutura - seguranca publica 9 | 45,0%
Retorno atividade rural como principal econdmica 4 | 20,0%
Retorno das gerag@es para trabalhar no campo 2 10,0%
Melhorias infraestrutura - hospitais ou escolas 0 0,0%
TOTAL OBS. 20

Fonte: Elaborado pela autora

O processo de Indicacdo de Procedéncia Vale dos Vinhedos trouxe melhorias
na regido, perceptiveis para os pequenos produtores, das quais podem ser citados a

seguranca na regido, o crescimento do enoturismo e, consequente, maior
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arrecadacédo para a regiao, valorizacdo do produto, tanto pelas vinicolas como pelos
consumidores diretos, melhoria de acesso as propriedades com pavimentacdo e
asfalto em todo o Vale. Embora estes aleguem que o crescimento se deu devido a
prépria recuperacédo do setor vinicultor desde 2004, o selo foi um grande acelerador.

A revitalizacdo do enoturismo aparece em maior numero (90%), em seguida
tem-se a maior arrecadacao para a regiao (75%) (Tabela 4.2.1.). Estes dois fatores
possuem uma relacdo direta, pois 0 enoturismo traz visitantes para a regido que
deixam seu dinheiro nesta com a compra de produtos, estadias em pousadas, visitas
a vinicolas, com refeicbes em restaurantes, compra de uvas diretamente do produtor
(VALDUGA, 2007).

O fortalecimento s6cio econdmico e a melhoria na qualidade de vida também
foram citados significativamente (60%). Ainda podem ser destacados o resgate da
cultura da regidao (55%) e a melhoria da seguranca publica (45%) (Tabela 4.2.1).
Este Gltimo esta associado ao posto de policia que foi implantado dentro do Vale dos
Vinhedos, pois a Aprovale doou uma viatura para a Brigada Militar do Municipio de
Bento Gongalves para que esta seguranca pudesse ser realizada no Vale.

A possibilidade do selo contribuir para o retorno de geragfes futuras ao Vale
dos Vinhedos é uma resposta ndo significativa (10%) (Tabela 4.2.1.), 0 que esta em
coeréncia com a analise anterior de permanéncia de filhos e netos nesta atividade
na regiao.

“Daqui a vinte anos muita coisa aqui vai virar capoeira, se acontecer igual o
ano passado (...)E olha terminando da minha idade, digamos 40, 45 anos
para baixo, ndo vai achar mais ninguém que quer trabalhar. E muito
desprezado, um ano é a cantina, outro ano € o tempo, outro ano sao as
vinizlczolas gue nado sei 0 qué, mil e uma desculpas. (...”) (Entrevista PROD
13)

42 Resposta dada por um dos proprietarios entrevistados que tem 3 filhos e 0 mais novo trabalhava
até 2010 com ele, quando questionado sobre o motivo das futuras geracdes ndo ficarem no campo.
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Com o mesmo questionamento, porém com enfoque nos impactos positivos
que o processo do selo trouxe para a regido observou-se que estes percebem
maiores impactos globais na regido que isoladamente para eles proprios. Estes
apontam melhorias que tem carater de coletividade para os que participam da
cadeia produtiva do vinho/espumante.

Os mais citados foram abertura de mercado internacional e nacional para o
vinho do Vale dos Vinhedos (95%), além da associacdo da imagem da regido a
vinhos de qualidade (95%). Seguidos da associacdo da imagem a regido de
qualidade e o beneficio que este trouxe aos produtores que investiram no
enoturismo (90%, cada) (Tabela 4.2.2.).

Ainda com uma boa representatividade os produtores (70%) (Tabela 4.2.2.)
apontaram o beneficio que o selo trouxe para todos os produtores de vinhos e
espumantes da regido, com ou sem selo e, ainda, mesmo sem pertencer
diretamente a regido Vale dos Vinhedos. Ha dois relatos de produtores na cidade de
Garibaldi de que o selo favoreceu sua atividade para producdo de vinhos e
espumantes.

A associacdo da imagem da regido a sustentabilidade foi outro item de
relevancia (70%) (Tabela 4.2.2.), mais citado pelos produtores que estao
diretamente envolvidos com o selo de Denominagéao de Origem.

Com impactos menos expressivos cabe destacar que houve apenas 6 citacdes
(30%) de beneficios exclusivos aos envolvidos diretamente ao selo (Tabela 4.2.2.), o
gue pode indicar que o selo trouxe beneficios para a regido como um todo, embora

nem todos estejam envolvidos no processo.

Tabela 4.2.2. Percepc¢ao dos impactos positivos que o selo trouxe para a regido.
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Percepg&o de Impactos Positivos do Freq. %
Selo IPVV para aregido

Abre novos mercados para os vinhos do Vale dos Vinhedos 19 95,0%
Abre mercados internacionais 19 95,0%
Associa a imagem da regido a Vinhos de Qualidade 19 95,0%
Beneficia os produtores adeptos do enoturismo 18 90,0%
Associa a imagem da regido a qualidade 18 90,0%
Beneficia a todos os produtores de vinhos e espumantes 14 70,0%
Associa a imagem da regido a sustentabilidade 14 70,0%
Beneficia produtores de outras agroindustrias 9 45,0%
Beneficia apenas os evolvidos diretamente ao selo IPVV 6 30,0%
TOTAL OBS. 20

Fonte: Elaborado pela autora

Os produtores da regido nao apontaram ou nao souberam citar pontos
negativos que o selo trouxe para a regido (60%) (Tabela 4.2.3.). Houve duas
citacbes de compra de uva de regides fora do Vale dos Vinhedos, também
mencionada em outras ocasifes que nao nessa pergunta, como no caso do carater
de incluséo ou exclusédo dos selos, onde alguns produtores apontam a compra de

uvas de fora do Vale dos Vinhedos, pelas vinicolas da regiéo.

Tabela 4.2.3. Percepcao quanto aos impactos negativos que o selo IPVV trouxe para os

produtores.
) Freq. %
Pontos negativos do selo

Nenhum 10 50,0%
N&o tem opinido 2 10,0%
Compra de uva de fora do Vale 2 10,0%
Nem negativo nem positivo 2 10,0%
Desvalorizagdo da uva do Vale 1 5,0%
Custos elevados 1 5,0%
Sem retorno 1 5,0%
Segurancga Vale 1 5,0%
Divergéncias de opinido 1 5,0%
TOTAL OBS. 20

Fonte: Elaborado pela autora

Quanto as mudancgas que o selo de Indicacdo de Procedéncia pode ter trazido
aos Vviticultores, apenas 6 responderam positivamente que tiveram suas atividades
alteradas devido ao mesmo. Como esta alteragdo ocorreu com o reconhecimento do
Vale dos Vinhedos, impulsionado pelo selo aos vinhos e espumantes da regido, as

novas atividades estao relacionadas com a vitivinicultura ou enoturismo.
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Trés destes produtores passaram a vinificar suas uvas, um destes produtores
passou a se especializar em uvas organicas e vender produtos organicos. Ha outro
produtor que passou a produzir uvas organicas, vender suco organico e a casa, do
Vale dos Vinhedos, é aberta para visitacdo. Pode ser citada, ainda, a aquisicdo de
uma distribuidora de sucos de uvas para uma vinicola da regido, do qual este
mesmo produtor é fornecedor. Ha relato de um viticultor que, antes produzia com 0s
irmaos, agora produz sozinho, pois 0s irmdos montaram um restaurante. Estas
novas oportunidades forma proporcionadas, segundo estes produtores, diretamente
pelo Selo Indicacdo de Procedéncia Vale dos Vinhedos.

Os processos de reconhecimento, de Indicacdo de Procedéncia e
Denominacéo de Origem do Vale dos Vinhedos, contaram com algumas instituicées
de organizacdo e apoio. Estas instituicdes foram mencionadas aos produtores, e
solicitado que estes destacassem a importancia das mesmas no processo de
implantacéo dos selos na regiao.

A maior parte dos entrevistados (55%) desconhece o trabalho que a Aprovale
realizou para obtencdo do selo ou qual foi a sua participacdo neste processo. Os
produtores que destacaram a sua importancia no processo (45%) reconhecem que a
Aprovale foi a instituicdo centralizadora e mentora da obtenc¢éo do Selo Indicagéo de
Procedéncia. Nestes produtores encontram-se 0s associados que sdo em numero
de 4 (20%).

A andlise feita quanto a importancia da Embrapa Uva e Vinho € ainda mais
significativa do ponto de vista da falta de conhecimento do envolvimento desta
instituicdo pelos produtores da regido.

Dos entrevistados 70% desconhecem a relevancia de Embrapa no processo.

Este fato coincide com a informacdo dada por Tonietto (2011), pesquisador com
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grande atuacao no processo de solicitacdo e implantacdo dos selos de Indicacao de
Procedéncia e, posteriormente, de Denominacao de Origem do Vale dos Vinhedos,
de que a Embrapa Uva e Vinho desenvolveu um trabalho de pesquisa de solos e
variedades de uvas, sem muito envolvimento com os produtores, com vinculo direto
com a instituicdosolicitante, no caso a Aprovale.

Ja para os que conhecem o trabalho da Embrapa Uva e Vinho o destaque
encontra-se ligado a pesquisa (10%), profissionais da area (10%), como agrébnomos
e endlogos, e organizacao (10%).

A Universidade de Caxias do Sul (UCS) pode ser considerada como
desconhecida no processo dos selos de Indicacdo Geografica nos Vale dos
Vinhedos, com um indice de produtores que ndo sabem informar sua participacdo de
80%. Os outros (20%) apontaram a sua participacdo nos estudos geograficos da
regido, além do apoio técnico. Neste universo ha dois produtores que fizeram parte
das demarcacgdes do Vale dos Vinhedos com a Dra Ivanira Falcade, da UCS.

A participagdo do SEBRAE Caxias ocorreu apenas no selo de Denominacéo de
Origem, assim era esperado que a citacdo de sua participagéo fosse baixa, 80% dos
entrevistados desconhecem qual foi a participacdo desta instituicio. O SEBRAE
Caxias aparece, nesta questao especifica, ligado aos contratos para a Denominacao
de Origem (15%). Embora pouco citada nesta questéo, notou-se que ao longo das
entrevistas 0 SEBRAE Caxias foi citado com uma frequéncia de 14,3%, bastante
proxima da Aprovale (16,3%), 0 que nao aconteceu com a Embrapa Uva e Vinho ou
com Universidade de Caxias que aparecem com apenas 2 (4,1%) e 0 citagOes,
respectivamente (Tabela 4.2.4.). Este fato demonstra a falta de proximidade entre
esta instituicdo e os viticultores, com um grau pouco maior com 0s que fazem parte

da Denominacédo de Origem.
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Tabela 4.2.4. Empresas citadas, espontaneamente, durante as entrevistas de pesquisa de
campo entre os produtores.

Empresas Citadas| Freq. %
Casa Valduga 10 20,4%
Miolo 10 20,4%
Aprovale 8 16,3%
SEBRAE Caxias 7 14,3%
Outras 4 8,2%
Tecnovin 3 6,1%,
Dom Laurindo 3 6,1%
Embrapa 2 4,1%
Michelon 2 4,1%
TOTAL CIT. 49 100%

Fonte: Elaborado pela autora

Na mesma analise, quando consultado o apoio que o governo local deu ao
Vale dos Vinhedos ou mesmo aos produtores, estes ultimos relatam a falta de
participacdo deste em 85% das observacgfes, apenas 15% mencionaram alguma
participacdo ou partido politico envolvido. As iniciativas desenvolvidas nesta regido
partem do setor privado, a rede de vinicolas, que interagem e buscam objetivos em
comum.

Por ultimo, as instituicdes financeiras também ndo séo, praticamente, citadas.
Com excecao do Banco do Brasil, que foi citado por apenas 2 produtores, 0s outros
desconhecem qualquer tipo de financiamento especial decorrente do
reconhecimento do Selo IPVV.

O enfoque da pesquisa esta nas oportunidades geradas na regido, com o Selo
IPVV, que possam oportunizar a permanéncia e a sustentabilidade de pequenos
produtores na regido. Assim, questionou-se a concentracao de terras e renda pelas
médias e grandes vinicolas instaladas no Vale dos Vinhedos e a igualdade em
oportunidades para os pequenos e grandes. Nao se utilizou nenhum indice para
classificar as vinicolas em grande, médias ou pequenas, apenas se fez a pergunta

aos produtores que responderam dentro de suas percepcgoes.
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Quanto a concentracdo de terras e renda ha um numero significativo de
produtores que tem a percepc¢ao de que isto esta ocorrendo (13/20, 65%). Apenas 2
produtores ndo souberam responder e 5 (25%) disseram que ndo esta ocorrendo
esta concentracao (Grafico 4.2.2.).

Segundo os produtores esta concentracdo ocorre devido a estrutura que estas
vinicolas possuem e seu capital para investimento, além disso, estes mencionam o
baixo preco das uvas que estas pagam aos produtores. Os produtores relatam que
as vinicolas possuem terras fora do Vale dos Vinhedos e trazem suas uvas para
vinificar dentro das vinicolas da regido. Este fato faz com que o preco da uva fique
mais baixo, pois as areas em outras regides sdo muito maiores e, portanto, com

producdo bem grande.

Grafico 4.2.2. Percepcéao dos produtores quanto a concentragao de terras e renda na mao das
grandes vinicolas.
| Concentracao das Grandes Vinicolas |

10,0%

Né&o resposta
B

B sim

[ IN&o

65,0%

Fonte: Elaborado pela autora

Embora o reconhecimento do Vale dos Vinhedos, como uma regido produtora
de vinhos e espumantes de qualidade, seja considerado um sucesso por todos 0s
produtores, estes ndo véem igualdade de oportunidades de crescimento entre 0s

grandes e pequenos (60%) (Grafico 4.2.3.).
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Grafico 4.2.3. Percepcao dos produtores quanto aigualdade de oportunidades entre grandes e

pequenos.
| Percepgao Igualdade de Oportunidades |

5,0%

N&o resposta
B

B sim

[ IN&o

35,0%

60,0%

Fonte: Elaborado pela autora

Estes apontaram os custos de investimento como sendo o grande diferencial
da desigualdade (7/9)*, pois os pequenos ndo tém condicdes financeiras para iniciar
um empreendimento. Ja os que acreditam na igualdade de oportunidade avaliam
gue o conhecimento da producéo € acessivel a todos e por isso podem ter a mesma
oportunidade (2/4)**. Destaque para a resposta de dois pequenos produtores que
assinalaram a qualidade dos pequenos como sendo melhor e, portanto, um motivo
de diferenciacdo de produto no mercado. Um destes avalia que o trabalho familiar
pode reduzir custos e, com isso, produzir em condigcbes melhores que as grandes
empresas.

Durante a pesquisa observou-se que as familias que se encontram trabalhando
na regido do Vale dos Vinhedos sao todas tradicionais e conhecidas entre si. Porém,
nao foi possivel notar que entre estes houvesse unido para que seus interesses em

comum pudessem ser alcancados. N&o houve relatos sobre a existéncia de

43 Apenas 9 produtores dos 12, que afirmaram n&o haver igualdade de oportunidade entre grandes e
pequenos, responderam a esta pergunta aberta.

“ Apenas 4 produtores dos 6, que afirmaram haver igualdade de oportunidade entre grandes e
pequenos, responderam a esta pergunta aberta. Dois produtores nédo tinham opinido formada a
respeito
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associacdo de produtores de viticultores ou mesmo de algum grupo que buscasse
defender os interesses destes frente as vinicolas, ao governo local e ao mercado de
vinhos.

Ao contrario do que ocorre com a Aprovale, Associacdo dos Produtores de
Vinhos Finos do Vale dos Vinhedos, que desde 1995 trabalha para que a regido seja
reconhecida nacional e internacionalmente como produtora de vinhos finos de
qualidade. A Aprovale é uma associacdo de empresas, entre as quais se encontram
as vinicolas, as pousadas e restaurantes, ndo ha viticultores exclusivos associados.

Quando questionados sobre falta de uma associacdo ou grupo representante
de sua classe, apenas 7 (sete) dos entrevistados responderam, ainda assim 2 (dois)
desconhecem o motivo. A baixa escolaridade e o individualismo foram os motivos
mais apresentados. Dentro deste universo ha um colono que é presidente da
Associacdo de Moradores da Graciema, porém os interesses defendidos por esta
nao estao ligados as atividades de vitivinicultura.

As vinicolas menores apontam que ha grande dificuldade de se manter
competitivo frente as grandes vinicolas, pois estas, pelo seu volume de compra,
conseguem prazos para pagamentos e valores inferiores nos insumos, como as

rolhas, garrafas, rétulos e outros. Além disso as grandes ja possuem reputacao.

“...) O pequeno produtor, de vinhos também, o grande problema dele é na
guestao das compras. Compra da garrafa, a compra de rotulo, etc. A grande
ja tem um sistema, eu vou comprar a garrafa tenho que pagar sempre
antecipado, ndo ddo nem 30 dias para mim e faz 5 anos que eu compro.
Sempre paga antecipado e o preco é aquele e ndo abaixa nada. A grande
ndo, a grande tem uma negociacdo bem diferente, tem prazo e o preco é
bem menor, por causa de volume, essa é nossa dificuldade, o capital de
giro” (Entrevista PROD 04)

Este fato fragiliza os viticultores frente as vinicolas da regido, que possuem
uma organizacdo de busca de interesse proprio, 0 que favorece, em muitos casos, a

submissédo dos produtores aos precos e condi¢cdes de entrega da uva.
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4.3. Produtores fornecedores de uva para Denominacéo de Origem

A Denominacao de Origem (DOVV), atél7 de janeiro de 2012, ndo havia sido
concedida pelo INPI, porém o processo de implementacdo desta no Vale dos

Vinhedos ja esta consolidado, afirma Jorge Tonietto (Entrevista):

“(...) Ainda nédo esta reconhecido de direito, mas de fato sim. (...) E uma das
coisas que nds entendemos que quando um pedido de indicacdo geografica
chega ao INPI, o processo ja esta instalado, validado e funcionando. (...) E é
esse 0 nosso entendimento, portanto se algum produtor até esta usando,
certamente, tem vinhos que estéo todos estruturados. E de fato existe, o de
direito que fica na dependéncia dessa tramitacéo.”

Com esta nova informacdo e através de entrevistas, realizadas com duas
vinicolas que possuem fornecedores para a Denominacdo de Origem, houve a
oportunidade de explorar os impactos da Denominacdo de Origem nestes
produtores em comparacdo aos da Indicacdo de Procedéncia, no qual a pesquisa
estava, inicialmente, baseada. Assim, a amostra de entrevistados passa a ser de 9
(nove) produtores, todos fornecedores de uvas para a Denominagdo de Origem,
Estes produtores encontram-se inseridos na amostra total da pesquisa. Ha 2 (dois)
destes que também sao produtores de vinho, consumindo suas préprias uvas, assim
haverd perguntas em que para estes ndo se aplica e aparecem como “nao
resposta”.

A maior vantagem, para os produtores, em ser fornecedor para produtos de
Denominacao de Origem encontra-se na melhoria no preco da uva (40%), seguida
da garantia de venda dessa uva (33,3%) (Grafico 4.3.1.). Embora todos os
produtores entrevistados (amostra total, 20 produtores) tenham relatado a existéncia
de relacdo saudavel entre estes e vinicolas para os quais fornecem, ha uma grande
preocupacdo, por parte destes, na aceitacdo de suas uvas pelas vinicolas, ou
mesmo pelo preco que estas pagardo ao aceitarem as suas uvas, quando fora do
padrao. Os fornecedores de uvas para DO apontam esta vantagem, de garantia da

venda da uva, como sendo essencial para maiores investimentos nas parreiras.
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Grafico 4.3.1. Vantagem em ser fornecedor de uvas para produtos de Denominacéo de Origem.
\ Vantagem de Fornecedor DO \

Melhor prego da uva 40,0%

Garantia de venda uva 33,3%
Qualidade superior

Competitividade

Fonte: Elaborado pela autora

Quanto ao processo de selecdo destes para fornecedores de uvas para
Denominacéo de Origem o critério mais citado foi o vinculo com as vinicolas (6/9 ou
66,7%). Esta informacé&o coincide com a fornecida por Mario (Entrevista), da Miolo, e
Silvano (Entrevista), da Casa Valduga, em entrevistas sobre o relacionamento que
estas vinicolas possuem com seus fornecedores. Observou-se, também, que dos 9
(nove) fornecedores de Denominacdo de Origem, h4 7 (sete) que ja vendiam para
essas vinicolas ha mais de 10 anos.

Para a selecdo de fornecedores e esclarecimento dos novos padrées houve
reunides proporcionadas pela Aprovale, as vinicolas interessadas e o SEBRAE. Os
produtores que se interessaram em ser fornecedores passaram a receber
assisténcia técnica, e alguns assinaram contrato de dez anos, o que lhes garante a
entrega da uva e a valorizacao sobre o preco da mesma.

A vantagem para estes produtores em possuirem contrato de entrega de uva
para a Denominacdo de Origem (Tabela 4.3.1.) encontra-se, segundo eles, na
garantia de venda da uva (4 citagdes). Este fato independe da qualidade da uva®,
pois mesmo que esta ndo possa ser utilizada na producdo de vinhos para
Denominagéao de Origem, estas sao absorvidas pela vinicola e utilizadas em outros

vinhos

Tabela 4.3.1. Vantagens do contrato para fornecimento de uvas para Denominacéo de Origem

5 Existe um padrdo minimo de qualidade da uva, que sempre é alcancado por estes produtores.
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Freq. %
Vantagem do contrato DO q 0

Garantia Venda
Parceria Anos
Assisténcia Técnica
Preco

N&o resposta

Prazo Pagamento Certo
TOTAL OBS.

44,4%
33,3%
33,3%
33,3%
22,2%
11,1%

Ol N W W w

Fonte: Elaborado pela autora

Ha mais trés fatores que aparecem como importantes nos contratos que séo a
parceria de anos, a assisténcia técnica que lhes € oferecida e o pre¢o pago pela uva
(3 citacdes para cada fator).

A parceria, segundo eles, € uma seguranca para o produtor quando este
investe, seja em equipamentos ou mudancas de sistemas de cultivo. Esta ultima,
principalmente na passagem de sistema em latada para sistema de espaldeira, que
pode levar até trés anos para o viticultor poder produzir uvas que possam ser
vendidas, devido a plantacdo de novas parreiras.

A assisténcia técnica, embora ja existisse anteriormente, passou a ser muito
mais assidua. Esta assisténcia tem carater de melhoria de qualidade da uva e, por
parte da empresa, de controles, com registros e monitoramento de todos os tratos
de cultivo nas parreiras destinadas a vinificacdo para a Denominacéo de Origem. A
orientacdo que as empresas fornecem aos produtores é extremamente valiosa para
eles, com indicacao de produtos permitidos por lei e com controle de suas dosagens.
Os produtores relatam que as informacgdes, de orientacdo das vinicolas, acabam se
expandindo para o cultivo dos hectares que ndo sdo destinados para vinhos de
Denominacao de Origem. Para as vinicolas esta € uma garantia de que a qualidade
desta uva estara dentro os padrdes da empresa e dentro da legislacdo brasileira, ja
que independente de problemas, principalmente climaticos, a compra deve ser

assegurada.
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O relacionamento dos produtores com 0s responsaveis pelos controles, das
vinicolas entrevistadas, € saudavel. Os produtores descrevem as visitas como
positivas, com orientacdes de toda e qualquer atividade que se deve fazer nas
parreiras: podas, aplicacoes, colheita. Todas as vezes que necessario 0s produtores
solicitam a presenca do responsavel da vinicola para a qual fornecem, que
prontamente os atende. Na época da colheita € este que ordena quanto colher e de
qgue parreiras. Os registros ficam com os produtores e cOpia para 0s responsaveis,
as vinicolas possuem um banco de dados dos controles.

Alguns produtores relataram a presenca de um agrébnomo, do SEBRAE Caxias,
que também acompanha a producdo das uvas para a Denominacdo de Origem,
fornecendo apoio aos produtores no tocante ao cumprimento do contrato pelas
empresas.

No contrato o preco da uva encontra-se especificado com o bbénus que o
produtor recebera se alcancar producédo com os indices glucométricos estabelecidos
pelas vinicolas, que é acima do padrdo. Segundo a Legislacdo o grau glucométrico
minimo permitido para produtos industrializados como vinhos e espumantes é de 15°
BABO, para as uvas vermelhas e de 14° BABO, para as uvas brancas (BRASIL,
1978). As vinicolas buscam um diferencial na qualidade e, portanto, a exigéncia
guanto a este parametro é maior.

As uvas viniferas sao classificadas, nos contratos, em A (18° BABO), B (16 ou
17° BABO) ou C (15° BABO), e recebem uma bonificagdo de 100, 70 e 0%,
respectivamente, conforme a elevagao do grau glucomeétrico que estas apresentam.
Todos os produtores receberam cursos pertinentes a producao de uvas nos

padrées de qualidade necessarios. Estes cursos, oferecidos pelas vinicolas em

conjunto com o SEBRAE Caxias, forneceram aprofundamento nos tratos de cultivos,
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para que os produtos utilizados sejam sempre os permitidos pela legislacédo
brasileira, além da limitacdo da produtividade de uvas por parreiras, tempo de poda
e colheita. Estes parametros sdo necessarios para manter a qualidade das uvas
para uma vinificagcdo dentro do Estatuto da Denominacédo de Origem. Ainda nestas
reunides foram acordadas as condicbes dos contratos, mediado pelo SEBRAE
Caxias.

A éarea destinada as uvas para a Denominacdo de Origem, por propriedade, é
de 1 ou 2 ha, sendo o restante cultivado com outras uvas, viniferas e comuns. Ha 2
(dois) produtores que vendem suas uvas integralmente para a mesma vinicola que
compra as uvas de Denominacdo de Origem. No entanto os outros 7 (sete) vendem
suas uvas, que nao sao destinadas a DO, em outras empresas, vinicolas e industria
de sucos, da regido. Observou-se uma preocupacdo destes ndo ficarem
dependentes de apenas uma empresa, para ter flexibilidade de entrega de uva.

Os custos de producéo, bem como o transporte das uvas até a vinicola, sdo de
inteira responsabilidade do viticultor. Os produtos utilizados nas parreiras sao
indicados pela vinicola, porém a responsabilidade pela compra e aplicacdo é do
produtor. Para isso a assisténcia técnica fornece uma lista de produtos que podem
ser utilizados para que o produtor possa escolher o que lhe for mais conveniente.

Os produtores apontaram de forma espontanea, em pergunta aberta, quais
eram as vantagens em fazer parte da producdo de um produto com Indicagcéao
Geografica e suas respostas assemelham-se as vantagens de possuir contrato
assinado com as vinicolas.

Na Tabela 4.3.2. observa-se que o melhor preco da uva é a maior vantagem
percebida pelos produtores (6/9). Esta informacdo possui coeréncia quanto a

desvalorizacdo das uvas na regido, reclamacdo de muitos dos produtores, que
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alegam que nos ultimos 4 anos 0 preco pago pela uva manteve-se inalterado,

ocorrendo compra de uvas viniferas com preco de uvas comuns.

Tabela 4.3.2. Vantagens apontadas pelos produtores em fazer parte da producédo de um
produto de Denominacéo de Origem
Freqg. %

Vantagem produtor da DO

Melhor preco da uva
Garantia de venda uva
Qualidade superior
Competitividade
Desconhece

66,7%
55,6%
33,3%
11,1%
0,0%
0,0%

Custo
TOTAL OBS.

©O|lo/lor wlu|o

Fonte: Elaborado pela autora

A garantia de venda da uva aparece com 5 citacdes e a qualidade superior da
uva também é citada (3/9). Esta qualidade da uva € uma caracteristica muito
valorizada na regido, pois a qualidade da uva € responsavel pelo diferencial do
vinho.

Os produtores fornecedores de uvas para a Denominacdo de Origem nao
possuem o conhecimento sobre o que € uma Indicacdo de Origem. Apenas 6 destes
9 conhecem ou ja ouviram falar de outra Denominacdo de Origem que nao fosse a
do Vale dos Vinhedos. Estes referem as Denominac¢des de Origem da Europa,
Franca e Itdlia. J& quanto as Denominacdes de Origem no Brasil a mais citada € a
do Arroz do Litoral Gaucho e a de Pinto Bandeira, que € Indicacdo de Procedéncia.
E notavel a falta de conhecimento sobre o assunto, porém n&o é exclusividade dos

produtores, este fato foi observado em toda a regido, inclusive em restaurantes.

4.4. As oportunidades das IndicagcBes Geograficas do Vale dos Vinhedos

Em relacdo as Indicacbes Geograficas cabe ressaltar o que pode ser
observado durante a coleta de dados, sobre as diferencas entre a relacdo das

vinicolas e viticultores nas duas modalidades.
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Com a Indicacdo de Procedéncia Vale dos Vinhedos ndo houve mudancas
significativas nas formas de trabalho dos viticultores e relagdes entre vinicolas e
viticultores, pois este tipo de Indicacdo Geografica ndo possui vinculos de
sustentabilidade com a regido, sendo o produto processado ou embalado na
procedéncia®®, além das variedades viniferas poderem ser cultivadas em latada*’.
Porém, o processo de implantacdo do selo gerou o fortalecimento do turismo, que
influenciou na modificacdo das atividades de muitos viticultores, que passaram a
atender os turistas para implementar a renda familiar, sendo em alguns casos de
igual importancia que a venda da uva.

Segundo Valduga (2007), confirmado por Jaime Milan (Entrevista) da
APROVALE, um dos objetivos da associacdo é a promocédo do turismo, razéo pela
qgual fazem parte da mesma, hotéis e restaurantes, além das vinicolas. Em estudo
sobre o turismo na regido, ap6s o reconhecimento do Vale dos Vinhedos com
Indicacdo de Procedéncia, Valduga (2007) constatou que o nimero de visitantes na
regido aumentou de 80 mil para 114 mil pessoas por ano, entre os anos de 2003 e
2006. Para Jaime Milan (Entrevista), em controles da APROVALE, o crescimento
também é constatado com 45 mil visitantes em 2001, com elevacéo para 200 mil em
2010.

Com o fortalecimento do turismo houve uma aproximacao entre os agricultores
e o consumidor final, que passaram a adquirir o produto diretamente do produtor,
que lhes da a possibilidade de valorizar seu produto (VALDUGA, 2007). Neste

contexto pode-se observar o encurtamento de cadeia, discutido anteriormente, o que

% Segundo o Regulamento de Uso os vinhos com IPVV devem conter 85% das uvas provenientes do
Vale dos Vinhedos. O fato de maior relevancia encontra-se quanto ao percentual de vinhos da regiéo
produzidas com o selo, abordado mais adiante.

*" Para a modalidade de Indicacé@o de Procedéncia € permitido o sistema de conducao em latada,
enquanto que para a Denominacao Origem é obrigatério o sistema de condugéo em espaldeira. Estas
duas formas de condugéo diferem na forma de distribuicdo das uvas nas parreiras, onde a primeira é
a mais utilizada na regido. Para maiores detalhes consultar o www.cnpuv.embrapa.br
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Wilkinson (2008) coloca como construcdo de mercados com base na confianca,
oportunidade para pequenos produtores.

Ha muitas propriedades que, embora continuem a produzir a uva, seja de
mesa, para suco ou vinho, dividem-se em atividades de turismo em sua propria
propriedade. Estes abrem suas videiras e promovem dias de colheita de uvas,
alguns construiram pequenas pousadas e investiram em estruturas para acolher os
visitantes. Aproveitam a ocasido para venda de produtos como doces e geleias, que
sao feitos na propriedade.

Alguns mais ousados e amantes do vinho construiram pequenas cantinas
dentro da sua propriedade ou proximo, passando assim a trabalhar com alguns
funcionéarios, em certos casos até assinados em carteira por todo o ano. Algumas
cantinas maiores ja possuem endlogos contratados, embora o responsavel seja
sempre da familia, mas este membro se responsabiliza pela administracao.

N&o sdo raros donos de videiras*®® que possuem funcionarios fixos, durante
todo o ano, para cuidar de sua produgdo. Estes “viticultores” ndo realizam o trabalho
de agricultor, passaram a ser empresarios de producao de uva. Seus funcionarios
sao os que realizam o trabalho no campo, enquanto eles administram as parreiras e
fazem as transacGes comerciais. Alguns ja ndo moram mais no Vale dos Vinhedos,
embora tenham relatado a sua infancia nas parreiras.

Ja o processo de Denominacdo de Origem trouxe mudancas diretas nas
formas de trabalho dos viticultores e relacdo com as vinicolas. Devido ao conceito de
sustentabilidade da regido, fisico e humano, as relagdes entre vinicolas e viticultores

passaram a ser formais, em alguns casos. Isto ocorreu em busca da manutencao

8 Foram feitas vinte entrevistas com produtores de uvas, sendo alguns produtores também de
vinhos. Observou-se este fato em seis produtores.
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das pequenas propriedades*®, mantendo as familias e a paisagem do Vale dos
Vinhedos.

Os viticultores tém contrato de venda da uva® para as vinicolas, por 10 anos,
gue se comprometem a comprar a producdo destinada aos vinhos destinados ao
selo, e faz 0 pagamento em periodos estipulados e com uma tabela de correcdo
conforme o grau Babo, sendo o menor preco o de mercado (uva do tipo C), com
acréscimos no valor que vao de 70 a 100% (tipos B e A). Para isso os viticultores se
comprometem a plantar conforme especificacbes das vinicolas, plantio em
espaldeira®, possuem planilhas de controle que devem ser preenchidas de rotina,
entre outras exigéncias. As vinicolas fornecem assisténcia técnica durante todo o
ano e principalmente na época de colheita. E a vinicola que dita quando e quanto vai
colher; vai até a propriedade, colhe a amostra, analisa em laboratério proprio e
decide pela colheita ou ndo. A responsabilidade da colheita, acondicionamento e
entrega da uva é do viticultor, porém todo controle e autorizacdo de trato e colheita
sao feitos pela vinicola. O viticultor passou a produzir a uva conforme as vinicolas
exigem, o que demonstra menor autonomia deste frente aos produtores de vinho.

A Denominacdo de Origem, a0 mesmo tempo em que garante a recompensa
do investimento em qualidade de uvas viniferas para o viticultor, impde ao mesmo,
compromissos de contrato formal, como prazos de entrega, controles de tratos de

cultivares, utilizacdo de produtos com marcas e em dosagens determinadas.

9 Com a valorizacéo da regido houve uma super valorizagdo das terras. O interesse imobiliario de
construir casas de fins de semanas e condominios de luxo € uma polémica quanto a
descaracterizacédo do Vale. Existe em Bento Gongalves um plano diretor rural que impede estes
empreendimentos, porém ndo existem estes planos para Garibaldi e Monte Belo do Sul, do qual 0 a
area delimitada faz parte. (Entrevista JAIME MILAN)

% Este contrato foi obtido gracas a um esforco do SEBRAE Caxias que intermediou as negociactes
entre viticultores e vinicolas. Este tipo de contrato foi feito com cinco viticultores fornecedores da
Miolo e cinco da Casa Valduga, e estd em vigéncia no seu primeiro ano.

>t Configuragdo de plantio das uvas que permite maior distribuicdo da luz solar e, portanto
homogeneidade nas caracteristicas fisicas quimicas desejadas para vinhos finos. Na regido muitos
viticultores plantam em latada, que a produtividade é bem maior.
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Estes fatos contribuem para que os viticultores tenham maior demanda de mao
de obra remunerada. Muitos dos viticultores com contrato relataram que passaram a
empregar mais pessoas durante 0 ano, mesmo que nao seja com carteira assinada.

As Indicacdes Geogréficas tiveram grandes influéncias nas mudancas no
trabalho dos viticultores. A Indicacdo de Procedéncia criou oportunidades de
atividades diferentes da producdo de wuvas (pluriatividade), enquanto que
Denominacédo de Origem fortalece a viticultura da regido, com novas propostas de
trabalho para fornecimento da matéria prima para as vinicolas.

Neste subcapitulo buscou-se fazer um comparativo entre 0s impactos que 0s
dois selos trouxeram para os produtores. Observou-se que os fornecedores de uvas
para a Denominac¢do de Origem encontram-se mais satisfeitos com as vinicolas que
0S outros produtores. Estes conseguiram assinar contrato formal com as vinicolas,
intermediados pelo SEBRAE Caxias do Sul, o que lhes fornece condicdo inédita
para eles.

Porém a Indicacdo de Procedéncia trouxe desenvolvimento para a regido que
revitalizou a economia dos viticultores, com outras atividades, além de reavivar, nos
moradores da regido, o orgulho de estar no Vale dos Vinhedos. Observou-se,
durante o periodo de coleta de dados, que os viticultores cuidam da regido, da
paisagem, da cultura com diferencial. Os produtores do Vale dos Vinhedos se
orgulham de seus produtos e buscam a qualidade como objetivo comum. A regido é
muito bem cuidada e existe a preocupacdo de manter os vinhedos, pois estes
sabem que a valorizacdo desta regido, além do reconhecimento da qualidade dos
vinhos finos, encontra-se na prosperidade do Vale dos Vinhedos como regiédo

produtora de uvas e vinhos.
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Ao retomar a pergunta que motivou este estudo podem ser feitas algumas
consideracdes. Primeiramente as duas modalidades de Indicacbes Geograficas sédo
promotoras de oportunidades na regido do Vale dos Vinhedos, cada uma com sua
especificidade.

No caso da Indicacdo de Procedéncia, o processo de implementacdo para o
reconhecimento dos vinhos finos de qualidade, o préprio selo, encontrava-se aliado
a promocao do enoturismo na regido. Este objetivo foi responsavel pelo
fortalecimento da rede de vinicolas, fundadoras da Aprovale, com o trabalho em
conjunto de toda a regido, empresas como hotéis, pousadas e restaurantes, além de
seus moradores.

As melhorias de infraestrutura, como asfalto ou calcamento em todas as vias
de acesso as propriedades do Vale dos Vinhedos, a doacdo de viaturas para a
utilizacéo pela Brigada Militar®* de Bento Gongalves na seguranca da regi&o, além
do intenso trabalho de marketing para promocdo dos vinhos e da prépria regiao,
trouxe como consequéncia aumento expressivo dos turistas no Vale dos Vinhedos,
que gerou renda extra para 0s pequenos produtores.

Esta renda extra surgiu com a oportunidade de novas atividades, ndo agricolas,
como a venda direta aos consumidores de uvas, vinhos artesanais ou produtos
elaborados por estes em suas propriedades, o estabelecimento de pousadas ou
restaurantes em suas propriedades para atender os turistas. Além da valorizagcao
dos vinhos da regido, que passaram a ter o reconhecimento nacional de vinhos de
qualidade e diferenciados, mesmo 0s que ndo sdo usuarios do selo, mas apenas

pelo fato de serem produzidos no Vale dos Vinhedos.

°2 No Estado do Rio Grande do Sul a Policia Militar recebe a denominacédo de Brigada Militar.
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Ao avaliar a modalidade da Denominacao de Origem as oportunidades geradas
na sua implementacéo sao relacionadas a atividade agricola do Vale dos Vinhedos,
a viticultura. As mudancas nas relacGes entre vinicolas e pequenos produtores, de
formalizacdo de contratos, sdo as mais importantes para a prosperidade das
pequenas propriedades e seus proprietarios na regido. A seguranca deste contrato,
com vigéncia de 10 anos, trouxe para estes produtores, expectativas de
prosperidade de sua propriedade e atividade agricola, com devida valorizacdo de
seu trabalho. Foi observado, durante as entrevistas, que este otimismo gerado por
estes pequenos produtores possui um efeito halo, estimulando os produtores que
nao possuem contrato a investirem em uva destinada a produtos de Denominacao
de Origem.

As duas modalidades implementadas no Vale dos Vinhedos geraram
oportunidades na regido para a prosperidade das pequenas propriedades, dos seus
proprietarios e de seus filhos. Neste estudo constatou-se que sdo poucos os filhos
que aproveitam estas oportunidades para se estabelecerem na regido, porém jovens
de fora do Vale dos Vinhedos sentem-se atraidos pela valorizacdo dos vinhos da

regido, como conta um produtor o0 motivo que ficou na regiao,

“Tirar uva, fui colher uva num vizinho meu aqui, produtor. Dai eu fiquei
assim, tirei uva nele, ele gostou de mim e me fez véarias propostas para ficar
trabalhando com ele. Fiquei contratado 7 anos trabalhando com ele. Dali,
conheci a minha esposa aqui, hamoramos quatro anos, casei depois vim
para ca trabalhar com meu sogro” (Entrevista PROP 19).

Outro fato observado, embora nao fosse foco da pesquisa, foi que as mulheres,
no caso, as esposas, nao trabalham na atividade e em grande parte possuem
atividades fora do Vale dos Vinhedos, ampliando o distanciamento destas com a

regiao e, claro, com a proépria viticultura.
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No caso do Vale dos Vinhedos as Indicacbes Geograficas geraram
oportunidades para a sustentabilidade da regido com a promocdo de

desenvolvimento local e rural, mantendo suas caracteristicas de tradicdo e cultura.
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CAPITULO 5

A PONTA DO ICEBERG

Ao longo da trajetoria percorrida, entre estudos académicos, reportagens de
revistas, jornais e meios eletronicos, entrevistas formais, conversas informais,
participacdo em palestras, participacdo no grupo de discussdo da IG's> e a
convivéncia com a populagéo, do Vale dos Vinhedos e arredores, pode-se perceber
que este estudo, juntamente com o0s inUmeros que ja existem sobre o tema, é
apenas a ponta de um enorme iceberg que pode ser explorado e elucidado em todas
as suas dimensoes.

Ao mesmo tempo em que se obteve resposta desta pesquisa ficaram pelo
caminho inUmeros questionamentos quanto as Indicacbes Geogréficas. Ainda mais
guando se observa que esta pesquisa trata-se de um estudo de caso, sem que
necessariamente possa ser estendido para outras IG’s, porém, pelos seus
resultados positivos, pode servir de estimulo para que outras regibes que possuem
produtos de especificidade, relacionada ao meio fisico e humano, possam trilhar
caminhos semelhantes.

As Indicacdes Geograficas foram promotoras do desenvolvimento da Regido
do Vale dos Vinhedos, trazendo oportunidades novas. Com a valorizacédo do local
surgiram atividades nao agricolas que trouxeram aos viticultores a possibilidade de
continuar em suas terras e em sua atividade agricola. Ocorreu, também, a
revalorizagdo da uva, destinada a producdo de vinhos finos, o que estimulou aos

viticultores de viniferas a investirem mais em sua atividade.

¥ Ha um grupo de pesquisadores e pessoas envolvidas com as IndicagBes Geograficas no Brasil que
mantém um grupo de discusséao pela internet, apenas para este assunto.
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A relacdo entre vinicolas e viticultores, diferenciada pela formalizacdo da
transacdo comercial, foi responsavel pela percepcdo de seguranca por parte dos
produtores de uva e, consequentemente, maior envolvimento e investimento nas
uvas viniferas.

Essas experiéncias expandem seus resultados estimulando investimentos em
regides similares, como foi 0 caso de Pinto Bandeira, que esta localizada bem
préxima ao Vale dos Vinhedos.

Na propria regido de Garibaldi ha o Consorcio de Produtores de Espumantes
de Garibaldi, que € uma marca coletiva inspirada na experiéncia dos vinhos finos do
Vale dos Vinhedos.

As IndicacBes Geograficas ndo se restringem a qualificacdo de um produto e
seu reconhecimento no mercado. Estas envolvem um processo muito mais amplo, o
que Niederle (2010) chamou de “sistema de Indicagcdo Geografica”, onde a
qualificacdo do produto € apenas um dos objetivos deste. A cesta de bens que a
implementacdo deste sistema carrega consigo € que possibilita o desenvolvimento
local e rural na regido de reconhecimento.

No Brasil estas modalidades sao relativamente novas e ainda nao estao
consolidadas, nem quanto a legislacdo, nem quanto as implantacdes dos diferentes
sistemas. Ainda ha muitas duvidas quanto a metodologia de avaliacdo, quanto ao
que seria viavel trazer de experiéncias internacionais ou 0 que seria bom ter como
original, a exemplo da incorporagao de IG’s para 0s servigos.

Ao estudar a percepcao dos pequenos produtores da regido do Vale dos
Vinhedos, que completa em 2012, uma década de reconhecimento, € perceptivel

gue o amadurecimento das Indicacdes Geograficas no Brasil encontra-se muito aléem
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do meio académico ou de instituicdes envolvidas®*. Os produtores desta regido
ainda desconhecem a magnitude deste sistema, embora reconhecam que este
trouxe valorizacéo e aceleracdo de desenvolvimento para o Vale dos Vinhedos.

Ainda que os produtores tenham a certeza de que a regido € préspera, com o
sistema de Indicacdo Geografica, ndo foi possivel identificar o motivo pelo qual seus
filhos ndo ficam no Vale dos Vinhedos para trabalhar. Sera que os filhos ndo véem
as mesmas oportunidades que os pais? Sera que estes, ao estudarem na cidade,
véem maiores oportunidades em atividades fora da agricultura? Sera que estes
possuem uma percepcao diferenciada de trabalho e retorno? Ou sera que seus pais
guerem que estes trabalhem no campo? Estas perguntas ficam como propostas
para estudos futuros.

Quanto aos vinhos finos, observa-se que o volume produzido com selo ainda
encontra-se muito baixo em relacdo a producédo total. Ainda assim este namero foi
suficiente para consolidar o nome do Vale dos Vinhedos como produtor de vinhos
finos de qualidade, em ambito nacional e internacional. Embora o processo de
qualificacdo destes vinhos seja totalmente conhecido, ainda ndo ha um estudo na
diferenca de qualidade entre vinhos finos com selo de Denominag&o de Origem e 0s
gue néo possuem o selo.

O custo desta qualificacdo e seus impactos para 0s pequenos produtores &
outro fator bastante apontado pelos mesmos. Como se sabe as Indicacdes
Geograficas ndo sao de carater obrigatério para todos os produtores do Vale dos
Vinhedos, tratam-se de uma qualificacdo voluntaria, assim quais sao as vantagens e

desvantagens para um pequeno produtor em utilizar o selo de I.P.V.V ou D.O.V.V.?

> Existe um grupo de estudo de IndicagBes Geograficas onde participam pesquisadores do tema,nas
mais diversas areas, além de profissionais de instituicoes relacionadas com as IG’s.
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E a percepcdo do consumidor quanto a este signo de qualidade? O selo
estampado na garrafa tem a capacidade de levar a informacdo do processo de
qualificacédo dos vinhos finos até o consumidor?

Porém apesar de todas estes novos questionamentos, que surgiram durante a
pesquisa, ha a certeza que este processo de qualificacdo dos vinhos finos, no caso
do Vale dos Vinhedos, trouxe impactos positivos para toda a regido. Talvez o maior
motivo de tantos estudos na regido.

As vinicolas nacionais familiares encontraram oportunidades de mercado,
nacional e internacional. Os viticultores, direta ou indiretamente, foram beneficiados
com possibilidade de continuar em sua atividade agricola, embora em muitos casos
combinada com atividades nao agricolas. A populacdo que mora na regido foi
beneficiada com a infraestrutura criada em torno do nome Vale dos Vinhedos. E
finalmente o consumidor pode sentir reflexos deste desenvolvimento quando passa
a ter um vinho fino nacional de qualidade, além da opc¢éo de turismo na regido dos

vinhos.
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ANEXOS

ANEXO A - QUESTIONARIO SEMI ESTRUTURADO DAS ENTIDADES

ENTREVISTAS PARA TRABALHO DE CAMPO DE MESTRADO: DINAMICA DAS
INDICACOES GEOGRAFICAS PARA A SUSTENTABILIDADE DAS PEQUENAS
PROPRIEDADES RURAIS

1. De onde partiu 0 convite ou consulta para envolvimento no processo de
obtencéo da Indicacédo de Procedéncia Vale dos Vinhedos?

2. Qual foi a motivacéo para trabalhar no processo de obtencéo da Indicacao de
Procedéncia Vale dos Vinhedos?

3. Por que o interesse na regido do Vale dos Vinhedos?

4. Quais foram os recursos proporcionados para 0 apoio e suporte ao setor?

5. A que atribui a primeira concesséo de Indicacdo de Procedéncia, pelo INPI,
ter sido obtido pelo Vale dos Vinhedos, embora o Cerrado Mineiro tivesse
solicitado anteriormente?

6. Como foi o retorno dos produtores para adequacdo do processo de
certificacdo ja que, tradicionalmente, a regido composta por grande numero
de agricultores e produtores de pequeno porte que possuiam outras técnicas
de cultivo e producgéo de vinho?

7. H& evidéncias na regido que a Indicacdo de Procedéncia reavivou a
economia da regido, tanto rural como na cidade, levando um crescimento
socioecondmico. Vocé acredita que isto ocorreria mesmo sem a obtencéo da
IPVV?

8. EMBRAPA: Quem participou do processo de desenvolvimento das novas
uvas e por que estes atores foram os escolhidos?

9. EMBRAPA: Como foi o treinamento e o processo de substituicdo dos
parreirais?E no processo de produgéo de vinhos?

Os beneficios obtidos com a IPVV sdo documentados em dissertacdes e teses de
Universidades brasileiras. Gostaria de sua opinido em relacdo aos beneficios e
maleficios que a certificacdo pode ter trazido aos pequenos produtores.
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ANEXO B - QUESTIONARIO PERGUNTAS FECHADAS PRODUTORES

UNIVERSIDADE DE BRASILIA
Faculdade de Agronomia e Medicina Veterinaria — FAV
Programa de Pds-Graduagdo em Agronegécios — PROPAGA

ENTREVISTAS PARA TRABALHO DE CAMPO DE MESTRADO: DINAMICA DAS
INDICACOES GEOGRAFICAS PARA A SUSTENTABILIDADE DAS PEQUENAS
PROPRIEDADES RURAIS

QUESTIONARIO PARA PRODUTORES/PROPRIETARIOS DE ESTABELECIMENTOS
Dados pessoais e da propriedade

Nome:

Propriedade: Localidade:
Tamanho da propriedade:

Producdo anual (uvas):

Telefone para contato:

Email para contato:

1. Qual é a sua principal atividade econdmica?
Responder antes da IPVV e também depois da IPVV, se for a mesma, marcar igual nas
duas colunas.

Antes da IPVV Depois da IPVV
() | Produtor de uvas americanas () | Produtor de uvas americanas
() | Produtor de uvas vitis viniferas () | Produtor de uvas vitis viniferas
( ) | Produtor de frutas (outras que ndo ( ) | Produtor de frutas (outras que néo as
as uvas) uvas)
() | Produtor de vinhos () | Produtor de vinhos
() | Produtor de vinhos finos () | Produtor de vinhos finos
() | Produtor de uvas e vinhos () | Produtor de uvas e vinhos
( Juvas americanas ( )vinhos ( Juvas americanas ( )vinhos
( )uvas Vitis viniferas ( )vinhos ( uvas Vitis viniferas ( )vinhos
finos finos
() | Produtor de uvas e outras frutas () | Produtor de uvas e outras frutas
() | Proprietario de cantina () | Proprietario de cantina
( )| Outros * ( )| Outros *
*Especificar: *Especificar:

2. Com relagdo ao mercado dos produtos fabricados em sua propriedade pode-se
dizer que:
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Antes da IPVV

Depois da IPVV

() | Venda de toda a producéo de uvas ( ) | Venda de toda a producéo de uvas
para as vinicolas para as vinicolas

( ) | Venda parcial da producdo de uvas | ( ) | Venda parcial da produgéo de uvas
para as vinicolas (1) para as vinicolas (1)

( ) | Venda de produtos elaborados na ( ) | Venda de produtos elaborados na
propriedade em mercados (2) propriedade em mercados (2)

( ) | Venda de produtos elaborados na ( ) | Venda de produtos elaborados na
propriedade direta ao consumidor propriedade direta ao consumidor (3)
3)

() | Nao sendo atividade principal ndo () | Nao sendo atividade principal ndo se
se vendia frutas ou produtos vendia frutas ou produtos

( ) | Mais deumaalternativa: ( ) ( ) (| ( ) | Maisde uma alternativa: ( ) ( ) (
) )
*marcar nos espacgos 0s numeros *marcar nos espacos 0s himeros das
das alternativas acima alternativas acima

( ) | Outros: Outros:

3. Quanto aos bens de consumo ou melhorias na propriedade marque abaixo:
OBS: Se marcar na primeira coluna s6 marque novamente na segunda, caso haja
adquirido o mesmo item, seja para substituir ou agregar, depois da IPVV. P. ex.: ja
possuia carro, comprei outro carro depois da IPVV, marca-se duas vezes.

Antes da IPVV

Depois da IPVV

() | Geladeira () | Geladeira
() | Fogéo () | Fogéo
()| TV ()| TV
() | Computador ou Laptop () | Computador ou Laptop
() | Maquina Lavar roupa () | Maquina Lavar roupa
( ) | Carro: qual e ano? ( ) | Carro: qual e ano?
() | Micro Trator () | Micro Trator
() | Sistema de irrigagdo: qual? ( ) | Sistema de irrigagdo: qual?
() | Pulverizador () | Pulverizador
( ) | Rocadeira ( ) | Rocadeira
() | Carreta: () | Carreta:
( )| Outros : ( ) | Melhoria na
casa:
* Refere-se quanto as instalagdes ou | ( ) | Melhoria na
compra de terras. ESPECIFICAR propriedade™:
() | Aquisicdo ou instalagdo de vinicola

4. Quanto a escolaridade da familia, classificar segundo a legenda abaixo:

Especificar o ano ou curso quando for pertinente

Idade do Familiar

Mae () _____anos
Pai () _____anos
Filho(a) () ____anos
Filho(a) () ____anos
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Filho@ () ____anos
Filho@ () anos
Filho@  ( ) anos
Numero de integrantes da ( ) colocar o numero de pessoas que fazem
familia: parte da familia sustentada pela propriedade.

(1) Sem alfabetizagdo (7) Ensino Técnico Completo

(2) Apenas alfabetizado (8) Ensino Superior Incompleto

(3) Ensino Fundamental Incompleto (9) Ensino Superior Completo

(que ano?)

(4) Ensino Fundamental Completo (10) Curso de pos graduagéo

(5) Ensino Médio Incompleto (11) Curso de Especializacéo *

(6) Ensino Médio Completo * Cursos Relacionados a atividade, como

enologia.

5. Apos a IPVV, pode-se dizer que a renda familiar comportou-se da seguinte forma:

( ) Manteve-se igual R$ por ano
( ) Aumentou Era R$ anual Agoraé R$ anual
( ) Diminuiu Era R$ anual Agora é R$ anual

6. Houve mudancga no quadro de pessoas que trabalhavam na sua propriedade ou
estabelecimento? Marcar o nimero de funcionarios.

( ) SIM ( ) NAO

Antes da IPVV Depois da IPVV
() | Familiares diretos () | Familiares diretos
() | Familiares indiretos () | Familiares indiretos
() | Contratados () | Contratados
()| Terceirizados ()| Terceirizados
()| Outros ()| Outros

7. Qual é a sua opinido quanto ao Selo da IPVV. Este tem carater de inclusdo ou de
exclusdo para os pequenos produtores? ~
() INCLUSAO () EXCLUSAO

8. Quais foram/sdo as maiores dificuldades para adaptar-se aos padrfes necessarios
para a utilizacdo do Selo?

() Mudanca de tipos de uvas () Custos

() Mudancas nas parreiras () Conhecimento de Novos
Mercados

() Mudancas nos tratos do cultivo () Maodeobra

() Mudancas de estruturas () Adequacdes do produto aos
padroes

( ) Financiamentos () Apoio entidades

governamentais
() Conhecimento de tecnologia ( )
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9. Qual é a sua percepgdo em relacdo ao Selo de IPVV para a regiao?

(

)

Beneficia apenas os produtores
detentores do selo

Beneficia a todos os produtores de
vinhos e espumantes

Beneficia produtores de outras
agroindustrias

Beneficia os produtores adeptos
do enoturismo

Beneficia apenas os ligados ao
enoturismo

Abre novos mercados para 0s
vinhos do Vale dos Vinhedos

(

) Abre novos mercados apenas
para os vinhos com selo de
IPVV

) Abre mercados internacionais

) Associa a imagem da regido a
qualidade

) Associa a imagem da regido a
Vinhos de Qualidade

) Associa a imagem da regido a
sustentabilidade

10. Qual é a sua percepcdo em relacdo aos beneficios que o Selo de IPVV trouxe para
0s produtores da regido?

(
(

)
)

Melhoria de qualidade de vida
Resgate da cultura regional

Fortalecimento socio econémico
da regido

Melhorias infraestrutura da regido
(hospitais, escolas, seguranga
publica)

Outros:

Retorno das geragdes para
trabalhar no campo

Retorno atividade rural como
principal economicamente
Revitalizacdo do turismo
(enoturismo)

Maior arrecadacdo para as cidades
da regido

11. A Aprovale tem forte influéncia no processo de obtencdo e manutencdo do IPVV.
\océ é associado da Aprovale?

( )] SIM

[ () [NAOC

Por que?

Utiliza o Selo da IPVV nos seus produtos ou produz para vinhos de IPVV?
() SIM ( ) NAO

Por que?

12. Para a obtencéo da IPVV varias instituicGes deram apoio ao processo. Identifique
qual foi a importéncia de cada instituicdo, em sua opinido, e indique, com um (X), a
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mais importante para sua propriedade.
Aprovale:

SEBRAE Caxias:

EMBRAPA*:

UCS**:

Governo Local:

Bancos:

Outros:

EGENDA: * EMBRAPA Uva e Vinho **Universidade de Caxias do Sul

N N N N N N N

(
(
(
(
(
(
(
L

13. E em relacdo aos pontos negativos que a obtencdo do Selo de IPVV trouxe para a
regido e seus produtores? Com suas palavras fagca uma breve exposi¢éo de sua opinido.

Muito Obrigada por colaborar com este questionario. Sua ajuda é primordial
para a concluséo deste trabalho académico.
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ANEXO C - QUESTIONARIO PERGUNTAS ABERTAS PRODUTORES

ENTREVISTAS PARA TRABALHO DE CAMPO DE MESTRADO: DINAMICA DAS
INDICACOES GEOGRAFICAS PARA A SUSTENTABILIDADE DAS PEQUENAS
PROPRIEDADES RURAIS

Ator Produtor

1. Ha quanto tempo sao produtores rurais?
a. Sao produtores de que? (Tipo de uva)
b. Produzem algum produto? Possuem equipamento ou local

proprio? Para consumo interno ou venda externa?
2. De quem partiu a ideia de plantar uvas Vitis viniferas ou
Por que nao plantar essas uvas?

3. Vocés sdo associados da Aprovale ou alguma outra entidade?
a. Que vantagem tem um associado?
4. O selo de Indicacdo de Procedéncia do Vale dos Vinhedos trouxe

adaptacdes para a producéo de uvas e de vinhos e fortaleceu o enoturismo
na regido. Como foi o processo de capacitacao e treinamento para essas
mudancas (producao e enoturismo)?

a. Sao oferecidos cursos de capacitacao ou treinamento para
melhora e controle da produgéo? E para o enoturismo?

b. Quem oferece esses cursos?

C. Estes cursos sédo suficientes ou ha necessidade de

especializacéo fora da regiao? Onde? Quem?

5. Com a obtencao do selo da IPVV que melhorias beneficiaram sua
propriedade e sua familia?_Estrutura, equipamentos, educacao, saude
(plano), consumo, lazer.

6. Com o reconhecimento da regidao como produtora de vinhos e
espumantes de qualidade:

a. Vocé acredita que pequenos produtores tém a mesma
oportunidade que os grandes?

b. Ocorre uma concentracdo na mao das grandes vinicolas?

C. Que acdes por parte dos pequenos produtores podem impedir
sua exclusao?

d. Quais sao as vantagens da certificacao para os pequenos
produtores?

7. As propriedades da regido sao herancas de geracdes passadas. Com a
globalizag&o e urbanizagao os filhos tem estudado para trabalhar nas cidades
e ganhar dinheiro. O selo de indicacédo de procedéncia ja obtido contribuiu ou
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contribui para que seus filhos ou geracdes futuras estudem para voltar e
trabalhar nas propriedades?

8. Sabe-se que com a demarcacéo do Vale dos Vinhedos e o prospero
enoturismo, bem como o reconhecimento do Selo para vinhos e espumantes,
as terras da regido tiveram uma valorizacdo excelente:

a. Essa valorizacdo pode comprometer a exploracao de terra
produtiva, com empreendimentos imobiliarios que podem comprometer
a tradicdo e cultura da regido, desfavorecendo o que foi alcancado com
a IPvv?

9. Na Europa Denominacgdes de Origem sao reconhecidas pela populagéo
e possuem o objetivo de proteger, mais que a regido, 0os seus produtores.
Vocé conhece alguma regido na Europa que tenha DO? Pela sua experiéncia
o selo de indicacédo obtido pelo Vale dos Vinhedos tem suas bases de
sustentabilidade da regi&do como ocorre na Europa?

10. Ha evidéncias que a Indicacdo de Procedéncia reavivou a economia
regional levando um crescimento socioeconémico. Em sua opini&o isto
ocorreria mesmo sem a obtencédo da IPVV?

116



ANEXO D - FOTOS TIRADAS DURANTE O TRABALHO DE CAMPO

Viticultor

Miolo Wine Group

Parreiras de DOVV

N

Tanques de Fermentacéao

Vila de Produtores no Vale dos Vinhedos

Casa de Viticultor

-
Vinicola Familiar

Tonéis de Envelhecimento
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